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MANAZERSKE SHRNUTI VYSLEDKU METODICKEHO

AUDITU STATISTIKY CSU

Pfedmét auditu: Index spotiebitelskych cen
Auditovany Gtvar: Odbor statistiky cen
Casovy pribéh auditu: leden 2012 - duben 2012

CLENOVE AUDITORSKE SKUPINY:

doc. Ing. Jakub Fischer, Ph.D. (VSE) - vedouci skupiny

Ing. Drahomira Dubskd, CSc. (CSU, Oddéleni svodnych analyz)
Ing. Martin Fassmann (CMKOS)

Ing. Kamil Kudlak (externi spolupracovnik)

Ing. Marie Huskové (externi spolupracovnik)

doc. Ing. Eduard Souéek, CSc. (externi spolupracovnik)

HLAVNIi ZAVERY:

Na zdkladé provedeného metodického auditu auditorska skupina konstatovala nésledujici:

1) VytvoFeni nového systému sledovdni spotfebitelskych cen na po&atku 90. let patii doposud k ne
pIné docenénym Gspéchim Zeské statistiky. Systém sledovdni spotiebitelskych cen pracoval za
poslednich vice nez 20 let vzdy s vysokou mirou spolehlivosti. O naprosté dovéryhodnosti tohoto
systému i jeho vysledkd svédei nejlépe fakt, Ze tento systém do souéasnosti nebyl z&dnou z&jmo-
vou skupinou &eské spolenosti ani v nejmensim zpochybnén.

2) ReZim revizi a aktualizaci, uplatnény pfi sestaveni souéasného véhového systému spotfebnich
ko3t pro HISC a ISC, znamend vyznamnou inovaci dosavadnich postupd. Problémem viak i na-
ddle zUstévd aktualizace cenovych reprezentantd a s tim spojeného odhadu vah uvniti skupin.
K hlavnim divodim patfi:

a. nastaveni monitoringu novych vyrobkd a sluZeb, ktery neposkytuje plnou zéruku souladu
sledovanych reprezentantl a k nim pfifazenych vah se situaci ve spotfeb& domdcnosti,

b.  kapacitni a metodologické moznosti statistiky rodinnych G&tb ve vztahu k potfebdm cenové
statistiky.

HLAVNiI DOPORUCENI:

Na zdkladé provedeného metodického auditu auditorskd skupina navrhuje:

1) u pracovnikd terénniho zjisfovdni zajistit periodické vzdélavani ze zboziznalstvi, zvlsté v obtiz-
nych sortimentech jako je elektronika, i s vyuzitim znalosti Gtvar CSU v oblasti IT,

2) v pracovnikd terénniho zjisfovani zménit (prodlouzit) terminy pro sledovdni spotiebitelskych cen
az do konce mésice,

3) posilit a zkvalitnit systém kvalitativniho ocisfovanti,

4) formalizovat v podobé metodické pfirucky postupy provédéné na Oddéleni zpracovdni statistiky
cen spotiebitelskych a zem&délskych (KS CSU v Hradci Krélové),

5) zvysit podil parametrického porovndni a postupné pfipravit a zadit pouzivat sofistikovanéjsi mo-
dely kvalitativniho ogisfovéani,

6) provést prozkum ndkupnich zvyklosti Eeského obyvatelstva (na jakych prodejnich mistech a jaké
sortimenty obyvatelé CR nej¢ast&ji nakupuii), pfipadné zvazit vyuziti vysledkd prozkums, které
jsou na trhu provédény, vyuzit vysledky tohoto prizkumu jako voditko pro vybér prodejniho mista,

7) konfrontovat potfeby cenové statistiky pfi feSeni vahového systému se souc¢asnou nabidkou Fedeni
ze strany statistiky rodinnych 0&td a definovat podminky, za kterych by doslo k vyznamnéjimu
posunu v aktualizaci a pribéZnému zpfesiiovani vahovych systémd; tento krok si nepochybné
vyzAadd i nastoleni Gvah o jiné koncepci statistiky rodinnych 0&t a nebude neutrdlni z hlediska
finanénich ndkladg,

8) vyuzivat existujici informaéni nabidku externich zdroji, které na komeréni bazi pracuji s daty ob-
chodnich Fetézcd a poskytuji odhady o sortimentnich pohybech na ceském spotebitelském trhu.
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REAKCE AUDITOVANEHO UTVARU:

Shrnuti jednotlivych kli¢ovych opatieni sledovanych v dlouhodobé strategii:

1)

2)

3)
4)

5)

zvysit podil externich specialistd na posouzeni stavaijiciho systému vybéru a popisu sledovanych
polozek, na provddéni zboziznaleckych koleni, zejména pro tazatelky, a na provédéni sofistiko-
vanéjsich metod kvalitativniho o¢istovani, napriklad parametrického,

zvysit podil explicitniho kvalitativniho odidfovani, pfinejmensim pro vyznamné polozky; toho je
mozno &éstedné dosdhnout i vlastnimi silami - pomoci expertnich odhadd, zkusenosti se viak
musi probézné ziskavat,

modifikovat Setfeni vydaji domdcnosti pro zaijidténi pribézné detailni aktualizace véhového sché-
matu a vybéru polozek a rovnéz pro zjisténi rozlozeni ndkupd domdcnosti mezi typy prodejen,
rozloZeni prodejd mezi typy prodejen je mozno rovnéz zjistit z dat komer¢nich instituci, detailni
data na miru potiebam CSU mohou byt viak velmi nékladnd,

kontaktovat maloobchodni fetézce pro zajidténi dat o aktudlni detailni struktufe prodeid, pripad-
né pro pilotni soub&Zny vypocet cenovych indexd.



