Kulturni praimysly v CR: Audiovizuaini a medialni sektor

5. FILM A HUDBA

Hudebni nosi¢ CD, ktery zapoc€al na konci minulého stoleti digitalni revoluci v hudebnim primyslu, oslavil
v roce 2019 jiz 40 let pusobeni na trhu. Na velkou oslavu to v8ak neni - fyzické nosiCe se na zacatku druhé
dekady pomalu vytraci z domacnosti a stavaji se fenoménem pro zapalenéjsi hudebni fanousky. Fanousci
fyzickych nosicu vSak voli stale Castéji spiSe vinylové desky, jejichz prodeje kazdoro¢né rostou. Celosvétovy
trh s nahravkami tahnou pfijmy ze streamingu, zatimco pfijmy ze staZenych nahravek za poplatek se
kazdoro¢né snizuji. Vyznamnou ¢ast pfijm0 tvofi kazdorocné také poplatky za provozovaci prava (IFPI,
2020).

Pro ekonomickou analyzu hudebniho primyslu jako celku by bylo vhodné zohlednit
do prezentovanych ukazatell také trzby z zivych vystoupeni, které jsou dalezitym zdrojem pfijm{ interpreta.
Vzhledem k velmi uzkému vymezeni hudebni oblasti v ramci vychoziho trojsektorového &lenéni kultury jsou

v8ak v této publikaci pfijmy z Zivych hudebnich vystoupeni ponechany mimo oblast zgjmu analyzy.

Stejné jako hudebni nahravky jsou také audiovizualni dila stale Castéji vyhledavana prostfednictvim
streamingovych platforem. To se promita do ekonomickych vykond subjektd v ramci jednotlivych dil€ich
oblasti filmového primyslu. Podle udaju Evropské audiovizualni laboratofe je jedinym rostoucim segmentem
v oblasti audiovize pravé streaming (zpfistupnéni audiovizualniho obsahu na on-line platformé), zatimco
pFijmy z pokladen kinosall na evropském trhu stagnuji a fyzické nosi¢e se pomalu vytraci z trhu (EAO,
2020).

Sluzby pro internetové prehravani fimu a videa jsou oblibené také v Ceské republice a jsou
vyuzivany dokonce Casté€ji nez digitalni sluzby pro poslech hudby. Jak ukazuje Graf 26, v roce 2019 vyuzilo
internet pro sledovani filma i videa pfiblizné 51 % populace starsi 16 let (54 % muzl a 48 % zen), zatimco

pro poslech hudby pouze 46 % sledované populace (49 % muzl a 44 % Zen).

Graf 26 Podil osob ve véku 16 a vice let vyuZivajicich internet k poslechu hudby a sledovani filmu ¢i videa
v roce 2019 podle pohlavi
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Zdroj: Vybérové etfeni o informacnich a komunikaénich technologiich, CSU

Vyuzivani internetu k pfehravani filmu, videa a hudby se také liSi podle vékovych kategorii, jak ukazuje
Graf 27. Ve véku 16-24 let vyuzilo internet ke sledovani filmd a videa 91 % a k poslechu hudby 84 %

populace v této vékové kategorii. S narlstajicim vékem ma pak Cetnost téchto aktivit sestupnou tendenci,
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pficemz podil téch, ktefi poslouchaji hudbu, klesa rychleji, nez podil téch, ktefi sleduji film a video.
Ve vékové kategorii 75 let a vice se pak sledovani fiimd a videa €i poslechu hudby pfes internet vénuje
kazdy dvacaty.

Graf 27 Podil osob poslouchajicich hudbu a sledujicich filmy ¢i videa on-line v roce 2019 podle vékovych
kategorii
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5.1. FILM A VIDEO
Tabulka 5 Vymezeni oblasti filmu a videa podle klasifikace NACE

NACE EKONOMICKA CINNOST

47.63 Maloobchod s audio- a videozaznamy (50%)

59.11 Produkce film(, videozdznam a televiznich programf
59.12 Postprodukce film(, videozaznam a televiznich programf
59.13 Distribuce filmQ, videozaznam a televiznich programu
59.14 Promitani filma

77.22 Prondjem videokazet a disk(

Vyroba audiovizualnich dél je vzhledem k vysokym vstupnim nakladdm ve velké mife zavisla na vefejné
podpore. Zejména celovecerni filmy vznikaji ve vétsiné statld diky podpofe z vefejnych zdroju s vyjimkou
studiovych filma v USA, které nejsou diky zdzemi nadnarodnich korporaci odkdzany na vicezdrojové
financovani. Dulezitou roli v evropské produkci filmu hraje také spolufinancovani televiznimi provozovateli. Ti
se staraji pfiblizné o Ctvrtinu financovani celkové filmové produkce. Soukromi investofi pak pokryji necelou
pétinu celkovych financi na vyrobu filma (EAO, 2020).

Také Ceska filmova produkce je ve velké mife zavisla na velikosti vefejné finanéni podpory, kterou
kazdoro¢né udéluje Statni fond kinematografie (Stanikova, 2015). Statni podpora ovliviuje také zahrani¢ni
filmovou produkci v Ceské republice. Jedna se zejména o filmové pobidky, které byly poprvé zavedeny

v roce 2010. Pfijmy €eskych producentl audiovizudlnich dél ze zakazek zahrani¢ni produkce vzrostly od té
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doby pfiblizné devitinasobné a v roce 2019 dosahly vyse 6,3 mid. KE (APA, 2020). Pobidkové systémy vSak

funguji v desitkach zemi svéta a jen v Evropé jsou zavedeny u vice nez 30 zemi.

5.1.1. PRIJMY A ZAMESTNANOST
Celkové piijmy subjekttl s pfevazuijici ekonomickou &innosti v oblasti filmu v Cechach vzrostly mezi lety 2009
a 2018 o 6,7 mid. K& a v roce 2018 dosahly vySe 19,3 mid. K& Data z Podnikové strukturalni statistiky
reflektuji ekonomické c¢innosti filmové produkce, post-produkce, distribuce, maloobchodu, pUjéoven
a promitani. Tak jako vjinych oblastech tato suma nezohlediiuje subjekty s jinou prevazujici

ekonomickou €innosti, které se také vyznamnou mirou podileji na vyrobé audiovizualnich dél.

Graf 28 Prijmy subjektl v oblasti filmu a videa (v mld. K¢)
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Graf 29 pak nabizi pohled zUzeny pouze na produkci audiovizualnich dél vychazejici z dat Asociace
producent( v audiovizi (APA). Podle téchto dat se mezi lety 2017 a 2019 vyrazné zvysSily pfijmy produkce ze
zahraniénich dél — takfka dvojnasobné z 3,2 mld. K& v roce 2017 na 6,3 mld. K& v roce 2019. Na tomto
narlstu se zfejmé podilelo mimofadné navyseni statni podpory ve formé filmovych pobidek z 800 mil. K&
vroce 2018 na 1,3 mid. K& vroce 2019. Pfijmy z produkce Ceskych dél se v poslednich tfech letech
pohybovaly nad hranici 1 mid. K& a pfijmy z reklamni produkce kolem 2 mid. K&. Celkové pfijmy Ceskych

producentl v oblasti audiovize dosahly v roce 2019 pfiblizné 9,4 mid. K&.
Graf 29 Prijmy Ceskych producentl v oblasti audiovize (v mld. K¢)
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Orientac¢ni prehled vyvoje zaméstnanosti mezi lety 2007 a 2018 je patrny z Grafu 30. Statistika, tak jako
v ostatnich oblastech, nezachycuje pracovniky na dohody a OSVC, ktefi tvofi vyznamnou &ast pracovni
sily ve filmovém primyslu stejné jako zaméstnance subjektl s jinou prevazujici ekonomickou ¢innosti.
Mezi lety 2007 az 2018 se zaméstnanost v oblasti flmu podle Podnikové strukturalni statistiky pohybovala

v rozpéti 1,4 az 2,2 tis. zaméstnancu v pfepoctu na plny pracovni Uvazek.
Graf 30 Pocet zaméstnancl v oblasti filmu a videa (v tis. osob, pfepocteno na plné prac. Uvazky)
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Zdroj: Podnikova strukturalni statistika, CSU

Pro oblast filmu a videa Ize provést také odhad celkové zaméstnanosti na zakladé udaju z Vybérového
Setfeni pracovnich sil. Zohlednime-li vSechny pracujici osoby (zaméstnance, podnikatele ¢i pracovniky na
dohody) bude celkova zaméstnanost v oblasti flmu a videa dosahovat 8,1 tis. zaméstnanych osob. Pro
oblast filmu a videa je podil pracujicich v povolani kulturniho a ne-kulturniho charakteru vice
vyrovnany nez v ostatnich oblastech, kde ve vétsi mife pfevazuje poc€et kulturnich pracovniki. V roce 2019
pracovalo v oblasti filmu pfiblizné 4,4 tis. osob vykonavajicich kulturni profese a 3,7 tis. osob s povolanim
»ne-kulturniho® charakteru. Velkou €ast z kulturnich povolani v oblasti flmu a videa tvofi technici v oblasti
vysilani a audiovizualnich zaznam (tedy osoby spadajici svym zaméstnanim do kategorie CZ-ISCO 3521).
V oblasti filmu a videa av jinych kulturnich oblastech pracovalo v roce 2019 odhadem 5,6 tis. osob s timto
povolanim. Mimo kulturni oblast pak pracovalo pfiblizné 0,6 tis. technik( v oblasti vysilani a audiovizualnich

zaznamdu.

Graf 31 Odhad poctu pracujicich osob v oblasti filmu a videa v roce 2019 (v tis. osob)
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Udaje o poétu technikll v oblasti vysilani a audiovizudlnich zaznamd z VSPS Ize doplnit také o data
z Informacniho systému o primérném vydélku (ISPV). Tento Udaj vSak zahrnuje pouze zaméstnance ve
mzdové a platové sféfe, nikoliv podnikatele a pracovniky na dohodu. Podle ISPV pracovalo ve mzdové
a platové sféfe vroce 2019 pfiblizné 2 tis. zaméstnancl spadajicich charakterem svého povolani do

kategorie CZ-ISCO 3521 a jejich primérna mzda se pohybovala okolo 36,3 tis. K¢.

Z hlediska distribuce je vhodné rozliSit kinodistribuci a distribuci videozaznam( respektive jejich
maloobchodni prodej. O navstévnosti a trzbach €eskych kin vede dlouhodobé rocni pfehledy Unie filmovych
distributortl. Z Grafu 32 je patrny vyrazny propad navstévnosti ¢eskych kin mezi lety 1989 a 1995. Ten byl
ziejmeé zpusoben rozmachem videodistribuce a nastupem kabelové televize (Mosna, 2010). V nasledujicich
letech navstévnost v Ceskych kinech stagnovala a oZiveni se Ceska kina dockala az v poslednich letech.
V roce 2019 navstévnost dosahla s 18,3 mil. navstév nejlepsiho vysledku od roku 1993 a oproti pfedchozimu
roku vzrostla o necelé 2 mil. navstév. Pokladny ¢eskych kinosalll zaznamenaly v roce 2019 Cisté trzby ve
vy$i 2,6 mld. K&, ptitemz podil na této &astce mély také filmy z Seské produkce — 2 &eské filmy (Zeny v b&hu
a Posledni aristokratka) se umistily v nejlepsi desitce filmG z hlediska navstévnosti kinosalt v CR. Celkové
trzby se v pribéhu let vyviji také v zavislosti na primérné cené vstupenky, ktera vzrostla v roce 2019 oproti

predchozimu roku pfiblizné o 3 %.

Graf 32 Navstévnost a trzby ceskych kin — mezirocni vyvoj
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V dobé zpracovani této analyzy se cela ekonomika potyka s dopady pandemie nemoci COVID-19. Ta se
nevyhnula ani audiovizualnimu sektoru a to zejména v souvislosti s omezenimi pfi produkci audiovizualnich
dél a provozu kinosall. Zatimco rok 2019 znamenal pro kinosaly rekordni navstévnost, jiz nyni Ize
pfedpokladat, Ze rok 2020 bude spojovan naopak s rekordnim propadem navstévnosti a poklesem trzeb ze
vstupenek. Z pribéznych mésicnich dat navstévnosti od ledna do srpna roku 2020 zatim vychazi propad
navstévnosti oproti stejnému obdobi v roce 2019 o vice nez polovinu. Jak ukazuje Graf 33, v jarnich
mésicich (bfezen—Cerven) v obdobi tzv. prvni viny pandemie a nejpfisnéjSich vladnich opatfeni byla
navstévnost ve srovnani se stejnym obdobim pfedchoziho roku pfiblizné sedminasobné niz8i. Po dobu

uzavfeni kinosalu pfi prvni viné pandemie vznikl také projekt virtualniho kina Asociace provozovatelu kin,
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ktery umoznoval sledovat divakim vybrané filmy z domova v pevné zvoleny €as a bez reklam. Virtualni

vstupenku do kina pfes web Vasekino.cz zakoupilo v rdmci prvni viny pandemie pfibliZné 10 tis. osob.

Graf 33 Navstévnost a trzby ceskych kin v lednu az srpnu 2019 a 2020
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Zdroj: Unie filmovych distributort

Zatimco protipandemicka opatfeni v prvni poloviné roku 2020 negativné ovlivnila navstévnost kinosald,
nepfimo zfejmé podpofila sledovani audiovizudlnich dél prostfednictvim streamingu. Napf¥. streamingovy
gigant Netflix ohlasil v prvni poloviné roku 2020 narlst celosvétového poctu predplatiteld o 26 mil., coz je
dvojnasobek hodnot z pfedchoziho roku za stejné obdobi (CNBC, 2020a, 2020b).

O aktivitach a trzbach spolecnosti poskytujicich digitalni sluzby na ¢eském trhu nejsou dostupna ucelena
data. Né&které informace se daji ziskat z Setfeni Kult 6-01 provadéném CSU, které bude podrobnéji
rozebrano v Kapitole 6. Filmové katalogy pfistupné online u nas v soufasnosti bezplatné provozuje
napf. Ceska televize & Prima, za poplatek pak televize Nova prostfednictvim sluzby Voyo ¢&i jini soukromi
poskytovatelé (napfiklad Alza ¢i O2). Artové filmy pak za poplatek nabizi spolec¢nost AeroVod. Spolecnost

Netflix vstoupila na ¢esky trh v roce 2016.

Okrajovym segmentem trhu se stavaji fyzické nosiCe audiovizualnich materiald. O tom svédci napfiklad
skutednost, Ze nenahrané blu-ray disky, CD a DVD byly vyfazeny ze spotfebitelského kose CSU (Potogkova,
2018). Podle udaji Podnikové strukturalni statistiky poklesly pfijmy z puj¢ovani meédii s audiovizualnim
obsahem (Pronajem videokazet a diski NACE 77.22) mezi lety 2005-2018 trojnasobné, z 507 mil. K& v roce
2005 na 169 mil. K& v roce 2018.

5.1.2. POHLED SPOTREBITELE
| pfes pomérné Sirokou popularitu sledovani a stahovani audiovizualniho obsahu, neni zatim v Ceské
republice pfili§ rozsifené vyuziti internetu k nakupu téchto dél (at' uz se jedna o objednani fyzickych nosicu &i
jejich stazeni nebo poslech online). Hudbu ¢i film pfes internet v roce 2019 nakoupilo 6,7 % celkové
Ceské populace a 11,4 % z osob nakupujicich pres internet. V evropském srovnani podil uzivatel(
placenych digitalnich audiovizualnich sluzeb na celkové populaci z roku 2018 se Ceska republika umistila se
4 % uzivatelu na poslednim misté. Nejvice jsou sluzby typu Netflix ¢i HBO GO rozsSifené ve skandinavskych
zemich, z nichZ na nejvy$si pricku s 56% podilem uZivatel(i placenych sluzeb dosahlo Svédsko. To mé také

vysoky podil (33 %) uzivatel( placenych sluzeb ve starSi populaci ve véku 55-74 let. Oproti tomu Dansko,
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které se s 54 % podilem uzivatell placenych sluzeb umistilo na tfetim misté ma ve vékové kategorii 55-74
let pouze 21,6 % uzivatell. Pramérny podil uzivatell placenych sluzeb v evropské osmadvacitce dosahoval

26 %. Ve vékové kategorii 55-74 let vyuzivala tyto sluzby pfiblizné desetina evropské populace.

Graf 34 Podil uzivatell placenych audiovizualnich sluzeb v roce 2018 — mezinarodni srovnani (v %)
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Zdroj: ICT usage in households and by individuals, Eurostat

Zajimavé Udaje o spotiebitelskych navycich v oblasti filmu pfinasi také vysledky $etfeni Zivotni podminky CR
z roku 2015. Z vysledkU tohoto Setfeni vyplyva, Ze alespon jednou navstivila v uplynulych 12 mésicich kino
témér polovina populace. Nej¢astéjsim dlvodem, pro¢ lidé nenavstivili kino, byl prosty nedostatek zajmu
a dale pak nedostatek ¢asu. DalSimi duvody byla vysoka cena vstupenky &i velka vzdalenost do nejblizsiho

kinosalu. VycCet odpovédi na otazku, zda respondent navstivil v poslednich 12 mésicich kinosal, nabizi Graf

35.

Graf 35 Podil osob ve véku 16 a vice let podle navstévy kina v poslednich 12 mésicich a podle pohlavi, 2015
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Oblibenost navétévy kinosall se dle udaju z Setfeni Zivotni podminky 2015 znaéné li$i u raznych vékovych

kategorii a méa s rostoucim vékem sestupnou tendenci. Kino navstévovali nejcastéji mladi lidé ve véku 16-24
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let (85 %) a dale pak lidé ve véku 25-34 let (71 %). S pfibyvajicim vékem obliba této aktivity klesa. Zminéné
vysledky pfinaseji dulezité zjisténi, ze navstéva kina si zatim u mladych lidi drzi silnou pozici v konkurenci
stale sofistikovanéjSich moznosti v oblasti digitalni zabavy.

Graf 36 Podil osob, které alespon jednou v poslednich 12 mésicich navstivily kino, podle vékovych kategorii,
2015
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Zdroj: Zivotni podminky CR, CSU

V ramci mezinarodniho srovnéani navitévnosti’ kin v zemich EU se Ceska republika fadi do prvni poloviny
zemi s nejvétsi navstévnosti. Nejvétsi ¢ast populace chodila do kina v severskych zemich Dansku a Svédsku,
kde alespon jednou vroce 2015 navstivilo kinosal vice nez 60 % populace. Nejc¢astéji pak navstévovali

kinosaly divaci ve Francii, kde témér 30 % populace prislo do kina v roce 2015 vice nez Ctyrikrat.

Graf 37 Podil osob ve véku 16 a vice let, které v poslednich 12 mésicich navstivily kino (v %), 2015
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5.2. HUDBA
Tabulka 6 Vymezeni oblasti hudby podle klasifikace NACE
NACE EKONOMICKA CINNOST
59.20 Pofizovani zvukovych nahravek a hudebni vydavatelské ¢innosti
47.63 Maloobchod s audio- a videozaznamy (50%)

Struktura oblasti hudby je vzhledem k jejimu uzSimu vymezeni ve srovnani sfilmovou oblasti vyrazné
jednodussi. Trh s hudebnimi nahravkami, na ktery je omezena hudebni oblast v definici pouzité pro tuto
analyzu, mGzeme rozdélit na primarni a sekundarni. Primarni trh zahrnuje pofizovani nahravek a jejich
distribuci k cilovym konzumentdm prostfednictvim fyzickych nosi€l a v sou€asnosti stale Castéji pomoci
digitalnich online sluzeb umoznujicich stazeni hudebnich souborl a poslech hudby online. Na sekundarnim
trhu se pak nahravky dostavaji k cilovym spotfebitelim prostfednictvim dalSich sluzeb jako je vysilani radia
Ci poslech ve spoleCenskych zafizenich (restaurace, sportovni stadion apod.). Prostfedky, které plati
provozovatelé zafizeni kolektivnim spravcim, pak tito spravci prerozdéluji viastnikim autorskych prav
(Towse, 2010).

Trzby plynouci z prodeje hudebnich nahravek jsou celosvétové rozdéleny mezi nékolik velkych
nahravacich a vydavatelskych spole¢nosti. MenSi nezavislé spoleCnosti se pak zaméFfuji na okrajovy trh,
ktery vSak muze byt finanéné zajimavy kvuli jinym navykim a vétSi loajalité hudebnich posluchacl
pohybujicich se na tomto trhu. Stejna situace panuje také na Ceském trhu, ktery ovlada nékolik velkych
spoleénosti a mensi vydavatelstvi dosahuiji podle udajti z roku 2017 pouze na 27 % z celkovych trzeb (CNS
IFPI, 2020).

5.2.1. PRIJMY A ZAMESTNANOST
Pro analyzu celkovych pfijm0 v oblasti vydavani a prodeje zvukovych nahravek byla pouzita pouze data
shromazdovana Ceskou narodni skupinou Mezinarodni federace hudebniho pramyslu (CNS IFPI) vzhledem
k tomu, ze poskytuji UpIné&jSi pfehled o prodeji nahravek, ktery je navic mozné rozdélit na fyzické a digitalni
prodeje. Na druhou stranu, Udaje o prodeji nahravek nezahrnuji veskeré pfijmy subjektu v oblasti hudby,

které dosahovaly v roce 2018 podle Strukturalni podnikové statistiky vySe zhruba 2,1 mid. K&.

Asociace IFPI sdruzuje velké spoleénosti, jeZ se podili na stézejni ¢asti trzeb z hudebnich nahravek,
spolupracuje v8ak i s mensimi vydavatelstvimi, ktera dodavaji ekonomicka data. Casova fada v Grafu 38
zachycuje prudky pokles pfijmG z prodeje hudebnich nahravek mezi lety 2008 a 2010 a nasledny
zpomalujici se propad od roku 2010. Zpomaleni poklesu trzeb bylo zfejmé zplsobené rozsifenim nabidky
online sluzeb, zejména zavedenim sluzby iTunes na €esky trh. V roce 2014 pak doSlo po dlouhém obdobi
stagnace poprveé k ristu trzeb, ktery byl ovlivnén naristem pfijma ze zpoplatnénych digitalnich sluzeb. Tento
rist pokraCoval iv nasledujicim obdobi 2015 az 2019 (tyto udaje jsou navic mirné navySeny o data

z mensich vydavatelstvi, ktera dfive nebyla sledovana).
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Graf 38 Pfijmy z prodeje hudebnich nahravek (v mil. K¢)
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Zdroj: CNS IFPI

Vyvoj pfijmu z digitalnich sluzeb a fyzickych nosi¢l mezi zlomovymi lety 2010 a 2019 zachycuje Graf 39.
Jak je patrné z grafu, podil digitalnich formatd na celkovych pfijmech v roce 2019 jiz podruhé prevysil podil
fyzickych nosi¢i. Cesky trh tak pomalu dohani trendy globalniho trhu, kde digitalni sluzby jiz nékolik let
jednoznaéné dominuji. Zajimavym ukazem poslednich nékolika let je zvySeni zdjmu o vinylové nosiCe, které
v roce 2019 tvorily 30 % prodeje fyzickych formatl na eském trhu a jejich prodeje jiz patym rokem po sobé
stoupaiji. PFijmy z prodeje CD sice v roce 2019 oproti pfedchozimu roku mirné stouply, dlouhodobé vSak maji
spiSe sestupnou tendenci. Je tfeba zminit, Ze tyto udaje zahrnuji pouze data od &lenskych spole¢nosti IFPI
a nékolika vybranych organizaci, se kterymi IFPI spolupracuje. Udaje také nezahrnuji pfijmy z provozovacich
prav ke zvukovym nahravkam. Celkové pfijmy hudebniho primyslu zahrnujici vSechny subjekty by dosahly
podle odhadu v tiskové zpravé IFPI v roce 2019 pfiblizné 1,1 mid. K&.

Graf 39 Pfijmy z prodeje fyzickych nosicd a digitalnich sluzeb (v mil. K& pouze ¢lenské spolecnosti IFPI
a vybrané organizace)
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Zachytit Udaje o pracovnim trhu v oblasti hudby je stejné komplikované jako ve filmové oblasti.
Prezentované udaje se tykaji primarné zaméstnancu vydavatelskych a produkénich spole¢nosti
a obchodnikdl s hudbou. Nikoliv vS8ak samotnych profesionalnich hudebnikd, ktefi by svou ekonomickou
¢innosti spadali spiSe do oblasti scénickych uméni. Pro ¢ast hudebnikl a skladatell vytvarejicich obsah,
ktery je nasledné nahravan a distribuovan, navic aktivita v ramci hudebniho primyslu nepfedstavuje hlavni

povolani, ale pouze obc¢asny pfivydélek. Jak vyplyva z Grafu 40, celkova zaméstnanost v takto vymezené
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oblasti méa od roku 2006 spiSe sestupnou tendenci a ve sledovaném obdobi 2006—2018 klesla o polovinu na
261 zaméstnanct v roce 2018.

Graf 40 PocCet zaméstnancl v oblasti hudby (v osobach, pfepocteno na pIné prac. tvazky)
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Zdroj: Podnikova strukturalni statistika, CSU

Upln&jsi odhad zamé&stnanosti v oblasti hudby je mozné ziskat z Vyb&rového $etfeni pracovnich sil, které
zohledfiuje vS8echny pracujici osoby (zaméstnance, podnikatele ¢ pracovniky na dohody).
Podle udaji z tohoto Setfeni pracovalo v oblasti hudby pfiblizné 1,1 tis. zaméstnanych osob, pficemz
pfiblizné 1 tis. z nich vykonavalo povolani ,kulturniho charakteru a pouze desitky osob povolani spiSe ,ne-
kulturniho“ charakteru. Do vypoctl o povolanich kulturniho charakteru vstupuji zejména povolani
technického razu (technici v oblasti vysilani a audiovizualnich zaznamu ¢i produkéni) a samotni hudebnici,
zpévaci a skladatelé plsobi v oblasti hudebniho vydavatelstvi a maloobchodu v mensi mife. Celkové pak
evidovala statistika VSPS 6,3 tis. hudebniku, zp&vak( a skladatel(, pfiemz vétsina z nich (5,7 tis) pracovala

v nékteré z kulturnich organizaci.

Graf 41 Odhad poctu osob pracujicich v oblasti hudby v roce 2017 v tis. osob

Osoby zaméstnané v oblasti hudby Hudebnici, zpévaci a skladatelé
B povolani kult. charakteru = povolani nekult. charakteru B v kult. organizaci = v ne-kult. organizaci
0,1 tis.

Zdroj: Vybérové $etieni pracovnich sil, CSU

Tyto Udaje je mozné doplnit také o data o hudebnicich, zpévacich a skladatelich z Informacniho systému
o primérném vydélku (ISPV), ktery zahrnuje pouze zaméstnance ve mzdové a platové sféfe, nikoliv

podnikatele a pracovniky na dohodu. Podle ISPV pracovalo ve mzdové a platové sféfe v roce 2019 pfiblizné
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2,4 tis. zaméstnancu spadajicich charakterem svého povolani do kategorie CZ-ISCO 2652 a jejich primérna

mzda dosahovala vyse 35,6 tis. KE.

Nejvétsi dopady pandemie na hudebni primysl se daji oCekavat v oblasti vefejnych produkci. Omezeni
kulturnich akci dopadne nejen na provozovatele klubl, hudebniky a techniky, ale také na vydavatele
a autory v souvislosti s pfijmy z provozovacich prav. Jisty pokles mlze vlivem vladnich opatfeni zaznamenat
také trh sfyzickymi nosii, ktery se uz tak v poslednich letech potykal s ubytkem zajmu. Naopak
streamovacich platforem by se pandemie v takové mife dotknout neméla. Lidr na trhu streamingu, Spotify,
sice zaznamenal v druhém kvartalu roku 2020 mirnéjSi zajem inzerentd v obdobi krize, ale pocet

predplatitelt vzrostl oproti prvnimu kvartalu o 6 % (CNBC, 2020c).

5.2.2. POHLED SPOTREBITELE
Podrobna studie, ktera by se zaméfovala pouze na posluchade hudby a jejich navyky, nebyla v dobé
zpracovani tohoto textu k dispozici. Narust trzeb z digitalnich prodeju nicméné naznacuje, Ze ochota
internetovych uzivatelu platit za online a digitalni sluzby se zvysSuje. Z hlediska oblibenosti digitalnich sluzeb
roste popularita poslechu online knihoven (stream), ktery se v roce 2019 postaral o 36 % celkovych pfijm{
z hudebnich nahravek ve vysi 1,1 mid. K& Naopak oblibenost stahovani nahravek (napf. prostfednictvim
sluzby iTunes) v roce 2019 byla minimalni a tvofila pouha 3 % celkovych prodeju. Z fyzickych formatl stale
dominuje CD, nicméné 6% podil vinylovych desek na celkovych pfijmech hudebniho trhu byl jesté pred

nékolika lety nepredstavitelny a do budoucna Ize ocekavat dalsi posileni pozice tohoto formatu.

Graf 42 Podil prodeje jednotlivych formatd a prav k nahravkam na celkovych pfijmech z hudebnich
nahravek v roce 2019
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Zdroj: CNS IFPI

To, ze Cesti posluchaci davaji pfednost digitalnim formatdm pred témi fyzickymi, doklada Casova fada
v Grafu 43. Podle odhadii CNS IFPI v roce 2019 pFijmy z digitalnich nahravek jiz potfeti prekonaly pfijmy
z fyzickych format( a od roku 2013 jejich podil vzrostl vice nez dvojnasobné. Jak jiz bylo zminéno vySe,
jedna se o odhad pfijmU v celém hudebnim trhu zahrnujici data od ¢lenskych spolec¢nosti IFPI, spfiznénych

organizaci a dopoctena data chybéjicich subjekta.
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Graf 43 Podil digitalnich a fyzickych nosicl na pfijmech z prodeje hudebnich nahravek (odhad)
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| pfesto, ze pfijmy z placenych streamingovych platforem rostou, ma jejich vyuziti mezi ¢eskymi posluchaci
zatim velké rezervy. Zatimco hudbu pfes internet poslouchalo v roce 2019 pfiblizné 44 % osob starSich 16
let, za poslech pres placené stranky Ci aplikace zaplatilo pouze 3 % osob ve sledované kategorii. Nékteré
streamingové sluzby (jako napf. Spotify ¢i YouTube Music) jsou vSak dostupné uzivatelim také zdarma
preruSované obchodnim sdélenim. Nejvyssi podil (89 %) posluchacl online hudby je mezi mladymi lidmi ve
veéku 16 — 24 let a nejvyssi podil (9 %) uzivatell placenych sluzeb najdeme ve vékové kategorii 25 — 34 let.
Mezi starSimi lidmi nad 65 let je pouze 13 % posluchacll hudby online a podil uzivatel placenych sluzeb se
bliZi nule.

Graf 44 Podil osob starSich 16 let vyuZivajicich internet k poslechu hudby v roce 2019, podle vékovych
kategorii
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Zdroj: Vybérové Setieni o informaénich a komunikaénich technologiich, CSU
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