Audiovizualni a medialni sektor v CR

V této publikaci byly jednotlivé rozebrany oblasti audiovizualniho a medialniho sektoru — knihy a tisk, film,
hudba, rozhlas, televize a videohry — a to zejména z hlediska vykonnostnich ukazatel( a pohledu spotfebitele.
Udaje vychazeji predevsim z $etteni CSU a doplfiujicich dat profesnich organizaci. Probihajici zmény
v audiovizualnim a medialnim sektoru jsou determinované také technologickym vyvojem a rozvojem
internetovych sluzeb, a proto byl této problematice vénovan odpovidajici prostor. Prezentované udaje
vychazeji z vybérovych Setfeni a doplfujicich studii, a tak je potfeba zavéry plynouci z této studie brat
predevsim jako orientacni pfehled trendd poslednich let.

Pro vétsi ¢ast analyzy ekonomickych ukazatell byla pouzita, vzhledem k jejich dostupnosti v dobé psani textu,
data za referencni rok 2022. Naopak nékteré udaje z pohledu spotfebitele jsou k dispozici za rok 2024.
Subjekty v jednotlivych oblastech audiovizualniho a medialniho sektoru financovaly své &innosti zejména
z vlastnich podnikatelskych aktivit (s vyjimkou filmové produkce a vefejnopravnich médii) a nebyly ve velké
mife odkdzané na vefejné finance. Na celkovych pfijmech audiovizualniho a medialniho sektoru se v roce
2022 nejvice podilela oblast knih a tisku. V ramci mezirocniho srovnani vzrostly celkové pfijmy subjektl ve
vSech oblastech sektoru. Nejprogresivnéji se vyvijela oblast filmu a videa s 28% narastem pfijm(, kterému
vyznamné pomaha vyuzivani filmovych pobidek pro zahraniéni produkce. Ve sledovaném obdobi se
ekonomicky dafilo také spole¢nostem v oblasti hudebniho pramyslu, ktery té€zi z rostouciho zajmu
o streamingové sluzby. Vétsi nardst pfijmi zaznamenala také oblast videoher, ktera uspésné exportuje ceské
hry na zahrani¢ni trh. V oblasti rozhlasu a televize pfijmy spiSe stagnovaly. Je tfeba si vSak uvédomit, Ze
narast pfijmd neznamena nutné rist ziskd v sektoru. V roce 2022 se firmy potykaly s vyraznym narustem
nakladu, ktery zde neni zohlednén.

Spotebitelé zbozi a sluzeb v audiovizualnim a medialnim sektoru se pak lisili zejména v mife vyuziti internetu
a novych technologii v ramci jednotlivych oblasti. Zatimco hrani videoher bylo vcelku ocekavatelné doménou
zejména mladych lidi, Cetba online zprav zaznamenala vice nez 80% podil ve vSech vékovych kategoriich
uzivatel(l internetu, tedy prekvapivé i u star$i populace. Posluchaci hudby vyuzivali v roce 2023 pfedevsim
digitalni sluzby, fyzické nosiCe pouze okrajové. Z digitalnich hudebnich sluzeb jednozna¢né dominoval
streaming (pfehravani skladeb v ramci hudebniho katalogu). Sledovani film{i a videa pfes internet bylo
rozSifené u velké Casti populace, v niz roste i podil uzivatelt ochotnych za tyto sluzby platit. Na druhou stranu
stagnuje pocet navstévnikd kin, pfi¢emz navstévnost zatim jeSté nedosahla hodnot predcovidovych let.
Rozdilné navyky bylo mozné sledovat v muzZské a Zenské populaci v souvislosti s ¢etbou knih — mezi Zenami
najdeme daleko vice &tenarek nez v muzské populaci. Posluchaci rozhlasovych stanic preferuji, soudé podle
programové struktury, u sou¢asné hudby spide zahrani¢ni tvorbu, zatimco u hudby minulych dekdd mnohdy
prevazuje pomér ¢eskych interpretll nad zahrani¢nimi.
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