2.4 Podniky s netechnickymi inova¢nimi aktivitami

V ramci inovacnich aktivit podnikd se netechnické ¢i také netechnologické inovace, tj. marketingova a organizacni
inovace, povaiuji za podplrné inovace k technickym inovacim. V CR v obdobi 2010-2012 doséahl podil netechnicky
inovujicich podnikl 31,6 % z celkového poctu ekonomicky aktivnich podnikl. Ve srovnani s pfedchozim obdobim
2008-2010 se podil netechnicky inovujicich podnikd snizil o 10,8 procentnich bod(, coZ je ¢astetné zplsobeno
metodickou zménou ve formulaci otazek ve vykazu.

Stejné jako v ptipadé technickych inovacnich aktivit plati, ¢im vétsi velikostni skupina podnikd, tim vyssi podil podnikd
zabyvajicich se inovaci marketingu a organizace podniku. Nejvice tedy netechnicky inovovaly velké podniky, u kterych
podil netechnicky inovujicich podnik(i dosahl 58,4 %. Ve skupiné stfednich podnikli netechnicky inovovalo 42,1 %
podnik(. Nejmensi podil netechnicky inovujicich podnikd byl, jak uz bylo konstatovéno, v pfipadé malych podnikl
(27,3 %). Z pohledu vlastnictvi podnikt, netechnicky inovovaly vice podniky pod zahrani¢ni kontrolou (40,4 %) nez
domaci podniky (29,2 %).

Graf 2.4-1: Podil netechnicky inovujicich podnikt na celkovém poétu podniki podle typu inovace, velikosti/vlastnictvi podniku;
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Netechnicky inovovaly nejvice podniky v oblasti informacnich a komunikacnich ¢innosti (podil 45,7 %) a dale pak
v penéZnictvi a pojistovnictvi (41,9 %). Ve zpracovatelském primyslu dosahl podil netechnicky inovujicich podnikd
33,7 %. Nejméné podniky netechnicky inovovaly v tézbé a dobyvani (16,5 %) a dopravé a skladovani (10,8 %). Nevice
podnik( inovovalo marketingové metody v odvétvi penéZnictvi a pojistovnictvi (podil 35,6 % z celkového poctu
podnikll v daném odvétvi). Organizacni inovaci se nejvice zabyvaly podniky v odvétvi informacénich a komunikacénich
¢innosti (33 %).

Graf 2.4-2: Podil netechnicky inovujicich podnikt na celkovém poctu podniki podle typu inovace ve vybranych odvétvich
CZ-NACE r2; 2010-2012
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Nejvice netechnicky inovovaly podniky v hlavnim mésté Praze (podil 34,5 % ze vSech podnik( pUsobicich v tomto
regionu) a podniky na Stfedni Moravé (32,9 %). Nejméné netechnicky inovovaly podniky v regionu Severozapad
(27,6 %).

Nejvétsi podil marketingové inovujicich podnikQ byl zaznamenan v Praze (25,6 %), nejmensi pak vregionu
Severozapad (18 %). Nejvice zavedly organizacni inovaci podniky v Praze a Severovychodé (stejny podil 21,6 %).
Nejméné se zavadéni organizacni inovace vénovaly podniky na Stfedni Moravé 18 %.

Graf 2.4-3: Podil netechnicky inovujicich podniki na celkovém poétu podnikt podle typu inovace dle regionti NUTS2;
2010-2012

Praha
Stfedni Morava

Stiedni Cechy

= Netechnicky

Jihovychod inovujici podniky

m Marketingové
inovujici podniky

Moravskoslezsko

™ QOrganizacné
inovujici podniky

Severovychod

Jihozapad

Severozapad

50% 100%

Z hlediska typu inovace netechnicky inovujici podniky nejcastéji zavadély soucasné marketingovou a organizacni
inovaci (35,5 % z netechnicky inovujicich podnik{)'. Samostatnému zavadéni marketingové inovace se vénovalo 35,3 %
podnik{l a organizacni inovace 29,2 %. Celkové tak marketingovou inovaci zavedlo 70,8 % a organiza¢ni inovaci 64,7 %
netechnicky inovujicich podnikd.

U stfednich a velkych podnik( pfevaZuje soucasné zavadéni marketingové a organizacni inovace, nejvice pak u velkych
netechnicky inovujicich podnikd, kde podil dosahl 47,2 %. Pokud pomineme soucasné zavadéni obou druhl inovaci,
pak velké podniky zavedly vyrazné vice pouze organizac¢ni inovaci (36,5 %) neZ pouze marketingovou inovaci (16,3 %).
U malych podnik( prevaZovalo samostatné zavadéni marketingové inovace (40,6 %). Zatimco domaci podniky se vice
vénovaly samostatnému zavaddéni marketingové inovace (37,1 %), pak podniky pod zahrani¢ni kontrolou se vice
soustiedily na samostatné zavadéni novych organizacnich zmén (36,5 %).

Graf 2.4-4: Struktura netechnicky inovujicich podniki podle typu inovace, velikosti/vlastnictvi podniku; 2010-2012
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! Blize viz tabulka 6A a tabulka 6B (Zpracovatelsky primysl), kde jsou uvedeny podily na celkovém poctu podnikd v danych
skupindch.



Netechnicky inovujici podniky v penéZnictvi a pojistovnictvi zavadély nejvice zaroveri marketingovou i organizaéni
inovaci (podil 61,8 %). U vSech zbyvajicich odvétvi jiz podil nepfesahl 50 %. Vibec nejméné doslo k soubéznému
zavedeni obou druh( inovace u netechnicky inovujicich podnikd v dopravé a skladovani (21 %).

Nejvice byl kladen diraz na samostatné zavedeni novych marketingovych metod u netechnicky inovujicich podnik
v odvétvi velkoobchodu (41,8 %). Pouze organizacni inovaci se nejvice vénovaly podniky v dopravé a skladovani
(55,3 %).

Graf 2.4-5: Struktura netechnicky inovujicich podnikt podle typu inovace a odvétvi CZ-NACE r2; 2010-2012
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Nejvyssi podil netechnicky inovujicich podnikl, které zavedly soucasné marketingovou a organizacni inovaci, byl
zaznamenan mezi podniky v regionu Jihovychod (41,2 %). U Zadného regionu podil nepfesahl 50 procent. Nejmensi
podil byl zji§tén u netechnicky inovujicich podniki ve Stfednich Cechéch (25,5 %).

Podniky v regionu Severovychod se soustiedily zejména na zavadéni organizacni inovace. Pouze organizacni inovaci
zavedlo 35,7 % netechnicky inovujicich podnikd, celkové pak zavedlo organizaéni inovaci 70,5 % téchto podnikd. Pouze
marketingovou inovaci se nejvice zabyvaly podniky ze Stfedni Moravy (45,4 %), celkové zde ve sledovaném obdobi
inovovalo marketingové metody 76,9 % netechnicky inovujicich podnika.

Graf 2.4-6: Struktura netechnicky inovujicich podnikt podle typu inovace a NUTS2; 2010-2012
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