% 06/2011 rozhovor

strana

SUAUSUIKASC MY

Suché statistice davame stavu

AN/

nasimi komentari,

fika Zdenék Juracka, prezident Svazu obchodu
a cestovniho ruchu CR a ¢len Ceské statistické rady

Na verejnosti se Svaz predstavuje jako vrcholové, nezavislé, dobrovolné a lobistické
sdruzeni velkych obchodnich a turistickych podnikd. Zdenék Juracka je jednim

z téch, ktefi z néj udélali respektovanou instituci.

Svaz obchodu a cestovniho ruchu data z Ceského statistického iifadu
nejen uzivd, ale také je tvori. MiiZete uvést néjaky priklad?

Naptiklad sledujeme a ve spolupraci s dal$imi institucemi upravujeme
polozky ve spotfebitelském kosi, které se tykaji potravin. Jsme jedni z je-
ho garantti. Kromé nés to jesté dél4 napt. Potravinafskd komora Ceské

republiky.

Podle jakého klice stanovite, kterd polozka bude obsaZena ve spotie-
bitelském kosi?

Kritérii je samoziejmé vice, ale vybirame tfeba i ta, kterd jsou nejvice
vyznamnd pro cenové srovnani nebo jsou sporna z pohledu zpracovatele

¢i obchodnika v ramci jejich trzniho vyznamu.

Miizete byt konkrétni?
Napiiklad kute chlazené. Srovnanim tieba zjistite, Ze v Karlovych Varech

je levnéjsi o dvacet korun nez v Praze.

Inflace roste také kviili zvysujicim se cendm potravin. Piijdou podle
vds jesté nahoru?

Rist cen je obecné ovlivnén zejména zdrazovanim komodit v zahranici.
Jsme soucasti celosvétového trhu, takze potraviny se budou dél zdra-
7ovat. Je viak pravdou, a to pfizndvaji také odbornici z CSU, Ze kdyby
obchodni fetézce netlacily ceny tolik dold, tak inflace bude daleko vyssi.

JenZe vyrobci tvrdi néco jiného.

Obchod $el za poslednich dvacet let cestou integrace a koncentrace,
kdezto vyrobci zatim ne. Vyjimkou jsou pekarfi, ktefi si vytvorili silnou
vyjednavaci pozici. Pokud chce dodavatelsky sektor uspét, tak mu ne-
pomtiZe Zadny zakon, ale musi hlavné sim na sobé pracovat, integrovat
se a ziskat vyznamné postaveni na trhu, aby mél ve vztahu k fetézcim

silnéjsi vyjednavaci pozici.

Je pravda, Ze vds svaz usiluje o cenzus maloobchodu?

Ano. Ovéem jeho realizace je vSak zdlezitosti hlavné penéz. V soucasné
dobé registrujeme spole¢né s Incomou moznd osm, deset tisic maloob-
chodnich subjektt. Odhad je pritom 120 tisic.

Proc je pro vds cenzus tak diileZity?

Kdyz o nékom mluvite nebo v jeho prospéch vystupujete, mél byste
mit pomérné dokonaly a hodnovérny obraz o tom, jakych subjekta
se to tykd. Z toho pohledu je dobré si je rozdélit do skupin, které vas
zajimaji. A pak zkoumat kazdou z nich zvlast i srovnavat mezi sebou.
V téchto skupindach najdete subjekty, které pracuji pouze na zékladé
Zivnostenského opravnéni, nebo druZstva ¢i akciové spole¢nosti. Je
napt. dulezité védét, jaké je jejich vzdjemné postaveni na trhu. Vzdyt
Svaz obchodu a cestovniho ruchu v nékterych situacich nezastupuje
pouze své ¢leny, ale cely sektor. J4 tfeba podepisuji kolektivni smlouvy,
které tvori zaklad kolektivniho vyjednavani pro vS§echny maloobchodni
subjekty v celé republice, kterych se to tykd. To my se snazime tvorit
image obchodu, jsme pfipominkovym mistem v legislativé, zastupu-

jeme maloobchod v Hospodéiské komote Ceské republiky, jedndme
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s dal$imi zaméstnavatelskymi svazy. Dnes mame 15% podil na tvorbé

HDP a 16% zaméstnanost — to uz je slu$ny rezort.

Z analyzy CSU vychdzi najevo, e produktivita prdce v cestovnim ruchu
neni v poslednich letech p#ilis vysokd. Cim to podle vds je?

Hlavnim divodem je pokles cen a potazmo trzeb za posledni tfi roky,
a to jak v hotelnictvi, tak v gastronomii. Pfi¢emz na mnoha pozicich

jiz neni mozné odpovidajicim zptisobem redukovat pocty pracovnika.

MiiZete to zase vysvétlit, prosim, na prikladu?

Mate restauraci, kterd méla pfi obratu 300 tisic korun produktivitu
prace 100 tisic na hlavu. Najednou vam klesne obrat na 150 tisic. Méla
jste tam tfi zaméstnance. V$echny v§ak nemiiZete propustit, kdyz musi
byt restaurace oteviena 12 hodin denné. Nékdo prece musi dal varit,
nakupovat zbozi, obsluhovat. Tim pddem vam klesne produktivita
prace. Totéz se déje v maloobchodé. Kdyz klesne v prodejné obrat, tak
propoustite zaméstnance, ale ¢ast lidi tam zase musite nechat. Nékdo
zase musi sedét za pokladnou, nékdo prebirat a dopliovat zbozi. A kdyz
vam klesne obrat a z ného plynouci vynosy pod hranici fixnich nakla-
da, tak bud tu prodejnu zaviete, anebo ji provozujete déle se ztratou.
Zavirat prodejny neni moc efektivni, protoZe se mize situace na trhu
zlepéit a 1épe se dava do chodu prodejna oteviend nez uplné zaviend,

kterd se pak znovu otevte.

(¢
Zndme spotiebu jednotlivych komodit, historicky vyvoj
jejich cen, problematiku ndkupii a dovozil.

b D/

Z toho, co fikdte, usuzuji, Ze pro podnikatele z vaseho sektoru jsou
diilezitd fakta o vyvoji ceské ekonomiky. Sleduji také vystupy Ceského
statistického uradu?

Tyka se to zejména statistiky, kterd studuje vyvoj ekonomiky domaiv za-
hranici. Ze statistiky zjistite vyvojovy trend. Podnikatelé jiz védi, Ze to, co
se déje jinde v Evropé, bude za chvili aktualni i u nas. Podle statistickych
udaj Eurostatu uvidi napfiklad, Ze v Evropé klesa obsazenost hoteld,
proto udélaji predbézna opatieni. Napiiklad provedou redukei zamést-

nanosti, aby se ptipravili na snizeni produktivity prace.

A jak pracuje s informacemi Ceského statistického titadu vds Svaz?

Udaje z Ceského statistického titadu jsou pro nas velmi cenné. Na nasich
strankach zvefejiiujeme jeho data s nasimi komentari. Za dobu, co na$
Svaz existuje, sledujeme vyvoj spotteby jednotlivych komodit, historicky
vyvoj jejich cen, orientujeme se v problematice nakupti a dovozu. Kazdy
neumi pracovat se ,,suchymi &isly“ z Ceského statistického titadu. Potfe-
buje k tomu jesté nd§ komentar ¢i vysvétleni, které vychazi z odbornych

znalosti naseho managementu a spolupracovniki.

Ziskali jste také uz néjaké informace o tom, jak ndkaza $itend stievni
bakterii EHEC v Némecku, ovliviiuje cestovni ruch a potazmo obchod?
Mame zpravy, Ze se jiz po¢atkem ¢ervna snizil odjezd ¢eskych turistii
do Némecka, zejména do oblasti Hamburku. Lidé na situaci okamzité

reagovali. U cestovniho ruchu a také u prodeje potravin viak existu-
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Zdenék Juracka s expremiérem Janem Fischerem.

je urcitd setrvacnost. Véfim tomu, Ze i kdyz se tato zalezitost vytesi,
budou lidé stale jesté neduvérivi. Prestoze se vyloucil fakt, ze by tato
nédkaza pochazela ze $panélskych okurek, zaznamenavame pokracujici
pokles jejich prodeje.

Jaké jsou vase prognézy ohledné dalsiho vyvoje cestovniho ruchu?

Ocekavame oziveni cestovniho ruchu, nadale predpokladdme dalsi ibytek
restauraci, letos o zhruba 5 %, a s tim spojené zvy$ovani nezaméstnanosti
v pohostinstvi. V oblasti ubytovacich sluzeb dojde ke zpomaleni riistu

kapacit a k jejich ¢dste¢né transformaci do vyssich tiid.

Co by podnikatelské subjekty v oblasti cestovniho ruchu od stdtu pri-
vitaly?

Dlouhodobou koncepci a systematickou propagaci cestovniho ruchu.
Nas Svaz podporuje vznik zdkona o cestovnim ruchu a také vétsi pro-
pagaci domaciho cestovniho ruchu, ktery méa do budoucna opravdu
velky potencidl. Zaroven je dtlezitd koncepce a podpora rozvoje kon-

gresové turistiky.

Alena Géblova | odbor vnéjsi komunikace




