2.3.1 Produktova inovace

Produktoveé inovujici podniky se ve sledovaném obdobi soustiedily zejména na inovaci svych vyrobk(. Inovaci vyrobki
zavedlo celkem 79,9 % produktové inovujicich podnikd. Pouze samostatné inovaci vyrobku se vénovalo 51,7 % téchto
podnikl. Sluzby inovovalo 48,3 % produktové inovujicich podnikd. Samostatnou inovaci sluZzeb pak provedlo 20,1 %
téchto podnikd.

Pouze samostatné inovaci vyrobkd se nejvice vénovaly velké podniky (60,7 %). Inovaci vyrobkd i sluZzeb provadély
nejvice malé podniky (29,7 %). Ve vSech velikostnich skupindch prevlada inovovani vyrobkd nad inovovanim sluzeb.
Produktové inovujici podniky pod zahrani¢ni kontrolou se vénovaly z 59,1 % pouze inovaci vyrobk(l, u domacich byl
tento podil o 10 procentnich bodU nizsi (48,8 %).

Graf 2.3.1-1.: Struktura produktové inovace u podnikl s produktovou inovaci podle velikosti a vlastnictvi podniku; 2010-2012
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Velmi rozdilné podily zavedenych typl produktové inovace jsou v pfipadé rozliSeni podle odvétvové klasifikace. To je
dano povahou ¢innosti v odvétvi. Proto napfiklad informaéni a telekomunikaéni ¢innosti maji velmi nizky podil inovace
vyrobku a vysoky podil inovace sluzby. Stejné tak i v penéznictvi a pojistovnictvi prevlada samostatné zavedeni sluzby
(81,6 %). Inovace vyrobku pak zcela prevlada u podnikl ve zpracovatelském prdmyslu (95,4 % celkem, pouze vyrobku
pak 68,6 %). Silné zastoupeni ma inovace vyrobku i v odvétvi tézby a dobyvani (74,2 % celkem, pouze vyrobku 57,2 %).
U podnikd plsobicich ve velkoobchodé (kromé motorovych vozidel) byly podily jednotlivych podtypl produktovych
inovaci vcelku vyrovnané.

Obecné tedy ve zpracovatelském pramyslu a v tézbé a dobyvani prevlada inovace vyrobku, ve zbytku priimyslu (D+E) a
ve sluzbach dominuje inovace sluzby.

Graf 2.3.1-2: Struktura produktové inovace u podnik( s produktovou inovaci podle odvétvi CZ-NACE r2; 2010-2012
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Ve viech regionech NUTS2 podniky inovovaly vice své vyrobky neZ sluzby. Nejvice se na inovaci vyrobk( soustfedily
produktové inovujici podniky na Stfedni Moravé (88,7 %) a Jihozapadé (celkem 85 %). Na inovaci sluZeb se nejvice
zaméfily podniky v hlavnim mésté Praze, kde inovaci sluzby celkem zavedlo 61,7 % produktové inovujicich podniki,
pouze inovaci sluzby pak 30,2 %, coZ je nejvyssi podil ze vSech regionl. Nejvice inovovaly soucasné vyrobek a sluzbu
podniky na Stfedni Moravé a Moravskoslezsku se shodnym podilem 34,9 %.

Graf 2.3.1-3: Struktura produktové inovace u podnikt s produktovou inovaci podnikt podle regioni NUTS2; 2010-2012
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Produktové inovuijici podniky vyvijely nové & zasadné zdokonalené vyrobky nejéastéji ve vlastni rezii (76,4 %" podnika
s inovaci vyrobk(). Podil podnikd, které vyvijely inovované vyrobky ve spolupraci s jinymi podniky véetné podnik
v podnikové skupiné, dosahl 30,7 %. Na vyvoji novych vyrobk( spolupracovalo s vysokymi skolami nebo vyzkumnymi
institucemi 16,4 % podnikl inovujicich vyrobek. Témér stejny podil podnik( sinovaci vyrobkl adaptoval vyrobky
vyvinuté jinymi subjekty (13,8 %) nebo vyvinuté pouze jinymi podniky véetné podnikd v podnikové skupiné (12,3 %).
Situace je odlisna u velkych podnik(, které ve vétsi mife vyuZivaji moznosti spoluprace s jinymi podniky, zejména pak
s podniky ve své podnikové skupiné (59,4 %). Velké podniky tedy na inovacich souvisejicich s vyrobky spolupracuji vice
nez stiedni a malé podniky.

Stejné jako v pripadé velkych podnikl, které jsou nejcastéji pod zahrani¢ni kontrolou, u zahrani¢nich afilaci byly
inovace vyrobkid nejcastéji vyvijeny ve spolupraci s jinymi podniky v podnikové skupiné (52,3 %). U domdcich podnikd
je tomu naopak a vyrobkové inovace jsou v prevainé vétsiné vyvijeny ve vlastni reZii (86,9 %). Zde je patrny nizky
stupen spoluprace na vyvoji novych vyrobk( s ostatnimi podniky z diivodu absence zapojeni do globalni spoluprace.

Graf 2.3.1-4: Inovace vyrobku podle subjektu, ktery ho vyvijel, velikosti a vlastnictvi podniku; 2010-2012
(% z produktové inovujicich podniki, které zavedly inovaci vyrobku)
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Stejné jako v pFipadé inovace vyrobki i u inovace sluZzeb produktové inovujici podniky vyvijely nové sluzby zejména ve
vlastni reZii (uvedlo 65,7 % podnik( s inovaci sluzby). Uvedené plati pro vSechny velikostni skupiny. Situace je mirné
odlisna u velkych produktové inovujicich podnikd, kde podniky vice spolupracovaly na vyvoji novych sluzeb s jinymi
podniky ¢i podniky v podnikové skupiné (uvedlo 60,4 % podnik( s inovaci sluzby) neZ v pfipadé malych a stfednich
podnik(. Oproti inovaci vyrobku je podil podnik(, které zadaly vyvoj sluzby vysoké Skole nebo vyzkumné instituci
vyrazné vyssi (2 % ku 21,1 %). Sluzbu diky své nehmotné povaze lIze snaze vyvijet mimo podnik.

U domadcich podnikl (67,4 %) i zahranicnich afilaci (60 %) byly inovované sluzby vyvijeny nejcastéji podnikem ve vlastni
rezii. Zahranicni afilace vice spolupracovaly na vyvoji novych sluzeb s jinymi podniky nebo v rdmci podnikové skupiny
(42,7 %) neZz tomu bylo u domacich podnik( (34,4 %). Navic pfi vyvoji novych sluzeb méné vyuZivaji spoluprace
s vysokymi Skolami nebo vyzkumnymi institucemi neZ je tomu u domacich podnika.

Graf 2.3.1-5: Inovace sluzby podle subjektu, ktery ji vyvijel, velikosti a vlastnictvi podniku; 2010-2012
(% z produktové inovujicich podnikd, které zavedly inovaci sluzby)
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Na otazku ohledné novosti produktové inovace nejvétsi podil produktové inovujicich podnik( odpovédél, Ze prevaina
¢ast novych vyrobkll nebo sluzeb byla nova pouze pro podnik (46,7 %). Celkem pak povaZovalo své produktové
inovace nové pro podnik 77,1 % podnikG. Nejcennéjsi pro podnik jsou z hlediska inovaéniho potencidlu povazovany
inovace nové na trhu, které zavedlo celkem 53,3 % produktové inovujicich podnikd. Inovace nové pouze na trhu pak
zavedlo 22,9 % podnikd.

Uvedeny fakt plati pro vSechny velikostni skupiny podnikd. Nejvétsi podil inovaci novych pouze pro podnik mély ve
sledovaném obdobi malé podniky (23,8 %).

U zahranicnich afilaci je mirné vyssi celkovy podil inovace nové na trhu (58,6 %), neZ je tomu u domacich podnik(
(51,3 %). Zahranic¢ni podniky se snazi cilit inovace tak, aby byly nové na trhu jak domacim tak zahrani¢nim. To plati
zejména pro odvétvi automobilového pramyslu (blize viz TAB 13B).

Graf 2.3.1-6: Novost produktové inovace pro trh nebo podnik podle velikosti a vlastnictvi podniku; 2010-2012
(struktura z produktové inovujicich podniki v procentech)
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Celkem 8,5 % produktové inovujicich podnikd v CR povaZovalo své produktové inovace za zcela nové celosvétové,
neboli byly prvné uvedeny v globalnim métitku. D4 se predpokladat, Ze ¢im vétsi podnik, tim vice se bude snazit
zavadét nové produkty i na trzich mimo jeho domovsky trh. U velkych produktové inovujicich podnik( byl podil téch,
které prisly s celosvétové novou inovaci, mirné vyssi, konkrétné 11 %. U podnik( pod zahrani¢ni kontrolou to bylo
témér dvakrat vice (13 %) nez u domacich podnik( (6,8 %).

Svou inovaci za novou vramci Evropy povaZovalo 18 % produktové inovujicich podnikd. V zavadéni zcela novych
produktovych inovaci v ramci Evropy jsou opét nejlepsi velké podniky (29,3 %) a zahranicni afilace (29,6 %).

Podil podnikd, které zavedly produktovou inovaci zcela novou na tzemi CR, doséhl 40,4 %. U velkych podnik{ tento
podil &inil 55,5 %. Domaci podniky povaZzovaly své vyrobky nebo sluzby za zcela nové v CR v 36,5 % pfipadd, co? je
méné nez u podnikl pod zahrani¢ni kontrolou (50,4 %).

Graf 2.3.1-7: Geograficka novost* produktové inovace podle velikosti a vlastnictvi podniku; 2010-2012
(% z produktové inovujicich podnik)
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* znadi prvni uvedeni produktové inovace v daném geografickém teritoriu pred konkurenci.

Podniky oznacily jako nejvyznamnéjsi vysledek zavadéni produktové inovace v44,5% rozsifeni sortimentu
vyrobku/sluzeb. Tento vysledek je nejdulezitéjsi pro viechny velikostni skupiny podnikd. Druhym nejvyznamnéjsim
divodem zavadéni produktové inovace podnikem bylo zleps$eni kvality vyrobkid/sluzeb (19,5 %). TéméF shodné byly
povaZovany za nejpodstatnéjsi vysledky produktové inovace vstup na nové trhy (14,8 %) a zvyseni trzniho podilu
(14,5 %). Za nejméné vyznamné povazovaly podniky produktové inovace, které byly provedeny z divodu nahrazeni
stavajiciho sortimentu vyrobk( a sluZeb (4 %) a sniZeni negativnich dopadl na Zivotni prosttedi (2,8 %).

V pfipadé stfednich a velkych podnikd bylo druhym nejvyznamnéjsim vysledkem zavedeni produktové inovace zvyseni
trzniho podilu. Toto také plati i v pfipadé zahrani¢nich podnik(, které vice inovuji za Ucelem navyseni jejich triniho
podilu v rdmci ¢eské ekonomiky.

Graf 2.3.1-8.: Nejvyznamnéjsi vysledek zavedeni produktové inovace podle velikosti a vlastnictvi podniku; 2010-2012

100% -
Qo x x X
i % A X ~ X
[Ts) o
50% - 3 < 2 E < :_
o o™
0% -
CR malé stredni velké domadci podniky zahrani¢ni afilace
B Rozsifeni sortimentu vyrobkl/sluzeb B ZlepSeni kvality vyrobk(/sluzeb
B Vstup na nové trhy B Zvyseni trzniho podilu

B Nahrazeni stavajiciho sortimentu vyrobkd/sluzeb ¥ SniZeni negativnich dopadil na Zivotni prostfedi



Trzby za inovované a neinovované produkty v roce 2012

Pfevaina vétsina trzeb podnikll s produktovou inovaci pochézela z prodeje neinovovanych vyrobkl a sluzeb. V roce
2012 trzby za tyto vyrobky a sluzby dosahly 2 483 mlid. K¢, coZ predstavuje podil 70,8 % celkovych trzeb podniki
s produktovou inovaci. Za inovované produkty podniky utrzily 1 025 mld. K¢. Z toho bylo 505 mld. K¢ za produkty nové
na trhu a 521 mld. K¢ za produkty nové pouze pro podnik. Podil obou zminénych kategorii trzeb na celkovych trzbach
produktové inovujicich podnikd byl témér vyrovnany (14,4 % — nové na trhu a 14,8 % — nové pro podnik).

Nejvyssi podil trzeb za inovované produkty vykazaly velké podniky (30,4 %) nasledované malymi podniky (27,4 %).
U stfednich podnikl dosédhl podil trzeb za inovované produkty rovnych 26 %. U podnikd pod zahranicni kontrolou
dosahl podil trzeb za inovované produkty 32 %, coZ je vyrazné vice nez u domdcich podnikd (22,3 %).

Nejvétsi podil trZzeb za inovované vyrobky a sluzby nové na trhu byl zjistén u velkych produktové inovujicich podnik
(16,6 %), naopak nejmensi podil u malych podnikl inovujicich produkty (8,7 %).

Graf 2.3.1-9: Trzby za inovované a neinovované produkty podle velikosti a vlastnictvi podniku v mld. K¢; 2012
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Nejvyssi podil trzeb za inovované produkty na celkovych trzbach zaznamenaly podniky v odvétvi zpracovatelského
pramyslu (32,3 %) a v oblasti informacnich a komunikacnich ¢innosti (28,2 %). V pfipadé zpracovatelského priamyslu
trzby za inovované produkty nové na trhu (17,7 %) prevysily trzby za produkty nové pouze pro podnik (14,6 %).
Nejméné za inovované produkty utrZily podniky zabyvajici se tézbou a dobyvanim, kde dominovaly zcela trzby za
neinovované produkty (85,6 % z celkovych trzeb).

Graf 2.3.1-10: Struktura trZeb za inovované a neinovované produkty podle CZ-NACE r2; 2012
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Nejvys$si podil trieb za inovované produkty (45,9 %) zaznamenaly podniky ve Stiednich Cechach. Tyto podniky mély
také vibec nejvyssi podil trzeb za inovované produkty nové na trhu (34,3 %).

| pres fakt, Ze podniky v Praze generuji 39 % viech trieb podnik( v CR, generované triby pochazi zejména z prodeje
neinovovanych vyrobku a sluzeb (78 %). Podilem generovanych trZeb za inovované produkty nové na trhu (8,1 %) byly
podniky v Praze tfeti nejhorsi v poradi za podniky pusobici v regionu Jihozdpad (podil 7,4 %) a Severozapad (podil
6,8 %). Vlbec nejvy$si podil trzeb za inovované produkty nové pouze pro podnik byl zjistén u podnikd v
Moravskoslezsku (24,3 %).

Graf 2.3.1-11: Struktura trzeb za inovované a neinovované produkty podle regioni NUTS2; 2012
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