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5. Film a hudba

Hudebni nosi¢ CD, ktery na konci minulého stoleti zapoc¢al digitalni revoluci v hudebnim primyslu, pusobi na
trhu jiZ vice nez 40 let. Fyzické nosice jsou v8ak od zacatku druhé dekady nahrazovany digitalnimi platformami
a stavaji se fenoménem pro zapalenéjsi hudebni fanousky. Celosvétovy trh s nahravkami tahnou pfijmy ze
streamingu, zatimco pFijmy ze stazenych nahravek za poplatek se kazdoro¢né snizuji. Vyznamnou ¢ast pfijm(
tvofi kazdoro¢né také poplatky za provozovaci prava (IFPI, 2024).

Pro ekonomickou analyzu hudebniho pridmyslu jako celku by bylo vhodné zohlednit do prezentovanych
ukazatelu také trzby z Zivych vystoupeni, které jsou dulezitym zdrojem pfijmu interpretl. Vzhledem k velmi
uzkému vymezeni hudebni oblasti v ramci vychoziho trojsektorového ¢lenéni kultury jsou vSak v této publikaci
pfijmy z Zivych hudebnich vystoupeni ponechany mimo oblast zajmu analyzy.

Stejné jako hudebni nahravky jsou také audiovizudlni dila (filmy a seridly) stale Castéji vyhledavana
prostfednictvim streamingovych platforem. To se promita do ekonomickych vykond subjektd v ramci
jednotlivych dil€ich oblasti filmového priimyslu. Podle udaji Evropské audiovizualni laboratofe zaznamenal
evropsky audiovizualni trh v roce 2021 meziro¢ni narist o 8,5 %, v roce 2022 pak o 5,6 %. Ten byl zplsoben
z 60 % pravé diky rozvoji predplatného streamovacich sluzeb, z 30 % pak diky rostoucim pfijmdm z pokladen
kinosal(, které se zaCaly vzpamatovavat z propadu trzeb béhem pandemie. Samotné streamovaci sluzby pak
dosahly v evropském meéfitku v roce 2022 meziro¢ni narist vynost o 27 % a jedina tak v oblasti audiovize
dokazaly Celit vysoké inflaci (EAO, 2024).

V Cesku jsou pro poslech hudby &i pfehravani videi a filmd nejéastgji vyuzivany tzv. sdilené sluzby (napt.
YouTube ¢i prostfednictvim socialnich siti). Jak ukazuje Graf 5.1, v roce 2024 vyuzilo tyto platformy pro
sledovani filma ¢&i videa pfiblizné 68 % osob starSich 16 let. Podily téchto osob kazdym rokem stoupaji, jesté
pfed Ctyfmi lety sledovalo videa na téchto strankach 53 % osob. Vyuziti jinych typd audiovizualnich sluzeb
bude rozebrano v jednotlivych kapitolach.

Graf 5.1 Podil osob starsich 16 let vyuzivajicich sdilené online sluzby (napr. YouTube) ke sledovani
filmu ¢i videa
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Tabulka 5.1 Vymezeni oblasti filmu a videa podle ekonomickych €innosti

CZ-NACE EKONOMICKA CINNOST

47.63 Maloobchod s audio- a videozaznamy (50 %)

59.11 Produkce filma, videozaznamu a televiznich programu
59.12 Postprodukce filmu, videozaznamu a televiznich programu
59.13 Distribuce filma, videozaznam a televiznich programii
59.14 Promitani filmua

77.22 Pronajem videokazet a disku

Vyroba audiovizudlnich dél je vzhledem k vysokym vstupnim nakladidm ve velké mife zavisla na vefejné
podpofe. Zejména celovecerni filmy vznikaji ve vétSiné statl diky podpore z vefejnych zdroja s vyjimkou
studiovych filmd v USA, které nejsou diky zazemi nadnarodnich korporaci odkazany na vicezdrojové
financovani. Dilezitou roli v evropské produkci film{ hraje také spolufinancovani televiznimi provozovateli. Ti
se staraji pfiblizné o pétinu financovani celkové filmové produkce. Soukromi investofi pak pokryji Sestinu
celkovych financi na vyrobu filmd (EAO, 2024).

Také Ceska filmova produkce je ve velké mife zavisla na vysi vefejné financni podpory, kterou kazdoro¢né
udéluje Statni fond kinematografie (Stanikova, 2015). Statni podpora ovliviiuje také zahrani¢ni filmovou
produkci v Ceské republice. Jedna se zejména o filmové pobidky, které byly poprvé zavedeny v roce 2010.
V roce 2022 byly rozhodnutim viady navySeny prostfedky pro filmové pobidky o 570 milion0. V roce 2023 byl
v8ak pobidkovy systém zastaven kvli pretizeni systému diky vysokému zajmu o natageni v Cesku. Znovu byl
obnoven v lednu 2024, coz zpUsobilo odliv ¢asti zahrani¢ni produkce. Pobidkové systémy funguji v desitkach
zemi svéta a jen v Evropé jsou zavedeny u vice nez 30 zemi. Ceska republika vSak s pobidkami 20 %
uznatelnych nakladd utracenych pfi audiovizualni produkci se miize stat htfe konkurenceschopnou, jelikoz
v ostatnich zemich EU jsou bézné 30% a vy3si (APA, 2022, 2024).

Jak je zfejmé z Grafu 5.2, celkové pfijmy subjekt(i s pfevazujici ekonomickou &innosti v oblasti filmu v Cesku
vzrostly mezi lety 2009 a 2019 o 8,9 mid. K& na 21,5 mld. K&, v prvnim pandemickém roce 2020 nasledoval
vyrazny pokles na 16,3 mid. K&. V nasledujicich dvou letech v8ak vyznamné vzrostly, v roce 2021 na
22,3 mld. K& a v roce 2022 na 28,7 mld. K& Data z Podnikové strukturalni statistiky reflektuji ekonomické
¢innosti filmové produkce, postprodukce, distribuce, maloobchodu, pajéoven a promitani. Tak jako v jinych
oblastech tato suma nezohlednuje subjekty s jinou prevazujici ekonomickou éinnosti, které se také
vyznamnou mirou podileji na vyrobé audiovizualnich dél.
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Graf 5.2 Prijmy subjektl v oblasti filmu a videa (v mid. K¢)
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Graf 5.3 pak nabizi pohled ziuzeny pouze na produkci audiovizudlnich dél vychéazejici z dat Asociace
producent(l v audiovizi (APA). Podle téchto dat se mezi lety 2017 a 2019 vyrazné zvysSily pfijmy produkce ze
zahrani¢nich dél — takfka dvojnasobné z 3,2 mld. K& v roce 2017 na 6,3 mld. K& v roce 2019. Pfijmy €eskych
producent(l audiovizualnich dél ze zakazek zahraniéni produkce tak vzrostly mezi lety 2010-2019 pfiblizné
devitindsobné.

Na tomto narustu se pravdépodobné podilelo mimofadné navyseni statni podpory ve formé filmovych pobidek
z 800 mil. K& v roce 2018 na 1,3 mld. K& v roce 2019. Pfijmy z produkce Ceskych dél se v poslednich
predcovidovych letech pohybovaly nad hranici 1 mid. K& a pfijmy z reklamni produkce kolem 2 mld. K¢.
Celkoveé pfijmy Ceskych producentl v oblasti audiovize dosahly v roce 2019 pfiblizné 9,4 mid. K&.

Rok 2020 pfinesl ve srovnani s pfedchozim rokem propad ve vSech sledovanych segmentech audiovizualniho
trhu. Celkovy pokles pfijm0 zplsobeny zejména zastavenim produkce v disledku jarnich vladnich opatfeni
proti Sifeni pandemie covidu-19 se pohyboval okolo 18 %. Nejvyraznéjsi meziro€ni pokles zaznamenaly pfijmy
z reklamni produkce, které poklesly o 42 % a dosahly nejhorSich vysledkl od roku 2002. Pfijmy z produkce
Ceskych filmd se v roce 2020 pohybovaly tésné pod hranici 1 mid. KE a oproti roku 2019 poklesly o 25 %.
Celkové plati, ze dopady pandemie nejvice pocitily producentské spole¢nosti filma do kinodistribuce. Naopak
vzhledem ke zvySené poptavce po dilech distribuovanych prostfednictvim streamingovych platforem typu
Netflix ¢i HBO Max se da do budoucna o&ekavat zvySeni vyroby pofadli sméfujicich na tento trh.

Rok 2021, rovnéz poznamenany pandemii a jarnim lockdownem, byl — alespori co se tyCe obratu ze zahrani¢ni
filmové produkce v CR — rekordni. PFijmy z této oblasti se i diky v&asné adaptaci trhu na nové podminky v roce
2021 vysplhaly na 8,7 mld. K& a vyrazné tak pfedCily maximalni hodnoty z roku 2019. Pfijmy z produkce
Ceskych dél (1,3 mld. K&) a z reklamni produkce (1,9 mld. K&) se vratily zhruba na urover pfedcovidového
roku 2019.

V roce 2022 doséhl pfijem Ceského audiovizualniho trhu dosud nejvy3si hodnoty 15,4 miliard KE a zaznamenal
rist ve vSech segmentech. Nejvyraznéji se na ném podilela zahrani¢ni produkce, ktera meziroéné vzrostla
0 29 % na rekordnich 11,3 mild. K&. O 30 % se také zvysily pfijmy z reklamy na 2,5 mid. K&, tvorba €eskych
seriald a filmd vzrostla z 1,3 mid. na 1,7 mid. K&.

V roce 2023 nastal propad celkovych pfijmu v audiovizi o0 12 % na hodnotu 13,5 miliardy korun, ktery byl
pobidkovych registraci, Casteéné také diky stavce scénaristl a hercll v USA, ktera vedla k zastaveni fady
filmovych a televiznich projektu. Obrat zahrani¢nich zakazek Cinil 9,2 mild. K&, coz predstavuje mezirocni
pokles o0 18 %. Reklamni odvétvi zaznamenalo mirny meziro¢ni pokles o 13 %. Naopak pavodni ¢eské tvorbé
se dafilo, vzrostla 0 24 % na 2,1 miliardy korun (APA, 2021, 2022, 2023, 2024).
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Graf 5.3 Prijmy ¢eskych producentt v oblasti audiovize (v mid. K¢)
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Orientacni pfehled vyvoje zaméstnanosti mezi lety 2008 a 2022 je patrny z Grafu 5.4. Statistika, tak jako
v ostatnich oblastech, nezachycuje pracovniky na dohody a OSVC, ktefi tvofi vyznamnou &ast pracovni
sily ve filmovém primyslu, stejné jako zaméstnance subjektid s jinou prevazujici ekonomickou éinnosti.
Mezi lety 2008 az 2022 se zaméstnanost v oblasti filmu podle Podnikové strukturalni statistiky pohybovala
v rozpéti 1,3 az 2,2 tis. zaméstnancu v prepoctu na piny pracovni Uvazek.

Graf 5.4 Pocet zaméstnancti v oblasti filmu a videa (v tis. osob, pfepocteny na pIlné pracovni tvazky)
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Pro oblast filmu a videa Ize provést také odhad celkové zaméstnanosti na zakladé udaju z Vybérového Setfeni
pracovnich sil. Zohlednime-li vSechny pracujici osoby (zaméstnance, podnikatele &i pracovniky na dohody),
bude celkova zaméstnanost v oblasti filmu a videa dosahovat 7,3 tis. zaméstnanych osob. V roce 2022
pracovalo v oblasti filmu pfiblizné 4,8 tis. osob vykonavajicich kulturni profese a 2,5 tis. osob s povolanim ,ne-
kulturniho® charakteru. Velkou €ast z kulturnich povolani v oblasti filmu a videa tvofi technici v oblasti vysilani
a audiovizualnich zaznam( (tedy osoby spadajici svym zaméstnanim do kategorie CZ-ISCO 3521). Nejen
v oblasti filmu a videa a v jinych kulturnich oblastech pracovalo odhadem 5,3 tis. osob s timto povolanim
a mimo kulturu (napf. kameraman u firmy, jejiZz primarni €innosti neni film) jich pracovalo pfiblizné 1,2 tis.
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Graf 5.5 Odhad pocétu pracujicich osob v oblasti filmu a videa, 2022
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Zdroj: Vybérové Setfeni pracovnich sil, CSU

Udaje o poétu technikil v oblasti vysilani a audiovizualnich zdznamd z VSPS Ize doplnit také o data
z Informaéniho systému o prdmérném vydélku (ISPV). Tento Udaj vSak zahrnuje pouze zaméstnance ve
mzdové a platové sféfe, nikoliv podnikatele a pracovniky na dohodu. Podle ISPV pracovalo ve mzdové
a platové sféfe v roce 2022 priblizné 2,2 tis. zaméstnancu spadajicich charakterem svého povolani do této
kategorie (CZ-ISCO 3521) a jejich hruba primérna mési¢ni mzda se pohybovala okolo 41,2 tis. K&. V roce
2023 ve stejné oblasti pracovalo také zhruba 2,2 tis. zaméstnancl s primérnou mési¢ni mzdou 44,1 tis. K&.

Z hlediska distribuce je vhodné rozlisit kinodistribuci, streamovaci sluzby a distribuci videozaznam, respektive
jejich maloobchodni prodej. O navstévnosti® a trzbach ¢eskych kin vede dlouhodobé rocni piehledy Unie
filmovych distributord. Z Grafu 5.6 je patrny vyrazny propad navstévnosti Geskych kin mezi lety 1989 a 1995.
Ten byl zfejmé zpUsoben rozmachem videodistribuce a nastupem kabelové televize (MoSna, 2010).
V nasledujicich letech navstévnost v Ceskych kinech stagnovala a oziveni se Ceska kina dockala az
v poslednich letech. V roce 2019 navstévnost dosahla s 18,3 mil. navstév nejlepsiho vysledku od roku 1993
a oproti pfedchozimu roku vzrostla o necelé 2 mil. navstév.

Pfiznivy vyvoj navstévnosti vSak ukongila vina pandemie covidu-19, b&éhem které byla vlivem vladnich opatfeni
proti Sifeni nemoci a naslednym lockdownum kina zcela zaviena &i se musela potykat s omezenim poctu
divakd pfitomnych v salech. Navstévnost tak v roce 2020 dosahla pouze tfetinovych hodnot roku 2019
a pohybovala se okolo 6,4 mil. navstév. Celkové trzby z prodeje vstupenek ve vysi 906 mil. K& poprvé od roku
2005 nepfesahly miliardovou hranici. V roce 2021 se navstévnost lehce navysila na 7,1 mil. navstév a trzby
ze vstupného s vysledkem 1,1 mld. K¢ alespori pfekroCily uroveri jedné miliardy korun.

Rok 2022 znamenal pro ¢eské kinosaly pouze ¢astecny navrat k hodnotam pfed pandemii. Pocet divakd se
zvysil na 13,5 mil., trzby €inily 2,1 mld. K¢, coz ale zarovern znamenalo meziroéni narlst téméf o 100 %. V roce
2023 cinila navstévnost kin 13,3 mil. divakd, trzby vzrostly na 2,3 mid. K&. Rust trzeb pfi pfiblizné stejné

9 Pod&et divakau, ktefi ve sledovaném roce navstivili kinosal.
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navstévnosti kin byl zplsoben riistem vstupného, kterym se provozovatelé kin snazily kompenzovat vyssi

naklady. Primérna cena vstupenky se tak zvysila ze 157 K& roku 2022 na 171 K& v roce 2023.

Graf 5.6 Navstévnost a trzby ¢eskych kin

Navstévnost (mil. navstév)

Zdroj: Unie filmovych distributord

60

50

40

30

20

10

0

e NAVStEVNOSt

trzby

N\

.

D N PO AP A OO NS O A O N S X o o0 A W 9 QO N >
&S F S P TS TS ST TS 5 o o

3,0

25

2,0

1,5

Triby (mld. K&)

1,0

0,5

0,0

PodrobnéjSi pohled na navstévnost kinosald mizeme ziskat z aktualnich dat Unie filmovych distributord.
Zatimco za prvni pulrok 2019 dosahovala celkova navstévnost kin necelych 9 mil., v prvni poloviné
nasledujiciho roku, kdy zhruba od bfezna zacala opatfeni proti Sifeni nemoci covid-19, pfivitala kina pouze
necelé 4 miliony navstévnikd. Za stejné obdobi roku 2021, silné ovlivnéné restrikcemi, klesla navstévnost
oproti roku 2020 pfiblizné osminasobné na bezmala 500 tis. divakd. Bézna kina v dobé nejtvrdSich
protiepidemickych opatfeni nepromitala, v provozu byla pouze autokina. VeSkera hygienicka opatfeni skoncila
13. bfezna roku 2022. Nasledujici mésice slibovaly navrat navstévnosti k hodnotam roku 2019 a v prvnich
Sesti mésicich roku 2022 dorazilo do kin celkem 6,4 mil. navstévnik(. OvSem ve stejném obdobi roku 2023 to
bylo jiz jen 6 mil. a v roce 2024 dokonce jen 5,3 mil. navstévnika kin za prvni pulrok (UFD, 2024).

Graf 5.7 Navstévnost ¢eskych kin v prvni poloviné roku (mil. navstév)

2,5

2,0

1

o

1

(=}

0

[

0,0

Zdroj: Unie filmovych distributord

32

u2019

2020 m=2021

2022 m=2023

2024

leden

unor

bfezen

2023

duben

kvéten

cerven



Audiovizualni a medialni sektor v CR

Zatimco protipandemicka opatfeni negativné ovlivnila v letech 2020-2022 navstévnost kinosall, nepfimo
zfejmé podpofila sledovani audiovizualnich dél prostfednictvim streamingu. Napf. streamingovému gigantu
Netflix kazdoro¢né roste pocet predplatitelt. Za rok 2020 zaznamenal oproti predeslému roku v globalnim
méfitku rekordni narust 37 mil. novych predplatitelt. Ve tfetim Etvrtleti roku 2022 mél celosvétové 223 mil.
predplatitelli, ve stejném obdobi roku 2023 dosahl dokonce 283 milionl pfedplatiteldl po celém svété, coz
pfedstavuje meziro€ni nartst o 27 %. (STATISTA, 2024).

O aktivitach a trzbach spolecnosti poskytujicich digitalni sluzby na ¢eském trhu nejsou dostupna ucelena data.
Nékteré informace se daji ziskat z Setfeni Kult 6-01 a VSIT provadénych CSU. Filmové katalogy pfistupné
online u nas bezplatné provozuje napt. Ceska televize &i Prima, za poplatek pak televize Nova prostfednictvim
sluzby Voyo,&i dal8i soukromi provozovatelé (Netflix, Disney+, HBO Max, Amazon Prime a dal8i). Artové filmy
pak za poplatek nabizi od fijna 2022 spole¢nost KVIFF.TV (byvaly Aerovod).

Okrajovym segmentem trhu se staly fyzické nosi¢e audiovizualnich materiald. O tom svédci napfiklad
skutednost, Ze nenahrané blu-ray disky, CD a DVD byly vyfazeny ze spotiebitelského kose CSU (Poto&kova,
2018).

Mozna pravé z divodu pomérné velké popularity bezplatného sledovani a stahovani videi nebylo v Cesku
dlouhou dobu bézné za tento obsah platit. To se ale postupné méni. Jak je vidét na grafu 5.8 podil uzivatelt
audiovizualniho obsahu kazdym rokem. Zatimco v roce 2019 byly v Cesku jen 3 % osob starsich 16 let, které
platily za sledovani videi pfes internet, v roce 2024 je takovych uzivatell jiz 42 %. Nicméné v mezinarodnim
srovnani Eurostatu se Cesko umistovalo na poslednich mistech Zebficku zemi EU. Podle poslednich
dostupnych dat z roku 2022 se nachézelo na $esté pozici odspoda. Pomalé zlepSovani Ceska je zptisobeno
tim, Ze se podily uzivatelll placeného obsahu v ostatnich statech také zvySuiji.

Graf 5.8 Podil osob starSich 16 let, které si prehravaly audiovizualni pofady prostiednictvim
placenych sluzeb na internetu
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Zdroj: Vybérové $etfeni o informaénich a komunikagnich technologiich, CSU

Zajimavé (daje o spotfebitelskych navycich v oblasti filmu pfinasi také vysledky $etfeni Zivotni podminky
domacnosti z roku 2022, které zahrnovalo otazku na navstévu kin. Z vysledk( tohoto Setfeni vyplyva, ze
alespon jednou navstivilo v uplynulych 12 mésicich kino 40 % osob starSich 16 let. Pokud kino nenavstivili,
nejCastéji uvadeéli jako divod sledovani filmd v TV nebo na internetu, velka ¢ast také nedostatek zajmu.
Nedostatek ¢asu, vysoka cena vstupenky &i velka vzdalenost hraly v tomto sméru jen malou roli. Strukturu
osob starsich 16 let podle toho, zda navstivily v poslednich 12 mésicich pred Setfenim kino, nabizi Graf 5.9.
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Graf 5.9 Podil osob starsich 16 let podle toho, zda navstivily v poslednich 12 mésicich kino v roce 2022
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Oblibenost navstévy kinosall se dle Udajtl z $etfeni Zivotni podminky domacnosti 2022 znaéné li§i u riiznych
vékovych kategorii a ma s rostoucim vékem sestupnou tendenci. Kino navstévovali nej¢astéji mladi lidé ve
véku 16—24 let (78 % z nich alesponi jednou v poslednich 12 mésicich) a dale pak lidé ve véku 25-34 let
(57%). S pribyvajicim vékem obliba této aktivity klesa. Zminéné vysledky pfinaseji dulezité zjisténi — navstéva
kina si u mladych lidi drzela silnou pozici v konkurenci stale sofistikovanéjSich moznosti v oblasti digitalni

zébavy.

Graf 5.10 Podil osob, které alespon jednou v poslednich 12 mésicich navstivily kino v roce 2022, podle

vékovych kategorii

16-24 let

25-34 let

3549 let

50-64 let

65-74 let

75+ 6%

Zdroj: Zivotni podminky, CSU
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Tabulka 5.2 Vymezeni oblasti hudby podle ekonomickych ¢innosti

CZ-NACE EKONOMICKA CINNOST

Pofizovani zvukovych nahravek a hudebni

59.20
vydavatelské €innosti

47.63 Maloobchod s audio- a videozdznamy (50 %)

Struktura oblasti hudby je vzhledem k jejimu uzSimu vymezeni ve srovnani s filmovou oblasti vyrazné
jednodusSi. Trh s hudebnimi nahravkami, na ktery je hudebni oblast pro potfeby této analyzy omezena,
muzeme rozdélit na primarni a sekundarni. Primarni trh zahrnuje pofizovani nahravek a jejich distribuci
k cilovym konzumentim prostfednictvim digitalnich online sluzeb umoznujicich poslech hudby online, stazeni
hudebnich soubort, pfipadné stale méné Casto pomoci fyzickych nosi€¢l. Na sekundarnim trhu se pak
nahravky dostavaji k cilovym spotfebitellim prostfednictvim dalSich sluzeb, jako je vysilani radia €i poslech ve
spolecenskych zafizenich (restaurace, sportovni stadion apod.). Prostfedky, které plati provozovatelé zafizeni
kolektivnim spravcim, pak tito spravci prerozdéluji vlastnikim autorskych prav (Towse, 2010).

Trzby plynouci z prodeje hudebnich nahravek jsou celosvétové rozdéleny mezi nékolik velkych nahravacich a
vydavatelskych spole¢nosti. Mensi nezavislé spolec¢nosti se pak zaméfuji na okrajovy trh, ktery véak mlze byt
financné zajimavy kvdli jinym navykiim a vétsi loajalité hudebnich posluchacu pohybujicich se na tomto trhu.
Stejna situace panuje také na Ceském trhu, ktery ovlada nékolik velkych spole¢nosti a mensi vydavatelstvi
dosahuji mensinovy podil z celkovych trzeb (CNS IFPI, 2023).

Pro analyzu celkovych pfFijm0 v oblasti vydavani a prodeje zvukovych nahravek byla pouzita pouze data
shromazdovana Ceskou narodni skupinou Mezinarodni federace hudebniho primysiu (CNS IFPI). Poskytuiji
totiz podrobnéjsi pfehled o prodeji nahravek, ktery je navic mozné rozdélit na fyzické a digitalni prodeje. Na
druhou stranu udaje o prodeji nahravek nezahrnuji veskeré pfijmy subjektd v oblasti hudby, které dosahovaly
vroce 2021 podle Strukturalni podnikové statistiky vySe zhruba 2,9 mid., nasledujici rok se zvySily na
3,5 mid. K¢.

Asociace IFPI sdruzuje velké spole¢nosti, jez se podileji na stéZejni Casti trzeb z hudebnich nahravek,
spolupracuje véak i s mensimi vydavatelstvimi, ktera dodavaji ekonomicka data. Casova fada v Grafu 5.11
zachycuje prudky pokles pFijma z prodeje hudebnich nahravek mezi lety 2008 a 2010 a nasledny zpomalujici
se propad az od roku 2013. Zpomaleni poklesu trzeb bylo zfejmé zpusobené rozSifenim nabidky online sluzeb,
zejména zavedenim sluzby iTunes na Cesky trh. V roce 2014 pak doSlo po dlouhém obdobi stagnace poprvé
k rdstu trzeb, ktery byl ovlivnén naristem pfijm0 ze zpoplatnénych digitalnich sluzeb. Tento rist pokracoval
i v nasledujicim obdobi 2015 az 2023 — tyto udaje jsou navic mirné navySeny o data z mensich vydavatelstvi,
ktera dfive nebyla sledovana.
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Graf 5.11 Pfijmy z prodeje hudebnich nahravek (v mil. K&)
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Zdroj: CNS IFPI

Vyvoj pfijmu z digitalnich sluzeb a fyzickych nosi¢l mezi lety 2010 a 2023 zachycuje Graf 5.12. Jak je patrné,
podil digitalnich formata na celkovych pfijmech v roce 2023 vyznamné prevysuje podil fyzickych nosica. Cesky
trh tak dohani trendy globalniho trhu, kde digitalni sluzby jiz delSi dobu jednoznaéné dominuiji. Pfijmy z prodeje
fyzickych formatd se drzi na pfiblizné stejné urovni jiz nékolik let, ovSem z digitalniho prodeje znacné rostou.
Vyznamnou mérou se na tomto ristu podili segment streamingu, tedy pfehravani hudby pomoci internetu bez
potieby skladby stahovat, ktery vroce 2023 meziroéné vzrostl o 18 %. Udaje nezahrnuji pfijmy
z provozovacich prav ke zvukovym nahravkam. Celkové pfijmy trhu s hudebnimi nahravkami zahrnujici
vSechny segmenty (v€etné provozovacich prav) podle odhadu v tiskové zpravé IFPI v roce 2023 doséahly
priblizné 1,9 mld. K&, coz piedstavuje narast oproti roku 2022 o 14 % (CNS IFPI, 2024).

Graf 5.12 Prijmy z prodeje digitalnich sluzeb a fyzickych nosi¢t (v mil. K¢)
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Pozn.: obsahuje data pouze od Elenské spole€nosti IFPI a vybranych organizaci
Zdroj: CNS IFPI

Zachytit Udaje o pracovnim trhu voblasti hudby je stejné komplikované jako ve filmové oblasti.
Prezentované Udaje v grafu 5,13 se tykaji primarné zaméstnancl vydavatelskych a produkénich spoleénosti
a obchodniki s hudbou. Nikoliv vS8ak samotnych profesionalnich hudebnikl, ktefi by svou ekonomickou
¢innosti spadali spiSe do oblasti scénickych uméni. Pro ¢ast hudebnik( a skladatel vytvarejicich obsah, ktery
je nasledné nahravan a distribuovan, navic aktivita v ramci hudebniho primyslu nepfedstavuje hlavni
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povolani, ale pouze obCasny pfivydélek. Celkova zaméstnanost, do niz nejsou zapocitani pracovnici na
dohody a OSVC, v takto vymezené oblasti méla od roku 2006 spiSe sestupnou tendenci a od roku 2019
dosahuje urovné méné nez 200 zaméstnancu.

Graf 5.13 Pocet zaméstnanct v oblasti hudby (v osobach, prepoéteny na pIlné pracovni Givazky)
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Zdroj: Podnikova strukturalni statistika, CSU

Uplng&jsi odhad zaméstnanosti v oblasti hudby je mozné ziskat z VVyb&rového $etfeni pracovnich sil, které
zohledriuje vSechny pracujici osoby (zaméstnance, podnikatele i pracovniky na dohody). Podle udajl z tohoto
Setfeni pracovalo v roce 2022 v oblasti hudby (kterd dle NACE zahrnuje pouze vydavatelské cCinnosti
a maloobchod s nahravkami) méné nez 1 tis. osob.

Dale pak evidovala statistika VSPS 5,7 tis. hudebniku, zpévaku a skladatell, pficemz vétsina z nich (5,2 tis.)
pracovala v nékteré z kulturnich organizaci. OvSem jak jiz bylo zminéno vyse, ti spadaji dle klasifikace NACE

do scénického uméni, nikoliv do audiovizualniho a medialniho sektoru.

Graf 5.14 Odhad poctu osob pracujicich v oblasti hudby — hudebnici, zpévaci a skladatelé, 2022

5,7 tis.

= v kulturni organizaci

mimo kulturni organizaci

Pozn.: jedna se o pramér za roky 2021, 2022 a 2023
Zdroj: Vybérové etfeni pracovnich sil, CSU
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Tyto udaje je mozné doplnit také o data o hudebnicich, zpévacich a skladatelich z Informa&niho systému
o prumérném vydeélku (ISPV), ktery zahrnuje pouze zaméstnance ve mzdové a platové sféfe, nikoliv
podnikatele a pracovniky na dohodu a obecné umélce ,na volné noze“. Podle tohoto zdroje pracovalo ve
v roce 2023 pfiblizné 2,2 tis. zaméstnancll spadajicich charakterem svého povolani do kategorie hudebnici,
zpévaci a skladatelé (CZ-ISCO 2652) a jejich hruba primérna mésiéni mzda dosahovala vyse 43,0 tis. K&.

Podrobna studie, ktera by se zamérovala pouze na posluchace hudby a jejich navyky, nebyla v dobé
zpracovani tohoto textu k dispozici. Narust trzeb z digitalnich prodeju nicméné naznacuje, Ze ochota
internetovych uzivatelu platit za online a digitalni sluzby se stale zvySuje. Roste pfedevsim popularita poslechu
online knihoven, tzv. streamu. Z grafu 5.15 je patrné, Ze za posledni Etyfi roky se pfijmy ze streamingovych
sluzeb se témér ztrojnasobily, v roce 2023 Cinily 1,1 mid. KE&. V roce 2022 dosahly meziro€niho ristu o 20 %
a v nasledujicim roce o 18 %. P¥iblizné 60 % z celkovych pfijma z hudebnich nahravek pfipadlo na
streamingové sluzby. Naopak oblibenost stahovani nahravek (napf. prostfednictvim sluzby iTunes) byla v roce
2023 minimalni a tvofila pouhé 1 % celkovych prodeju. U fyzickych formatl se vyrovnava podil z pfijmu
z CD/DVD s pfijmy z prodeju vinylovych desek, jejichz prodej po nékolika letech rlistu nyni spiSe stagnuje.
Velkou ¢ast pfijm0 (26 %) tvofi prava k hudebnim nahravkam, které jesté pred ctyfmi lety predstavovaly
nejvetsi ¢ast pfijmai z hudebnich nahravek. Tim se struktura ¢eského trhu vyrazné liSi od celosvétového, kde

tvofi pfijmy z prav k nahravkam pouze 9,5 % z celkovych trZzeb.

Graf 5.15 PFijmy z hudebnich nahravek podle formatt a prav k nahravkam (mil. K¢)

2019 2023
streaming 391 1121
prava k nahravkam it 485
cd/dvd el
vinyl 65 110
download 2:23
ostatni 173 8

Zdroj: CNS IFPI

To, ze Cesti posluchaci stale vice davaji pfednost digitalnim formatiim pred témi fyzickymi, doklada ¢asova
fada v Grafu 5.16. PFijmy z digitalnich nahravek jiz sedmy rok v fadé pfevazuji nad prijmy z fyzickych formatu
a jejich podil kazdym rokem roste. V roce 2023 dosahly podilu 84 %. Jak jiz bylo zminéno vySe, jedna se
o odhad pfijmu na celém hudebnim trhu zahrnujici data od ¢lenskych spolecnosti IFPI, spfiznénych organizaci
a dopoctena data chybéjicich subjekt. Trzby ¢eskych vydavatelstvi zahrnuji také platby za streamovani €i
fyzicky nakup zahraniénimi fanousky (CNS IFPI, 2020, 2024).
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Graf 5.16 Podil digitalnich a fyzickych nosi¢d na pfijmech z prodeje hudebnich nahravek
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Zdroj: CNS IFPI

| pfesto, ze pfijmy z placenych streamingovych platforem rostou, ma jejich vyuziti mezi ¢eskymi posluchadi
zatim rezervy. Zatimco hudbu pfes internet poslouchalo v roce 2024 pfiblizné 59 % osob starSich 16 let, za
poslech pres placené stranky Ci aplikace zaplatilo pouze 16 % osob ve sledované kategorii. Nékteré
streamingové sluzby (jako napf. Spotify ¢i YouTube Music) jsou v8ak dostupné uZivatelim také zdarma, ale
preruSované obchodnim sdélenim. Pfestoze se podil osob vyuzivajicich placené streamingové platformy
muze zdat nizky, je nutno dodat, Ze v poslednich nékolika letech vyznamné vzrostl. Jesté pred Sesti lety
pouzivala placené streamingové platformy jen 3 % osob, od té doby vzrost tento podil vice nez pétinasobné.

Graf 5.17 Podil osob starsich 16 let, které si prehravaly hudbu prostiednictvim placenych sluzeb pres

internet
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Zdroj: Vybérové Setfeni o informagnich a komunikaénich technologiich, CSU
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Placené platformy pro streamovani hudby vyuzivaji nejvice lidé mezi 25 a 34 lety — v této vékové skupiné
si pfehrava hudbu na placenych strankach 38 % z nich. Nasleduji mladi posluchali ve véku 16-24 let,
ukterych placeny stream hudby vyuZzZiva tfetina. S rostoucim vé&kem ochota platit za poslech hudby na
internetu vyrazné klesa.

Graf 5.18 Podil osob starsich 16 let, které si prehravaly hudbu prostiednictvim placenych sluzeb
v roce 2024
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Zdroj: Vybérové $etfeni o informaénich a komunikagnich technologiich, CSU
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