2.3 Netechnicky inovacni podniky

2.3.1 Zavedeni marketingové inovace

V CR v obdobi 2006-2008 podniky v ramci marketingovych inovaci vyuZily nejvice novd media nebo techniky pro
propagaci. Tento druh inovace zavedlo 76 % ze vSech podnik(l s marketingovou inovaci. S vyraznym odstupem druhé
v poradi bylo zavedeni nové metody ocenéni sluzeb (43 %). Nejméné podniky inovovaly nové metody pro umisténi
vyrobk( (28,5 %). Velké podniky ve srovnani s malymi a stfednimi podniky kladly vétsi diiraz na vyznamné zmény
v designu nebo baleni. Podil tohoto druhu inovace u velkych podnik( dosahl 52,4 %. Podily novych metod pro umisténi
vyrobk( a novych metod ocenéni zboZi a sluzeb byly u velkych podniki vyrovnané. Podniky pod zahraniéni kontrolou
rovnéz kladly vétsi dliraz na vyznamné zmény designu nebo baleni (47,3 %) nez domaci podniky (28,9 %).

Graf 2.50: Struktura marketingové inovace u podnikt s marketingovou inovaci podle velikosti a vlastnictvi podniku; 2006-2008
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Graf 2.51: Struktura marketingové inovace u podnikid s marketingovou inovaci podle CZ-NACE r2; 2006-2008
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Ve vsech odvétvich, kromé ,Tézby a dobyvani“, bylo pro marketingové inovujici podniky nejdulezitéjsi vyuziti novych
médii nebo technik pro propagaci. U ,TéZby a dobyvani“ spocivala nejdulezitéjsi marketingova inovace ve vyuziti
novych metod ocenéni zboZi a sluzeb (67,1 % ze vSech marketingové inovujicich podnikd v tomto odvétvi).

U podniki ve zpracovatelském pramyslu nevyznamnéjsi marketingova inovace spocivala ve vyuZiti novych medii nebo
technik propagace vyrobkd (70 %). Podil marketingové inovace jako vyznamné zmény designu nebo baleni dosahl
39,2 %. Nejmensi podil byl zaznamenan v pfipadé novych metod pro umisténi vyrobk( (27,5 %).

Nejvyssi podil marketingové inovace jako vyznamnych zmén designu nebo baleni byl zjistén v odvétvi ,Informacni a
komunikaéni ¢innosti“ (43,8 %) a také v odvétvi ,,Ubytovani, stravovani a pohostinstvi“ (42,7 %). Vibec nejmensi podil
tohoto druhu inovace mély marketingové inovujici podniky v odvétvi ,,Stavebnictvi (3,3 %).

vy

Ve vsech krajich byl v rdmci marketingové inovace nejvyssi podil inovace zaloZzené na novych mediich nebo technikach

propagace. Nejvyssi podil marketingové inovujicich podnikd, které zavedly tento druh inovace, byl zjistén v JihoCeském
kraji (81,2 %). Podily ostatnich druhd marketingovych inovaci jsou v jednotlivych krajich odlisné. Nejvy3si podil
inovace jako vyznamné zmény designu nebo baleni byl zaznamendn v Krdlovéhradeckém kraji (46,7 %) a nejmensi pak

v Moravskoslezském kraji (19,6 %).

Graf 2.52: Struktura marketingové inovace u podnikt s marketingovou inovaci podle kraji NUTS3; 2006-2008
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