Kulturni pramysly v CR: Audiovizualni a medialni sektor

ZAVER

V této publikaci byly jednotlivé rozebrany oblasti kulturniho priimyslu - knihy a tisk, film, hudba, videohry,
radio a televize - a to zejména z hlediska vykonnostnich ukazatel(i a pohledu spotfebitele. Udaje za rok 2013
a 2014 vychazely prevazné z Setfeni CSU a doplfiujicich dat profesnich organizaci. Probihajici zmény
v audiovizualnim a medialnim sektoru byly determinované také technologickym vyvojem a rozvojem
internetovych sluZzeb a proto byl této problematice vénovan odpovidajici prostor. Prezentované udaje
vychazely ve velké mife z vybérovych Setfeni a doplfujicich studii a proto je potfeba zavéry plynouci z této

studie brat predevsim jako orientacni pfehled trend(l poslednich let.

Pro velkou ¢ast analyzy ekonomickych ukazatell byla pouzita, vzhledem k jejich dostupnosti v dobé
psani textu, data za referenCni rok 2013. Subjekty v jednotlivych oblastech audiovizualniho a medialniho
sektoru financovaly své c&innosti zejména z vlastnich podnikatelskych aktivit a nebyly ve velké mife
odkazané na vefejné finance. Na celkovych pfijmech v kulturnich primyslech se vroce 2013 nejvice
podilela oblast knih a tisku a oblast televize. V ramci meziro¢niho srovnani vyvoje pfijmd se pak nejlépe
dafilo oblasti filmu a videa. Tento sektor zaznamenal v poslednich letech vyznamny narast pfijma, na kterém
se zfejmé podilela také politika filmovych pobidek a s ni souvisejici obnoveni poptavky zahrani€nich
filmovych producentli. Mezi lety 2013 a 2014 se také podafilo spoleénostem v oblasti hudebniho primyslu
poprvé zastavit kontinualni pokles pfijmu z prodeje hudebnich nahravek. O naruUst trzeb v této oblasti se
postarali poskytovatelé digitalnich sluzeb a pfijmy plynouci ztéchto sluzeb poprvé vyrovnaly pokles
z prodeje fyzickych nosi¢d. PFijmy rostly dle dostupnych Gdaju také vydavatelim videoher a to zfejmé také
diky rozvoji internetovych her a aplikaci pro chytré telefony. Mirny meziro¢ni pokles pfijma pak v roce 2013
podle dostupnych udaju zaznamenaly spole¢nosti plsobici v oblasti knih a tisku, rozhlasu a televize. Tyto
oblasti byly v poslednich letech konfrontované jednak s dusledky hospodarské krize a ubytkem inzerentd a
jednak s ménicimi se navyky spotfebitell v souvislosti s technologickym rozvojem. O vlivu téchto moznych

faktor(l na propad pfijmd ve zminénych oblastech vSak neexistuje dostatecna evidence.

Spotrebitelé zbozi a sluzeb generovanych v audiovizualnim a medialnim sektoru se pak |iSili
zejména v mife vyuziti internetu a novych technologii vramci jednotlivych oblasti. Pfi poslechu
hudby a sledovani videa figuroval internet zejména u mladSich vé&kovych kategorii. PFi vyuziti digitalnich
hudebnich sluzeb v roce 2014 plynulo vice pfijmu ze streamingu (pfehravani skladeb v ramci hudebniho
katalogu) nez ze zpoplatnéného stazeni digitalnich soubord. Sledovani filma pfes internet bylo
rozSifené u velké ¢asti populace, jen malé procento uzivateld online sluzeb vSak za pfehrani a stazeni film{
platilo. Internet vyuzivali v roce 2014 ve velké mife také hraci videoher a to zejména miladi lidé. Vyuziti
internetu ke hfe a stazeni videoher v8ak s pfibyvajicim vékem prudce klesalo. Cteni periodik a knih
v digitalni formé& pak nebylo v minulych letech pfFilis rozSifené. | presto, ze c&tenafi tiSt€énych novin
navstévovali online zpravodajské servery, o pfechodu na placenou digitalni verzi periodik uvazovalo jen
velmi malé procento z nich. To samé platilo o &tenafich knih, ktefi ve velké mife nenakupovali elektronické
knihy. Pomérné konzervativni byli ve svych navycich také posluchali radia a divaci televize. Zavedené
rozhlasové a televizni programy si v roce 2014 udrzZely sledovanost a nové hudebni a audiovizudlni katalogy

tak zfejmé zatim nejsou velkou konkurenci televiznim a rozhlasovym programdm.
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