| 2.3.2 Cile zavadéni marketingové inovace

Marketingové inovuijici firmy v obdobi 2006—2008 v CR jako nejvyznamnéjsi cil svych inovacnich aktivit uvedly zvyseni
nebo udrzeni trzniho podilu (50,9 %). Cil uvedeni vyrobkl pro nové skupiny zakaznikd uvedlo jako vyznamny 28 %
marketingové inovujicich podnikd. Nejmensi daleZitost pro marketingové inovujici podniky mél cil uvedeni vyrobk( na
novych geografickych trzich (11,4 %).

Graf 2.53: Struktura cilG inovaénich aktivit podle stupné vyznamnosti u podniki s marketingovou inovaci v €R; 2006—-2008

Zvyseni nebo udrzeni trzniho podilu -,1% 8,1%

M vysoky
Uvedeni vyrobk( pro nové skupiny zdkaznik 16,3%  19,2% M stfedni
nizky
Uvedeni vyrobk( na novych geografickych trzich 23,0% 44,7%
bezvlivu
T T T T T 1
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Ve viech velikostnich skupindch podnik(i bylo nejvyznamnéjsim cilem marketingovych inovaci zvyseni nebo udrzeni
triniho podilu. U velkych podnikd podil tohoto cile oznaéeného jako vysoce vyznamny dosahl 62,3 %, u stiednich
podnik( 58 % a malych podnikd 48,1 %. Nejméné preferovanym cilem marketingovych inovaci bylo uvedeni vyrobkd
na novych geografickych trzich. Podil tohoto cile znaéeného jako vysoky u velkych podnik( s marketingovou inovaci
dosahl 19,7 %. U domacich podnikd a zahranicnich afilaci byl podil vyrovnany.

Pro podniky pod zahrani¢ni kontrolou mél cil zvySeni nebo udrzeni triniho podilu vys$si prioritu (u 64,5 % podnikud
oznaceného jako vysoky) nez tomu bylo u domacich podnikt (47,7 %).

Graf 2.54: Podil jednotlivych cili inovacnich aktivit (stupeni vyznamnosti vysoky) u podnikd s marketingovou inovaci podle
velikosti podniku; 2006—2008
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