Audiovizualni a medialni sektor v CR

Tabulka 4.1 Vymezeni oblasti knih a tisku podle ekonomickych cinnosti

CZ-NACE EKONOMICKA CINNOST

58.11 Vydavani knih

58.13 Vydavani novin

58.14 Vydavani ¢asopisl a ostatnich periodickych publikaci
63.91 Cinnosti zpravodajskych tiskowch kancelafi a agentur
74.30 Prekladatelské a tlumoc&nické €innosti

47.61 Maloobchod s knihami

47.62 Maloobchod s novinami, €asopisy a papirnickym zbozim

Vydavani a distribuce tiskovin je jednou z nejstarSich ekonomickych &innosti v audiovizualnim a medialnim
sektoru. Na uzemi dnesni Ceské republiky aktivné plsobi soukromi vydavatelé jiz né&kolik staleti, pokud
pomineme redukci a statni monopolizaci vydavatelstvi v obdobi komunistického rezimu. Po roce 1989 doslo
opét k velkému narlstu soukromych subjektd plUsobicich jak v oblasti periodického tisku, tak v oblasti knih.
Zejména v oblasti knizniho vydavatelstvi jsou vydavatelské subjekty v CR mimoFadné aktivni a v poétu
vydanych knih na obyvatele obsazuji pfedni pficky ve svétovém zebficku Mezinarodniho sdruzeni nakladateld
(Debnar, 2015). Na tisic obyvatel pfipadlo podle udaju z Setfeni NIPOS v roce 2023 pfiblizné 1,4 nové
vydaného titulu (NIPOS, 2024). V mezinarodnim srovnani se Ceska republika fadi mezi zemé s nejvys$sim
pocétem vydanych kniznich titulll v pfepoétu na obyvatele (WIPO, 2023).

V ramci vychozi definice jsou Cinnosti vydavani a maloobchodniho prodeje novin a €asopist vnimany jako
jedna samostatna oblast a zahrnuji také maloobchod s papirenskym zbozim, ktery bohuzel nejde na
Ctyfmistné drovni klasifikace CZ-NACE z pfislusné kategorie vycClenit. Do oblasti knih a tisku spadaji také
¢innosti zpravodajskych a tiskovych agentur, prekladatell a tlumocénikli. Po nastinéni vSeobecné
charakteristiky této oblasti budou periodickému tisku (noviny a ¢asopisy) a neperiodickym publikacim (knihy)
vénované samostatné podkapitoly.

Trh kniznich vydavatel a vydavatell periodik v Ceské republice se li$i zejména podilem monopolizace trhu.
Zatimco nejctenéjSi periodika spadaji pod nékolik velkych vydavatelskych domd, v oblasti knizniho
vydavatelstvi je trh rozdélen mezi vice velkych a stfedné velkych vydavatelstvi (SCKN, 2023). Kazdoro&ni
objem trhu knih a periodickych publikaci se da velmi dobfe analyzovat na zakladé poétu vydanych titul(
vzhledem k z&konné povinnosti vydavateltl zasilat aktualni vytisky Narodni knihovné Ceské republiky a jinym
institucim. Specifika vydavanych titulti budou rozebrana v samostatnych podkapitolach. Udaje o vydanych
periodickych a neperiodickych titulech sbirda od Narodni knihovny Ceské republiky kaZzdoroéné
prostfednictvim ro¢nich vykaz( NIPOS.

Prehled o pfijmech subjektl v oblasti knih a tisku podle vychozi definice ukazuje Graf 4.1. Prezentovana
Casova fada zachycuje kontinualni pokles pfijmu z €innosti v oblasti knih a tisku mezi lety 2008 a 2015. Jako
vysvétleni tohoto trendu se nabizi omezeni vydaju spotfebitelt za knihy a periodické publikace v dusledku
ekonomické krize a zména spotfebitelskych navykd spojenych s rozvojem online zpravodajstvi. V dalSich
sledovanych letech se vSak pokles pfijm0, v souladu s ozivenim ekonomiky, zpomalil a mezi lety 2013 a 2021
se vySe prijmd podnik( €innych v oblasti knih a tisku pohybovala mezi 39 a 41 mid. K&. Celkové pfijmy
ekonomickych subjektt s pfevazujici ¢innosti v oblasti knih a tisku v roce 2022 dosahly 42,7 mid. K&, coz
predstavuje v meziro€nim srovnani narlst o 6,5 %.
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Graf 4.1 Prijmy subjektl s prevazujici ekonomickou ¢innosti v oblasti knih a tisku (v mild. K¢)
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Zdroj: Podnikové strukturaini statistika, CSU

Zaméstnanost v oblasti knih a tisku v podstaté kopiruje vyvoj pfijma podnikd v této oblasti. Mezi lety 2006
a 2022 poklesla zaméstnanost podle Podnikové strukturaini statistiky o 7,4 tis. zaméstnancd na 10,4 tis.
prepoétenych plnych Gvazk(l vroce 2022. Udaje zachycujici zaméstnanost samostatné v oblasti knih
a v oblasti tisku budou uvedeny v pfislusnych podkapitolach. | pfesto, Ze zaméstnancu v oblasti knih a tisku
kaZdoro¢né ubyva, je mozné, Ze néktera pracovni mista zaujimaiji externi pracovnici, pracovnici na dohody ¢i
Zivnostnici.

Graf 4.2 Pocet zaméstnanct v oblasti knih a tisku (v tis. osob, prepocteno na pocet pinych tvazku)
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Zdroj: Podnikova strukturalni statistika, CSU

Udaje o poétu zaméstnancii z Podnikové strukturalni statistiky Ize rozsifit o udaje o celkové zaméstnanosti
z VVybérového Setfeni pracovnich sil. Pokud zohlednime vSechny zaméstnané osoby (zaméstnance,
podnikatele €i pracovniky na dohody), bude se zaméstnanost v oblasti knih a tisku pohybovat okolo 29,8 tis.
osob. Tento udaj Ize dale délit podle typu zaméstnani. Z Grafu 4.3 je zfejmé, Ze v oblasti knih a tisku se
zaméstnanim ,kulturniho® charakteru vénovalo vice osob (16,3 tis.) nez ,ne-kulturnim“ zaméstnanim
(13,5 tis.). Pokud se zaméfime pouze na spisovatele, novinafe a jazykovédce (tedy osoby spadajici svym
zaméstnanim do kategorie klasifikace zaméstnani CZ-ISCO 264) zjistime, Ze vétSina z nich pracovala
v organizacich ,kulturniho® charakteru (20,6 tis.), a to i mimo oblast knih a tisku. V organizacich ,ne-kulturniho®
charakteru pak pracovalo 5,3 tis. spisovateld, novinaf a jazykovédcu, zahrnuti jsou napf. i autofi firemnich
blogu ¢i ¢asopisl a prekladatelé.
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Graf 4.3 Odhad poc¢tu zaméstnanych osob v oblasti knih a tisku, 2022
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Zdroj: Vybérové etfeni pracovnich sil, CSU

Poslednim doplfiujicim udajem, ktery Ize zminit v ramci statistiky zamé&stnanosti v oblasti knih a tisku, je udaj
o primérné mzdé (platu), pochazejici z Informaéniho systému o primérném vydélku (ISPV). Tento udaj v§ak
zahrnuje pouze zaméstnance ve mzdové a platové sféfe, nikoliv podnikatele a pracovniky na dohodu. Do takto
vymezené kategorie spisovatell, novinafli a jazykovédcl spadalo vroce 2022 podle ISPV 44 tis.
zaméstnancu a jejich pramérna hruba mésic¢ni mzda (plat) dosahovala vySe 48,9 tis. K&. V roce 2023
pracovalo ve vy$e zminéné kategorii 4,2 tis. zaméstnancl s priimérnou mésiéni mzdou (platem) 50,8 tis. K&.
Do poctu jsou zahrnuti pouze zaméstnanci ve mzdové a platové sféfe, jejichz tydenni pracovni doba tvofila
minimalné 30 hodin a u zaméstnavatele pracovali alespori jeden mésic.

Takeé trh s knihami a periodickym tiskem v poslednich letech formuje digitalizace a rozvoj internetu. Zatimco
éteni zprav a ¢lanku pres internet je v ¢eské populaci znaéné rozsifené a zvySena obliba ¢etby zpravodajskych
serverll mize znamenat urcitou hrozbu pro tis§téna periodika, digitalni audioknihy a e-knihy, soudé dle
sougasného postaveni na trhu, nejsou zatim pfili§ velkym konkurentem tist&nym kniham (SCKN, 2023). Jejich
podil na celkovych prodejich vSak kazdoro¢né stoupa a v roce 2022 dosahl pfiblizné 5% podilu na celkovém
obratu ¢eského knizniho trhu.

V souvislosti s knihami je internet také €asto vyuzivan k objednani fyzickych kniznich tituld prostfednicvim
e-shopu. Internet vyuzilo k nakupu knih v roce 2024 pfiblizné 16 % vSech osob starSich 16 let a necela ¢tvrtina
téch osob starsich 16 let, které pouzivaly internet. Podil osob, které v roce 2024 pfes internet zakoupily knihu,
je vyrazné nizsi, nez podil téch, ktefi nakoupili film ¢i hudbu. To je zplisobené mimo jiné tim, Ze roste ochota
lidi platit za audiovizualni sluzby na internetu (napf. katalogy pofadu jako je Netflix ¢i HBO MAX).
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Graf 4.4 Podil osob starsich 16 let vyuzivajicich internet k nakupu knih a €asopist, filmu a hudby v roce
v roce 2024
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58%
44%
23%
16%
knihy a Casopisy film a hudba
Zdroj: Vybérové etfeni o informaénich a komunikaénich technologiich, CSU
V pfipadé analyzy samostatnych trhd neperiodickych a periodickych publikaci je otazkou,

jak pracovat s Cinnosti pfekladateld a tlumocniku, stejné jako s ¢innosti tiskovych agentur. Tyto €innosti nelze
pfifadit pouze do jedné €i druhé oblasti a hledat pomér, kterym se nap¥. pfekladatelé podileji na pfekladu knih
a na prekladu periodik, by bylo velmi obtizné. Cinnosti ptekladateld, tlumoénikil a tiskovych agentur Ize
analyzovat pouze vramci celkové oblasti knih a tisku, a proto budou zanalyzy jednotlivych trh(
(trhu s neperiodickymi a trhu s periodickymi publikacemi) vypustény. Nasledujici analyza tak bude zahrnovat
pouze ¢innosti vydavatel( a maloobchodu.

Udaje o struktufe vydanych publikaci je moZné analyzovat s velkou pfesnosti. Poget vydanych kniznich titult
je v ramci pomérné& malého Eeského trhu vysoky a dlouhodobé se pohybuje mezi 14-19 tis. vydanymi tituly za
rok, jak je vidét v Grafu 4.5. V roce 2020 vSak doslo k vyraznému propadu, pocet vydanych titul klesl témér
0 20 % a poprvé od roku 2002 i pod hranici 15 tis. za rok. Omezeni poc¢tu vydanych tituld bylo zfejmé
disledkem Uspornych opatfeni vydavatell, ktefi v oCekavani nizSich trzeb z maloobchodu nékteré tituly
odlozili &i vyfadili. Kamenna knihkupectvi byla v pandemickych letech vlivem viadnich opatfeni proti Sifeni
koronaviru nékolikrat zcela uzaviena a knihy mohli lidé zakoupit pouze pfes internet. V roce 2022 se pocet
vydanych titult zvysil na 18,3 tis. Tento narast mohl byt zplisoben pfedchozimi odklady vydani nékterych titulu,
pfipadné pozdéjSim odevzdanim povinnych vytisk(l Narodni knihovné, na zakladé kterych je tato statistika
sledovana (SCKN, 2023). Opétovny pokles poétu vydanych titulli v roce 2023 na 15 tis. zatim nenaznaduje
navrat k poCtim pred zacatkem pandemie.

Graf 4.5 Poéet vydanych ti$ténych kniznich titula v Ceské republice (v tis.)

pocet vydanych kniznich titull z toho beletrie

18,5 19,0 18,4 18,3 18,3
170 180 176 174 172 179 S T8 ey 173 ‘
15,4 ’
5 141 14,1 15,0
7,0
56 57 63 6,0
33 377 3’9 4‘2 4‘5 4‘5 5,2 4‘7 5,2 5,1 5,3 5,0 5,2 5,2
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Zdroj: NIPOS
| ]
18 2023 S—



Audiovizualni a medialni sektor v CR

Jak ukazuje Graf 4.6, vyvoj pfijmd z maloobchodnich a vydavatelskych cinnosti koresponduje s trendem
platnym pro celou oblast knih a tisku — poklesem trzeb mezi lety 2007 a 2013 a naslednym ustalenim mezi
lety 2014 a 2020. Podle vysledkd Podnikové strukturalni statistiky zaznamenali vydavatelé a maloobchodnici
s knihami v roce 2021 trzby ve vySi 12,7 mld. K& (coz predstavuje meziro¢ni narlst o 18 %), v roce 2022 ve
vysi 13,6 mid. K& (s mezirocnim nardstem o témeér 7 %). V téchto udajich vSak nejsou zahrnuty vyrazné vyssi
naklady, které vydavatelim vznikly, nejedna se tedy nutné o vyznamny narlst zisku. Na samotny maloobchod
pfipadly pfijmy ve vysSi 5,1 mid. K& v roce 2021 a 6,1 mld. K& v roce 2022. Nutno podotknout, Ze se jedna
pouze o prijmy podniku s pfevazujici ¢innosti v oblasti knizniho vydavatelstvi a maloobchodu a Ze ¢ast knih
muZze byt vydavana ¢i prodavana subjekty (napf. velkymi supermarkety), které do téchto kategorii nespadaji.

Graf 4.6 Prijmy subjektl s pfevazujici ekonomickou éinnosti v oblasti knih (v mid. K¢)
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Zdroj: Podnikové strukturalni statistika, CSU

Pfehled o vyvoji zaméstnanosti v oblasti knizniho vydavatelstvi a maloobchodu nabizi Graf 4.7.
Znatelné;jSi pokles po¢tu zaméstnancu v této oblasti probéhl mezi lety 2007 a 2008. Od roku 2009 pocet
zaméstnancu klesal spiSe pozvolnym tempem. V roce 2020 zaznamenal po€et zaméstnanc(i v oblasti knih
opét vyraznéjsi propad — pfiblizné o 0,5 tis. na 3 tis. zaméstnancl pfepoctenych na plny Uvazek. V dalSich
letech zustal tento pocet stabilni.

Graf 4.7 Pocet zaméstnancu v odvétvi knizniho vydavatelstvi a maloobchodu (v tis. osob, pfepoéteny
na plné pracovni GUvazky)
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Zdroj: Podnikové strukturalni statistika, CSU
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4.1.2. Pohled spotrebitele

Setfeni VyuZivani informagnich a komunika&nich technologii v domacnostech a mezi jednotlivci (VSIT),
které je pro tuto analyzu pouzito jako vychozi k zachyceni ménicich se navykl spotfebitell v souvislosti
s rozvojem internetu, nezahrnuje ¢etbu knih mezi zkoumané aktivity provozované na internetu. To muze
odpovidat samotné povaze Cetby elektronickych knih, které byvaji sice pfes internet zakoupeny a stazeny,
jejich samotna Cetba vSak jiz probiha offline pomoci ¢tecich zafizeni, telefonu ¢&i pocitace.

Pro zji$téni navykd spojenych se samotnou &etbou knih Ize vyuzit data z Setfeni CSU Zivotni podminky
domacnosti, konkrétné modulu z roku 2022 zaméfFeného na zdravi a Zivotni styl, kvalitu Zivota a zapojeni do
kulturniho a spoleéenského Zivota. Z tohoto $etfeni vyplyva, ze v Cesku predetlo alespori jednu knihu za rok
64 % osob starSich 16 let. NejCasté&ji respondenti zviadli precist jednu az ¢étyfi knihy, a to zhruba ve tfetiné
az devét knih pak rocné precetlo 15 % osob. Vyrazné rozdily se vyskytly pfi srovnani ¢tenafd a Ctenarek.
Zatimco 49 % muzu ve zkoumané populaci v roce 2022 neprecetlo Zadnou knihu, mezi Zenami se takovych
naslo pouze 23 %. Nejvice muzll (29 %) pak precetlo za rok jednu az ¢tyfi knihy. Mezi Zenami se naslo 35 %
obc&asnych Ctenarek, které precetly jednu az Ctyfi knihy, a 23 % nejaktivnéjSich ¢tenarek, které precCetly deset
knih a vice.

Graf 4.8 Podil osob starsich 16 let podle poétu preétenych knih za poslednich 12 mésict, 2022
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Zdroj: Zivotni podminky domacnosti, CSU

Z Setfeni VSIT Ize ziskat roz$ifujici tdaje o jednotlivcich, kteFi nakupuiji knihy pres internet. V roce 2024 bylo
v Ceské populaci pfiblizné 12 % osob, které zakoupily v poslednich 3 mésicich pfed Setfenim alespon jednu
knihu online. Z udaju dale vyplyva, ze 10 % nakoupilo tisténou knihu a 4 % osob e-knihu. Celkova data
o nakupovani online potvrzuji zjisténi, Ze stejné jako vice Ctou Zeny, vice i knihy nakupuji pfes internet. Ve
sledovanych 3 mésicich roku 2024 alespon jednu knihu pfes internet zakoupilo 15 % Zen a 8 % muzu starSich
16 let. Pfevaha Zen je vidét pfedevSim u nakupu tisténych knih, u ndkup e-knih nejsou rozdily tak vyznamné.
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Graf 4.9 Podil muzu a zen starSich 16 let vyuzivajicich internet k nakupu knih, 2024
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Zdroj: Vybé&rové Setfeni o informacnich a komunikaénich technologiich, CSU

Také oblast periodického tisku bude vramci ekonomické analyzy omezena pouze na zkoumani
vydavatelt a maloobchodniho prodeje. Udaje o zaméstnanosti a pfijmech v oblasti tisku vychazeji
z Podnikové strukturdlni statistiky. Pro analyzu méniciho se spotfebitelského chovani pak existuje pomérné
rozsahla evidence — navyky spotfebitelli v oblasti periodického tisku zachycuje jak Setfeni VSIT, tak analyzy
iniciované Unii vydavatelU.

PFijmy vydavatelll a maloobchodu v oblasti tisku a také samostatny vyvoj pfijmd z maloobchodniho prodeje
zachycuje Graf 4.10. Celkové pfijmy vydavatelt novin a ¢asopis( klesaly od roku 2008 az do pandemického
roku 2020. V nasledujicich dvou letech zaznamenaly mirny rdst na hodnotu 21 mid. K&, zatim ale nedosahuiji
vysledkll z obdobi pfed zac¢atkem pandemie. Pfijmy z maloobchodu se v poslednich tfech pfedcovidovych
letech (2017, 2018 a 2019) ustalily na vysi kolem 5 mid. K&, v roce 2020 vinou restrikci spojenych s pandemii
zaznamenaly vyrazny propad — o 1,5 mld. K& na 3,5 mld. K&. V poslednich dvou letech rostly jen mirné, v roce
2022 ¢inily 3,8 mid. K&.

Graf 4.10 Prijmy subjekt( s prevazujici ekonomickou €innosti v oblasti tisku (v mld. K¢)
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Zdroj: Podnikové strukturalni statistika, CSU
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Objem trhu z hlediska poétu vydanych tisténych periodik Ize stejné jako u knizniho trhu analyzovat
vyCerpavajicim zplsobem vzhledem k povinnosti vydavatell zasilat tzv. povinné vytisky Narodni knihovné
Ceské republiky a dal$im institucim. Zakon &. 46/2000 Sb., ktery tuto povinnost vydavateldm uréuje, se v tomto
smeéru nevztahuje na elektronické publikace. Jak mizeme vycist z Grafu 4.11, poCet vydanych titul( tisténych
periodik se od roku 2008 pohyboval nad hranici 5 tis. tituli. Této hranice se podafilo dosahnout i v letech
pandemie. V roce 2023 vSak nastal pokles na 4,9 tis. vydavanych titull periodik, pfi€¢emz za tento pokles mohl
nizsi pocet vydavanych titul(i Casopisu, ktery dosahl necelych 3,1 tis. Po€et vydavanych novin naopak v roce
2022 mirné vzrostl a nyni setrvava na 1,8 tis. titulech.

Graf 4.11 Pocet vydanych titull tiSténych periodik (v tis. titula)
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Zdroj: NIPOS

Z hlediska vyvoje poctu zaméstnancl jsou patrné odliSné trendy pro oblast vydavani novin a pro oblast
vydavani Casopist. Jak ukazuje Graf 4.12, pocet zaméstnancu v oblasti vydavani novin od roku 2007
kontinualné klesal az do roku 2013, v nasledujicich 7 letech pak zaznamenal mirny narust z 3,3 tis. na 3,6 tis.
zameéstnancu. V roce 2021 pak opét klesl na 3,4 tis. zaméstnanc(, na této hodnoté setrval i v roce 2022. Pocet
zameéstnancu v oblasti vydavani ¢asopist se mezi lety 2007 a 2013 pohyboval v hodnotach mezi 3 a 4 tis.
zameéstnancl prepocétenych na piné pracovni uvazky. Od roku 2013 pak neustale klesa az na 1,5 tis.
zaméstnancu v roce 2022. Celkova zaméstnanost maloobchodu a vydavatell v oblasti tisku dosahovala
v roce 2022 priblizné 5,9 tis. zaméstnancu v pfepoctu na piny pracovni Uvazek a za poslednich 10 let klesla
0 2,6 tis. zaméstnancu.

Graf 4.12 Pocet zaméstnancl v oblasti tisku (v tis. osob, pfepoéteny na pIné pracovni tivazky)
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Zdroj: Podnikové strukturalni statistika, CSU

22 2023



AudiovizuéIni a medialni sektor v CR

Prehled hrubych inzertnich pfijmi subjektd plsobicich na ¢eském trhu s tiskem vychazi z monitoringu reklamy
Unie vydavatell. Na Grafu 4.13 je patrné, Ze se vyznamné snizily v roce 2020 (a to o 2,6 mld. K&) kvuli snizené
poptavce z fad inzerentl v dobé koronavirové pandemie. Jiz nasledujici rok pfijmy z inzerce vzrostly pfiblizné
o0 1,8 mid. K& a v roce 2022 dokonce predcily vysledky z pfedpandemické doby. V roce 2023 byl ve srovnani
s rokem 2022 zaznamenan jejich mirny narlst (o 0,3 mlid. K&) na 20,4 mlid. K¢.

Graf 4.13 Hrubé inzertni prijmy v oblasti tisku, mid. Ké
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Zdroj: MEDIA PROJEKT

V poslednich letech roste vyznam pfedplatného online periodik. Podle studie Journalism, Media, and
Technology Trends and Predictions 2023 od Reuters Institute, jeZ se dotazovala 314 vydavatell v 56 zemich
svéta, méli Ctyfi z péti digitalnich vydavatell (80 %) v roce 2023 ve své obchodni strategii pfikladat nejvétsi
vahu online pfedplatnému. VétSina provozovatell se opira o mirny narust online pfredplatného ve srovnani
s rokem 2022, pfipadné o stabilni pocty pfedplatitelt. Vydavatelé se zaroven snazi kombinovat tfi nebo Ctyfi
rizné zdroje pfijmu. Pro 72 % digitalnich vydavatelll jsou zasadni vynosy z displejové reklamy (bannery na
webovych strankach), dalsi dulezity zdroj pfijmU pfedstavuje nativni reklama® (u 61 % vydavatel(). Na oblibu
predplatného mize mit nemaly vliv téZ to, Ze predplatitelé digitalni verze ¢asopisu i novin ¢asto ziskavaji
pfistup k exkluzivnimu materidlu na webovych strankach, &imz se pomalu vytraceji rozdily v periodicité
(Reuters Institute, 2024).

4.2.2. Pohled spotrebitele

Zmény spotfebitelskych navykd spojenych s &etbou periodik zachycuje $etfeni VSIT. Poget jednotlivci,
ktefi vyuzivaji internet ke ¢&teni zprav, novin a Casopisl se vyrazné zvySoval mezi lety 2005 a 2017.
V poslednich letech je rlist pomalejsi. V roce 2024 predstavovali ¢tenafi online periodik na internetu pfiblizné
79 % populace. Pfi zGZeni zabéru pouze na jedince pouzivajici internet se zvysi zastoupeni ¢tenari online
novin a &asopisti na 91 % uzivatel(l internetu. Cteni periodik je tak v porovnani s ostatnimi zkoumanymi
oblastmi audiovizualniho a medialniho sektoru jednoznaéné nejrozSifenéjsi ,kulturni“ €innosti provadénou
online (pro porovnani — napf. poslechu hudby pfes internet se v roce 2024 vénovalo pfiblizné 59 % Ceské
populace). K témto statistikdam je nutné zminit, Ze pouzity pojem online periodika neodpovida vymezeni

6 Druh placené online reklamy, ktera ma za cil nerusit zazitek navstévnika. Formou i funkci zapada do obsahu
webové stranky.
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tisténych periodik dle Tiskového zakona” a zahrnuje jakékoliv online Gasopisy, noviny a zpravodajské servery
bez ohledu na to, zda maji pfidéleny kod ISSN.

Graf 4.14 Podil osob starsich 16 let vyuzivajicich internet ke éteni zprav, novin a ¢asopisu
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Zdroj: Vybérové $etfeni o informaénich a komunikagnich technologiich, CSU

Zatimco uzZivatelé internetu d&tou online zpravodajstvi ve velké mife napfic vSemi vékovymi
kategoriemi, u celkové populace procento ¢tenarl internetovych periodik s pfibyvajicim vékem vyrazné klesa
spolu s tim, jak s rostoucim vékem klesa i vyuzivani internetu. VySe zminény trend je patrny z Grafu 4.15,
ktery ukazuje, Ze zajem o ¢etbu online periodik je vysoky (vice nez 80% podil) ve vSech vékovych kategoriich
uzivatel( internetu. Tim se tato aktivita li§i od jinych sledovanych ,kulturnich® €innosti provadénych pres
internet (napf. hrani videoher), u kterych obliba mezi uzivateli internetu s jejich pfibyvajicim vékem klesa.

Graf 4.15 Podil osob starsich 16 let vyuzivajicich internet k ¢etbé online zprav, novin a ¢asopist, podle
véku v roce 2024
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Zdroj: Vybérové $etfeni o informaénich a komunikagnich technologiich, CSU

7 Podle vymezeni v ramci zakona ¢&. 46/2000 Sb. se periodickym tiskem rozumi noviny, ¢asopisy a jiné
tiskoviny vydavané pod stejnym nazvem, se stejnym obsahovym zamérenim a v jednotné grafické upravé
nejméné dvakrat v kalendafnim roce.
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Podle mezinarodni studie Digital News Report, kterou vypracoval Reuters Institute, panovala v CR
v minulych letech velmi nizka ochota alesporfi néjakou formou platit za online zpravodajstvi a v ramci
uzivatell placeného online zpravodajstvi zvysil zhruba dvojnasobné ze 7 na 13 %, a o rok pozdéji setrval
na stejné vysi. V roce 2023 pak cinil podil platicich ¢tenarl 14 %. ZvySenému zajmu o placené online
sluzby v letech 2020-2022 ziejmé napomohla také restriktivni opatfeni proti Sifeni koronaviru a s tim
spojena omezena mobilita a dostupnost tisSténych periodik. Z dalSich dalezitych trendl spojenych s online
¢etbou zprav je vhodné zminit rostouci popularitu chytrych telefonu pti ¢etbé zprav. Zatimco v roce 2017
pouzivalo chytry telefon k ¢etbé online zprav 40 % Ceské populace, v roce 2022 to byly jiz takika dvé
tfretiny populace. Timto smartphone téméf dohnal pogitag, do té doby v CR dominantni zafizeni pro Setbu
zprav, ktery v roce 2022 pro tuto ¢innost vyuzilo 66 % ceské populace s pfipojenim k internetu (Reuters
Institute, 2021, 2022, 2023).

S rostouci oblibou internetového zpravodajstvi roste také zajem o sledovani zpravodajstvi na socialnich
sitich. Uzivatelé sité si vybiraji vlastni obsah a své pfispévky sdileji s ostatnimi uzivateli (vétSinou
s okruhem svych pratel €i sledujicich). Podle jiz zminéné mezinarodni studie Digital News Report,
ktera se zamérovala na internetovou populaci pfevazné v evropskych zemich, se zejména pro mladsi
ro¢niky stavaji socialni sité velmi dulezitym zdrojem Sifeni zprav. Vékova skupina 18-24 let dokonce
preferuje socialni sité jako zpravodajsky zdroj pred televizi i ostatnimi médii. Socidlni sité jsou dllezitym
zdrojem informaci také v Ceské republice — jako zdroj zpravodajstvi vyuZilo socialni sit& v roce 2023
09 p. b. vice uzivatell internetu neZ v roce 2015. Nejéastgji jsou k ¢etb& zprav v Cesku vyuZivany
zpravodajské weby, které sleduje 83 % uzivatelu internetu, a televizni zpravodajstvi, které sleduje 68 %
uzivatell internetu (Reuters Institute, 2023).

Graf 4.16 Mira vyuziti vybranych médii k éetbé zprav v CR (pouze osoby pouzivajici internet)
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Zdroj: Digital News Report, Reuters Institute

| pfesto, Ze &tenost? tisténych periodik v Ceské republice dlouhodobé klesa, zvyk &teni tisku si udrzuje stale
pomérné znacna ¢ast populace (okolo 6,5 mil. osob ve véku 12-79 let). Podle dat pravidelného vyzkumu
MEDIA PROJEKT Ccetlo v roce 2023 tiSténa periodika 81 % populace. Nejctenéjsimi typy tisku byly €asopisy,

8V poslednich ¢trnacti dnech ¢&i podle periodicity titulu.
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které Cetlo 74 % populace. Mésicniky Cetlo 58 %, deniky bez pfiloh 52 %, tydeniky 51 % a ¢trnactideniky
46 % populace. Podil jednotlivych typl periodik mohl byt ovlivnén také celkovym poétem dostupnych titul(l
(MEDIA PROJEKT, 2023).

Graf 4.17 Podil osob ve véku 12-79 let, které cetly vybrané typy periodik
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Zdroj: MEDIA PROJEKT, STEM MARK — MEDIAN
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