Tabulka 5 Makroekonomické ukazatele podle kulturnich oblasti v roce 2019 (odhad)

v tis. K&

OBLAST

Organizace s prevazujici kulturni €innosti

Produkce (v z.c.)"

Mezispotieba (v k.c.)?

Hruba pridana hodnota

Podil jednotlivych oblasti na
celkové hrubé pridané

Produkce kulturniho zbozi a
sluzeb organizaci s
prevazujici ne-kulturni

hodnoté éinnosti (v z.c.)"
(v %)
Kulturni dédictvi 19 882 916 7 863 954 12 018 962 9,922680165
Interpretacni uméni 19 506 119 9 385 131 10 120 988 8,35574057
Vytvarné uméni 12 825 154 8430 751 4394 403 3,6
Periodicky a neperiodicky tisk 34 203 767 19 535 342 14 668 425 12,11003875
Audiovizualni a interaktivni média 69 228 739 39 000 799 30 227 940 24,95574805
Architektura 31 886 289 17 909 876 13976 413 11,53872376
Reklama 75235 338 51266 110 23 969 227 19,78864596
Umélecké vzdélavani 10 778 352 2119 845 8 658 507 7,148337841
Sprava a podpora kulturni ¢innosti 4 650 735 1559 438 3091 297 2,552129908
CELKEM 278 197 409 157 071 246 121 126 163 100,0 111 683 479

1) zakladni ceny
2) kupni ceny




