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Kulturni pramysly v CR: Audiovizualni a medialni sektor

Analyticky text s nazvem Kulturni pramysly v CR volné& navazuje na publikaci Kulturni zafizeni v CR, kterou
Cesky statisticky ufad vydaval v minulych letech a ktera se zaméFovala na tradiéni kulturni oblasti formou
prezentace prevzatych dat. Nova publikace nese podtitul Audiovizualni a medialni sektor, jenz vice
konkretizuje oblast analyzy. Cesky statisticky GFad sbird kaZdorotné data od poskytovateld
rozhlasového a televizniho vysilani v ramci vykaz( Kult. Pravé mysSlenka vyuziti téchto dat a jejich propojeni
s vystupy z relevantnich Setfeni CSU vedla ke vzniku této publikace. Ta vedle rozhlasového a televizniho
vysilani sleduje také oblast filmu, hudby, videoher, knih a tisku, tedy oblasti spadajici do tzv. kulturniho

primyslu, definovaného dle zavedeného trojsektorového vymezeni oblasti kultury.

Publikace pfinasi zakladni prehled ekonomickych ukazatelll a navykd spotfebiteld pro jednotlivé
oblasti audiovizualniho a medialniho sektoru. Vedle dat CSU jsou v ramci analyzy pouzity Gdaje z vystupl
profesnich organizaci. Uceleny souhrn dat CSU, analyz profesnich organizaci a zavéri z vybranych
soukromych studii tak mGze ¢tenafi poslouzit jako zakladni ivod do problematiky a nasmérovat ho k dalSim
relevantnim zdrojum. Velky ddraz je v této publikaci kladen na zachyceni trendll souvisejicich s rozvojem
technologii a internetu. Plsobeni digitalizace a ménici se navyky spotfebiteld ¢asto determinuji ekonomické

vykony podnikl v oblasti audiovizualniho a medialniho sektoru, jez se snazi na tyto zmény pruzné reagovat.

Text je Clenény do péti kapitol. Prvni kapitola vymezuje pfedmét zkoumani a rozebira metodiku
pouzitou vramci analyzy. Zbylé Ctyfi kapitoly se vénuji jednotlivym oblastem, pficemz oblasti
hudby a filmu a oblasti rozhlasu a televize jsou analyzovany ve spoleCnych kapitolach vzhledem k jejich
podobné povaze. Jednotlivé kapitoly maji shodnou strukturu a po uvodnim vymezeni nasleduji podkapitoly
vénované  ekonomickym ukazatelim a navykdm spotfebitell  vdané  oblasti. Nutno
podotknout, Ze prezentované udaje v kazdé kapitole je tfeba interpretovat s védomim uréitych omezeni
spojenych se sbé&rem dat. Ty souvisi zejména s matematicko-statistickymi dopo¢ty provadénymi v ramci
vybérovych Setfeni a odliSnou metodikou pouzitych zdroji. Tato omezeni jsou vtextu také vzdy

v konkrétnich souvislostech zminény.
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Kulturni pramysly v CR: Audiovizualni a medialni sektor

1. OBECNA CHARAKTERISTIKA

Pfed popisem jednotlivych oblasti kulturnich pramysld (audiovizualniho a medialniho sektoru) je tfeba

vymezit, co a v jakém rozsahu bude pro ucely této publikace zkoumano.

Clenéni pouzité vtomto textu vychazi z trojsektorového vymezeni kultury, které v ramci analyzy
ekonomického rozméru kultury kazdoroéné prezentuje dokument Satelitni Gget kultury (CSU, NIPOS, 2015).
Déleni kultury na tradi¢ni (neprimyslova) odvétvi, u kterych produkty a sluzby nelze reprodukovat a jsou
konzumovany obvykle na misté (napf. vytvarné umeéni, divadlo, tanec, kulturni dédictvi) a pramyslova
odvétvi, u kterych je kulturni zbozi uréeno kreprodukci a hromadnému uziti (napf. kniha, film,
reprodukovana hudba) je pfevzaté z definice v dokumentu Ekonomika kultury zroku 2006, ktery pro
Evropskou komisi vypracovala spolednost KEA'. Primyslova a neprimyslova odvétvi jsou zde
doplnéna o tfeti odvétvi — tvaréi (kreativni) pramysly. V ramci téchto kreativnich priimyslt, kam patfi napf.
maédni navrharstvi €i reklama, jsou kulturni prostfedky a mys$lenky pouzZity také pro vystupy ,ne-kulturnich®
odvétvi (KEA, 2006). Analyza bude tedy rozliSovat tradiéni odvétvi (kulturni sektor), kulturni primysly
(audiovizualni a medialni sektor, jenz je hlavnim pfedmétem zajmu) a kreativni pramysly (tviréi sektor,
produkujici také ,ne-kulturni“ zbozi za pomoci kulturnich vstupl). Také v oblasti kultury plsobi spravni
organizace a verejné instituce, jejichz €innosti jsou v ramci tohoto vymezeni analyzovany jako samostatna

oblast - sprava a podpora kulturni ¢innosti.

Konkrétni statistické vymezeni kultury prezentované vtomto textu je postavené na zavérech
pracovni skupiny ESSnet-Culture?, ktera vznikla za podpory Evropské komise a Eurostatu za ucCelem
sjednoceni evropské metodiky v oblasti statistik kultury a jejiz zavéry jsou publikované v projektové zpravé
zroku 2012. Na zakladé vSeobecné shody vramci této pracovni skupiny byly vymezeny aktivity dle
Ctyfmistné klasifikace NACE rozdélené do deviti oblasti. Prinik vymezeni ESSnet-Culture a trojsektorového

vnimani kultury uvadi Tabulka 1 pfevzata ze Satelitniho uctu kultury.

Hlavnim pfedmétem zkoumani bude nasledujicich Sest oblasti audiovizualniho a medialniho sektoru
- film a video, knihy a tisk, televize, rozhlas, hudba a videohry a to v rozsahu, ktery uvadi Tabulka 1.
Kulturni primysly maji, kromé jiz zminéné reprodukovatelnosti produktll, spole¢né také dal$i aspekty. Teorie
ekonomiky kultury vnima napfiklad specificky vztah mezi umeélci (tvarci) a komerénimi subjekty, ktefi
umélecké dilo distribuuji na trh. | pfesto, Ze tyto komercni subjekty nevytvareji Zadny kreativni obsah, jsou
v mnoha pfipadech nositeli autorskych prav na umélecka dila a bez jejich pfispéni nejsou samotni umélci
Casto schopni na trhu obstat (Towse, 2010). Pro kulturni zbozi je také charakteristicky velmi nejisty uspéch
na trhu. Ten zalezi na nazoru kritiky, aktualnim naladéni publika a dalSich faktorech a proto se da
predpovédét obtiznéji nez u vice homogennich produktl a komodit (Caves, 2000). Kazda oblast ma vsak

vedle téchto obecnych rys vlastni specifickou charakteristiku, ktera bude nastinéna v ivodu kazdé kapitoly.

1 . . p . v , vy . s . ; o o
KEA European Affairs je vyzkumna spolecnost se sidlem v Bruselu zamérujici se na oblast kreativnich prlmysla,
kulturu, média a sport.

2 European Statistical System Network on Culture

¢suU
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Kulturni pramysly v CR: Audiovizualni a medialni sektor

ZastresSujici pojem kulturni pramysly bude volné nahrazovan pojmem audiovizualni a medialni
sektor, ktery odpovida charakteru zkoumané oblasti a odkazuje na ¢lenéni podle zavérec¢né zpravy ESS-net
Culture. V tomto vystupu jsou ekonomické ¢innosti, jez jsou pfedmétem zajmu této analyzy, fazeny pouze do
dvou oblasti — periodicky a neperiodicky tisk a audiovizualni a interaktivni média. Pojmy sektor,

odvétvi a primysly v pluralu jsou vtextu pouzZity jako synonyma a vramci nazvoslovi jsou nadfazeny

pojmUm oblast a pramysl v jednotném ¢&isle.

Tabulka 1 Trojsektorové &lenéni kultury

SEKTOR

OBLAST

NACE

TRADICNi ODVETVI
(KULTURNI{ SEKTOR)

Kulturni dédictvi

Scénickd uméni
., . v .3)

Vytvarna umeéni

Kulturni a umél. vzdélavani

Umél. femesla

91.01, 02, 03, 47.78,79
90.01,02,04
74.20,90.03

85.52

odd.14,15,16,23,25,31,32,43 (&ast)

— Film a video 59.11, 12,13, 14, 77.22, 47.63 (¢ast, 50%)
3
> < -
o 3 Hudba 59.20, 47.63 (cast, 50%)
>
S =
2 < = Rozhlas 60.10
a = '9
-
S < % .
2 » Televize 60.20
S5 N
- >
é CE) Knihy a tisk 58.11, 13, 14, 63.91, 74.30, 47.61, 62
=)
<
Videohry 58.21
< .
_ o Architektura 71.11
Z 2 £
S v ¥
E < o
= = = Reklama 73.11
w D O
x x &<
4 a 2
b Design 74.10

(

Sprava a podpora kult. ¢innosti

84.11,12 (€ast), 94.99.2

Zdroj: CSU, NIPOS

1.1. ZDROJE DAT

Statistické udaje za jednotlivé oblasti byly poskladany tak, aby poskytly co nejkomplexnéjsi pohled na
rozmanity audiovizualni a medialni sektor. Zakladni ukazatele vychazeji ze statistik CSU, které jsou
koordinovany na mezinarodni Urovni a maji jednotnou vychozi metodiku. Jejich vyuziti pro ucely
mezinarodné srovnatelnych dat v oblasti kultury doporucuje také obnovena pracovni skupina Working Group
on Culture Statistics iniciovana instituci Eurostat (EUROSTAT, 2015). Data o pfijmech stejné jako o poctu

zaméstnanc( pochazeji z Podnikové strukturalni statistiky CSU (v angliéting nazyvané Structural Business

3 . v , v
bez designu a uméleckych femesel
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Kulturni pramysly v CR: Audiovizualni a medialni sektor

Statistics). Udaje o kulturni participaci na internetu pak zachycuje pravidelné roéni statistické Setfeni CSU
s nazvem Vyuzivani informacnich a komunikacnich technologii v domacnostech a mezi jednotlivci. Vydaje

spotebiteldl vychazeji ze statistiky rodinnych uétt CSU.

Dal$im zdrojem dat jsou pravidelné roéni vykazy fady Kult vgesci CSU (rozhlas,
televize) a Narodniho informaéniho a poradenského stfediska pro kulturu (knihy a tisk), které je
pFispévkovou organizaci MK CR. Data ziskana z vykazd Kult maji tu vyhodu, Ze na rozdil od vybé&rovych
Setfeni zachycuji oblast vyCerpavajicim zplsobem. Hodnotna data poskytuji také profesni organizace
sdruzujici vyznamné spolecnosti v ramci jednotlivych pramysl{. Pravidelné reporty téchto organizaci mohou
v zavislosti na rozsahu ¢lenské zakladny poskytovat UpInéjsi informace o ekonomice jednotlivych oblasti
(napfiklad pro oblast hudby). Udaje o kulturni participaci doplfiuji také vysledky Setfeni soukromych
spole¢nosti, ktera jsou ¢asto administrovana ve spolupraci s profesnimi asociacemi. Vzhledem k tomu, ze
tato doplrujici Setfeni nepodléhaji provéfené mezinarodni metodice, je tfeba zavéry ztéchto vyzkumu

brat s rezervou. V Tabulce 2 jsou vSechny jmenované zdroje uvedeny dle zkoumanych oblasti.

Tabulka 2 Prehled zdroja dat

DATA UKAZATEL ZDROJ DAT
spotrebitelské vydaje (domacnosti) Statistika rodinnych uctd (v narodnim pojeti),
Csu
prijmy, (pfepocteny) pocet zaméstnancl Podnikova strukturalni statistika, CSU
HLAVN{ ZDROJE DAT Statistika neziskovych organizaci, CSU
kulturni participace Vybérové Setfeni o informacnich a

komunikacnich technologiich v domacnostech
a mezi jednotlivci, CSU

DOPLNUJICi ZDROJE

DAT prijmy, (pfepocteny) pocet zaméstnanc(i Viykazy Kult, NIPOS, €SU

Asociace herniho primyslu ¢eské a slovenské
republiky

Asociace producentt v audiovizi
Asociace televiznich organizaci

HLAVNI PROFESNI A Ceska narodni skupina — Mezinarodni federace

OBOROVE struktura trhu, pfijmy, naturdini ukazatele hudebniho pramyslu

ORGANIZACE
Rada pro rozhlasové a televizni vysilani
Svaz Ceskych knihkupct a nakladatel(
Unie filmovych distributord
Unie vydavatell
Akademie véd

. | Median

VYZKUMNE

INSTITUCE A ulturni participace PricewaterhouseCoopers

SOUKROME STEM/MARK

SUBJEKTY

Univerzita Karlova v Praze

Ustav pro ¢eskou literaturu AV CR

¢suU
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Kulturni pramysly v CR: Audiovizualni a medialni sektor

1.2. PRIJMY A ZAMESTNANOST

Data o pfijmech subjektll v jednotlivych oblastech, ktera vychazeji z Podnikové strukturalni statistiky CSU,
zachycuji zvySeni ekonomického prospéchu za ucetni obdobi a z ietniho hlediska se jedna o vynosy — tedy
prirGstek aktiv €i snizeni zavazkl. Pro zjednodus$eni je vSak pro vynosy i pfijmy (prosty pfiristek penéznich
prostfedkll) pouzivan jednotny pojem pfijmy. Podnikova strukturalni statistika reflektuje jak pFijmy
pravnickych, tak fyzickych osob (OSVC) a to bez DPH a spotfebni dané. Data o zaméstnanosti jsou
sledovana ukazatelem zachycujicim poCet zaméstnancli, pfepocteny na plné pracovni Uvazky. Tento

ukazatel nereflektuje pracovni &innost podnikajicich fyzickych osob (OSVC) a pracovniky na dohody.

Oblasti spadajici do audiovizualniho a medialniho sektoru (kulturnich primysl{) jsou charakteristické
vysokym podilem samofinancovani podnikl. Naproti tomu oblasti spadajici do tradiéniho odvétvi (kulturniho
sektoru) produkuji statky, které bez podpory z vefejnych zdroji ¢asto nejsou schopny obstat na trhu, maji
nicméné pro spolecnost také jinou nez finanéni hodnotu. Tento rozdil zachycuje Graf 1, ktery vychazi z dat
publikovanych v Satelitnim G&tu kultury pro rok 2013. Zatimco v oblasti audiovizualnich a interaktivnich médii
a periodického a neperiodického tisku (oblasti spadajicich do kulturnich pramysld) byly produkované statky
financované z vice nez devadesati procent z vlastnich pfijm{, samofinancovani statk( v oblasti kulturniho
dédictvi, interpretatniho uméni a uméleckého vzdélavani (tedy vétSiny oblasti spadajicich do tradi¢niho

odvétvi) bylo méné nez padesatiprocentni.

Graf 1 Zdroje financovani vybranych kulturnich oblasti v roce 2013*

ostatni svét B soukromy sektor M verejny sektor

1,3% 0,5% 0% 0% 3,9%

100%
90% -
80% -
70% -
60% -
50% -
40% -
30% -
20% -
10% -

0% -

Kulturni dédictvi  Interpretacni uméni Umélecké vzdélavani Periodicky a Audiovizualni a
neperiodicky tisk interaktivni média

Zdroj: Satelitni ucet kultury, €SU, NIPOS

PFijmy pravnickych a fyzickych osob dle trojsektorového ¢lenéni kultury mezi lety 2010 a 2013 jsou
zobrazeny v Grafu 2. Jak je patrné z grafu, kulturni primysly generovaly v roce 2013 pfijmy pfesahujici 87
mld. K& a predCily tak kreativni priimysly zahrnujici reklamu, design a architekturu o necelé 3 mid. K&. Pfijmy
fyzickych a pravnickych osob v tradi¢nim odvétvi (kulturnim sektoru) v priibéhu poslednich let mirné stoupaly

a v roce 2013 dosahly vyse necelych 33 mid. KE. V porovnani s kulturnimi a kreativnimi primysly generoval

4 Pojem ostatni svét zahrnuje zdroje z mezinarodnich instituci.
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Kulturni pramysly v CR: Audiovizualni a medialni sektor

kulturni sektor zhruba tfikrdt mensi pfijmy, coZ vSak odpovida charakteru tohoto sektoru, ktery je
financovany z velké ¢asti z vefejnych zdrojli a jeho pfinos a vykonnost je vhodné hodnotit také pomoci jinych

nez finanénich ukazateld.

Graf 2 Pfijmy fyzickych a pravnickych osob podle trojsektorového clenéni kultury (v mld. K¢)

== Kreativni pramysly == Kulturni pramysly Tradi¢ni odvétvi (kulturni sektor)
120 996 orc
100 Y - ’ 88,8 87,0
80 i .
87,9 85,7 87,6 843
60 .
40 28,3 28,8 31,4 32,9
20
0 T T T 1
2010 2011 2012 2013

Zdroj: Satelitni tcet kultury, CSU, NIPOS

| presto, ze kulturni sektor negeneroval v obdobi mezi lety 2010 a 2013 nejvySSi obrat ze tfi sledovanych
sektorll, zaméstnaval dle dostupnych statistik v porovnani s kulturnimi a kreativnimi pramysly nejvice osob.
Mezi lety 2010 a 2013 doslo k mirnému nardstu poctu zaméstnancll v tomto sektoru na vice nez 36 tisic
v roce 2013. Kulturni a kreativni pramysly zaznamenaly naopak mirny pokles zaméstnanosti a v roce 2013
se zaméstnanost v obou dvou sektorech pohybovala okolo 20 tis. zaméstnancu na plny pracovni Uvazek.
Zde je v8ak nutno podotknout, Ze zaméstnanost je sledovana pouze u podnikt s pfevazujici kulturni ¢innosti
dle klasifikace NACE, nereflektuje vSak jiz povolani kulturniho charakteru v ne-kulturnich podnicich

(napfiklad designér v automobilce).

Alternativnim zdrojem tak mohou byt tdaje oborovych a profesnich organizaci. Udaje zvefejfiované
témito organizacemi v8ak neni mozné pouzit v ramci srovnavani jednotlivych odvétvi, protoZze nevychazeji

ze stejné metodiky.

Graf 3 Pocet zaméstnancl v kulture (v tis. osob, pfepocteny na plné pracovni Gvazky)

=¢=Tradi¢ni odvétvi (kulturni sektor) == Kulturni prmysly Kreativni priimysly
40 36,2
35 32,4 33,6 33,2 ¢
30 26,1
23,3

55 — 22,5 22,6
20 .

22,8
15 21,9 21,1 19.9
10 T T T 1

2010 2011 2012 2013
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1.3. POHLED SPOTREBITELE

V ramci analyzy spotfebitelského chovani jsou sledovany vydaje doméacnosti na konkrétni zboZi a sluzby
kulturniho charakteru. Klasifikace COICOP, ktera je pouzita pro zachyceni vydaju domacnosti, vSak piné
nekoresponduje s klasifikaci ekonomickych ¢innosti NACE, pfesto pfinasi zajimavy prehled o spotfebé zbozi
a sluzeb audiovizualniho a medialniho sektoru. Jak je patrné z Grafu 4, v rdmci sledovanych kategorii vydaly
domacnosti v roce 2014 nejvice prostfedkl na produkty a sluzby rozhlasu a televize. Tyto vydaje tvofily
zejména koncesionarské poplatky a poplatky zprostfedkovateldm vysilani. V oblasti knih a tisku pak
spotfebitelé utratili vice prostfedkl za periodicky tisk (€asopisy a noviny) nez za knihy a nejméné pak utratili

za fyzické audiovizualni nosice, jez spadaji do oblasti filmu a hudby.

Graf 4 Vydaje domdacnosti na zbozi a sluzby kulturniho charakteru v roce 2014 (v mid. K¢)
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Zdroj: Narodni ugetnictvi, CSU

Dalsim sledovanym ukazatelem zachycujicim spotiebitelské chovani je participace na kulturnich aktivitach.
Vzhledem ke zménam spotiebitelského chovani, které probéhly ve vSech sledovanych oblastech
v poslednich dekadach a které byly jednoznaéné ovlivnéné digitalizaci a masovym rozSifenim internetu,
bude tato analyza v ramci kulturni participace sledovat zejména vyuZiti internetu a online sluZzeb pro kulturni
aktivity. Jako hlavni zdroj dat zachycujici ménici se spotfebitelské navyky je pouzito Setfeni CSU s nazvem
Vyuzivani informaénich a komunikaénich technologii v domacnostech a mezi jednotlivci (VSIT). Vystupy
z tohoto Setfeni jsou pofizovany dle ucelené mezinarodni metodiky a umoznuji mezinarodni srovnani stejné
jako vytvoreni del$i Sasové fady. Setfeni VSIT v8ak neni uzpisobené tak, aby zachytilo vSechny
spotrebitelské trendy probihajici v audiovizualnim a medidlnim sektoru, pfesto poskytuje zajimavou reflexi
zmén spotFebitelského chovani ve vybranych oblastech. Udaje ztohoto Setfeni vypovidaji o aktivitach
jednotlivell v poslednich 3 mésicich za sledované obdobi. Zavéry z Setfeni VSIT pak budou doplnény o
poznatky z vyzkum@ zaméfujicich se pfimo na audiovizualni a medialni sektor provadénych zavedenymi

soukromymi a vyzkumnymi organizacemi.

Evropska srovnani vyuziti internetu pro jednotlivé aktivity kazdorocné publikuje Eurostat. Jak je
patrné z Grafu 5, ve sledované populaci 16 — 74 let byl internet v ramci kulturnich aktivit v roce 2014
nejéast&ji pouzivan pro ugely &teni online zpravodajstvi a Sasopis(. V této aktivité Ceska republika znadné

prevysSuje evropsky pramér a ke ¢teni on-line zprav, novin a ¢asopist vyuzilo v roce 2014 internet vice nez

10 2014



Kulturni pramysly v CR: Audiovizualni a medialni sektor

Sedesat procent sledované populace. Druhou nejrozsifenéjsi aktivitou, které se v v roce 2014 vénovalo 45 %
&eské populace, bylo hrani & stahovani her, obrazkd, filmG a hudby. Ceska populace naopak v roce 2014
mirné zaostavala za evropskym primérem ve vyuziti internetu k poslechu online radia. K tomuto ucelu
vyuzilo internet 22 % Ceské populace. Zminéné udaje se budou liSit pfi rozdéleni populace podle vékovych
kategorii, kdy mladsi lidé vSeobecné pouzivaji internet Castéji nez starSi generace. Procentualni vyuziti
internetu k rdznym aktivitdm bude také vyssi, pokud se zohledni pouze uzivatelé internetu. Detailnéjsi a

podrobnéji rozdélené vystupy budou prezentovany v kapitolach vénujicich se konkrétnim oblastem.

Graf 5 Mezindrodni srovnani vyuziti internetu ke konkrétnim aktivitdm v populaci 16-74 let v roce 2014
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O% = T T 1
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Zdroj: Eurostat

Kulturni participaci uzivatelt audiovizualnich sluzeb nad ramec vyuziti internetu zkouma studie Audiovizualni
trh v CR. Ta je zaloZzena na S$etfeni realizovaném spole&nosti Millward Brown pro Asociaci producent(
v audiovizi vroce 2014 na reprezentativnim vzorku uZzivateld audiovizualnich sluzeb (vice nez 1000
osobnich rozhovord) ve vékovém rozmezi 15 — 70 let. Vyzkum se vztahuje pouze na jedince, ktefi
v poslednim roce sledovali placeny audiovizualni obsah (napf. listek do kina, DVD apod.). Podle uvedené
metodiky tvofi uzivatelé placenych audiovizualnich sluzeb 87 % celkové populace starSi 15 let.
Z prezentovanych udaji vyplyva, ze uzivatelé audiovizualnich sluzeb davaji na pravidelné bazi pfednost
aktivitam, které mohou provozovat doma — sledovani TV, poslech hudby, sledovani filma a éteni knih. VSem
jmenovanym aktivitdm se vénuje minimalné jednou mési¢né vice nez 90 % uzivatell. Oproti tomu aktivitam
mimo domov — navstéve kina, divadla €i koncertu - se vénuje alespon jednou za mésic necela tretina této
populace. Z uvedeného srovnani vyplyva, Ze tato populace pravidelné konzumuje audiovizualni a medialni
produkty a sluzby a dava prednost moZnosti sledovani €i poslechu hudebnich a audiovizudlnich dél ve svych
domovech neZ v kulturnich zafizenich. Nékteré dalSi poznatky z této studie budou rozebrany v kapitole

vénujici se filmovému pramyslu.
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Kulturni pramysly v CR: Audiovizualni a medialni sektor
Graf 6 Kulturni participace uZivatell audiovizualnich sluzeb ve véku 15— 70 let v roce 2014
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Zdroj: Audiovizualni trh v CR, APA, MilwardBrown

Poslednim dopliujicim Setfenim, které bylo vybrano pro kapitolu o obecné charakteristice
audiovizualniho a medialniho sektoru, je vystup v ramci mezinarodniho projektu Svétovy projekt o Internetu.
Do tohoto projektu je Ceska republika zapojena prostfednictvim Filozofické fakulty Karlovy
univerzity, a jednotlivd média jsou v ramci vyzkumu vnimana jako zdroj informaci a prostfedek komunikace
vice nez jako nosi¢ kulturnich dé&l. Data v rdmci vyzkumného projektu pro Ceskou republiku zprostfedkovala
spolecnost MEDIAN na vzorku 1316 respondentd starSich 15 let. Z Grafu 7 vyplyva, ze tradiéni média
(noviny, televize, radio) v praibéhu posledni dekady ztraceji jako zdroj informaci na dulezitosti na rozdil od
internetu, ktery mezi lety 2006 a 2014 ziskaval jako zdroj informaci stale silnéjSi pozici. Toto zjisténi
koresponduje s vSeobecnym trendem prfechodu z tradi¢nich na digitalni média a promitnuti téchto zmén do

konkrétnich oblasti kulturnich prdmysli bude rozebrano v kapitolach vénujicich se konkrétnim oblastem.

Graf 7 Vyznam vybranych médii jako zdroj informaci
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Zdroj: Internet v Ceské republice, Univerzita Karlova
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2. KNIHY A TISK

Tabulka 3 Vymezeni oblasti knih a tisku podle klasifikace NACE

NACE EKONOMICKA CINNOST

58.11 Vydavani knih

58.13 Vydavani novin

58.14 Vydavani ¢asopisll a ostatnich periodickych publikaci
63.91 Cinnosti zpravodajskych tiskovych kancelafi a agentur
74.30 Prekladatelské a tlumocnické cinnosti

47.61 Maloobchod s knihami

47.62 Maloobchod s novinami, ¢asopisy a papirnickym zbozim

Vydavani a distribuce tiskovin je jednou z nejstarSich ekonomickych &innosti v audiovizualnim a medialnim
sektoru. Na uzemi dneéni Ceské republiky aktivné plisobi soukromi vydavatelé jiz nékolik staleti, pokud
pomineme redukci a statni monopolizaci vydavatelstvi v obdobi komunistického rezimu. Po roce 1989 doslo
opét k velkému narlstu soukromych subjektd plsobicich jak v oblasti periodického tisku, tak v oblasti knih.
Zejména v oblasti knizniho vydavatelstvi jsou v soudasnosti vydavatelské subjekty v CR mimoradné
aktivni a v poltu vydanych knih na obyvatele obsazuji pfedni pficky ve svétovém Zebficku IPA® (Cisafr,
2010).

V ramci vychozi definice jsou ¢innosti vydavani a maloobchodniho prodeje novin, knih a ¢asopist
vhimany jako jedna samostatna oblast a zahrnuji také papirenské zbozi, které bohuzel nejde na ¢tyfmistné
urovni vyclenit. Do oblasti knih a tisku spadaiji také €innosti zpravodajskych a tiskovych agentur, prekladatelt
a tlumoéniki. Po nastinéni vSeobecné charakteristiky této oblasti budou periodickému tisku

(noviny a Casopisy) a neperiodickym publikacim (knihy) vénované samostatné podkapitoly.

Trh kniznich vydavateli a vydavatell periodik v Ceské republice se li$i zejména podilem
monopolizace trhu. Zatimco nej¢tenéjSi periodika spadaji pod nékolik velkych vydavatelskych domd,
v oblasti kniZzniho vydavatelstvi zatim neexistuji velci vydavatelé, ktefi by ovladali trh z hlediska
prodeje a podtu vydanych titult (SCKN, 2014). Kazdoro&ni objem trhu knih a periodickych publikaci se da
velmi dobfe analyzovat na zakladé poctu vydanych titull vzhledem k zakonné povinnosti vydavatelu zasilat
aktualni vytisky Narodni knihovné Ceské republiky a jinym institucim. Udaje o vydanych
periodickych a neperiodickych titulech sbirdA od Narodni knihovny Ceské republiky kazdorodné

prostfednictvim ro¢nich vykaz( NIPOS.

Prehled o pfijmech subjektll v oblasti knih a tisku podle vychozi definice ukazuje Graf 8.
Prezentovana Casova fada zachycuje kontinualni propad pfijmd z €innosti v oblasti knih a tisku mezi lety
2008 a 2013. Jako vysvétleni tohoto trendu se nabizi omezeni vydaji spotfebiteld za knihy a periodické

publikace v disledku ekonomické krize a zména spotfebitelskych navykud spojenych s rozvojem online

> Podle mezinarodni asociace International Publishers Association p¥ipadalo v roce 2012 na milion obyvatel v Ceské
republice 1509 novych kniznich titull (IPA, 2014).
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zpravodajstvi. Celkové pfijmy ekonomickych subjektlt s pfevazujici €innosti v oblasti knih a tisku dosahly
v roce 2013 velikosti 40,3 mid. K&.

Graf 8 Pfijmy subjektd v oblasti knih a tisku (v mld. K¢&)®
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Zdroj: Podnikova strukturalni statistika, CSU

VysSe zaméstnanosti v ¢innostech spadajicich do oblasti knih a tisku v podstaté kopiruje vyvoj pfijma podnik
v této oblasti. Mezi lety 2006 a 2013 poklesla zaméstnanost podle Podnikové strukturalni statistiky o vice
nez 4 tis. zaméstnanct a vroce 2013 dosahovala vy$e 13,3 tis. zaméstnanc. Udaje zachycuijici

zaméstnanost pro oblast knih a oblast tisku samostatné& budou uvedeny v pfislusnych podkapitolach.

Graf 9 Pocet zaméstnancl v oblasti knih a tisku (v tis. osob, pfepocteno na pocet plnych tvazk)
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Zdroj: Podnikova strukturalni statistika, CSU

Takeé trh s knihami a periodickym tiskem v poslednich letech formuje digitalizace a rozvoj internetu. Zatimco
Cteni zprav a c¢lanku pres internet je v Ceské populaci znaéné rozSifené a zvySena obliba Cetby
zpravodajskych serverl mize do budoucna znamenat urcitou hrozbu pro budoucnost tisku, e-booky nejsou
zatim pfilis velkym konkurentem tisténym kniham. V souvislosti s knihami je pak internet vyuzivan spisSe
k objednani fyzickych kniznich tituld prostfednictvim online katalogu. V porovnani s dalSimi oblastmi

audiovizualniho a medialniho sektoru je vyuZiti internetu pro nakup knih a tisku v ¢eské populaci pomérné

® 0d roku 2009 obsahuje také Udaje ze Statistiky neziskovych instituci
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rozSifené. Jak je patrné z Grafu 10, necelych 16 % uzivateld nakupujicich pfes internet v roce 2014

zakoupilo knihy, ¢asopis ¢i noviny prostfednictvim tohoto média.

Graf 10 Vyuziti internetu k ndkupu zboZzi kulturniho charakteru v roce 2014
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Zdroj: VSIT, €SU

2.1. KNIHY (NEPERIODICKE PUBLIKACE)

V pfipadé analyzy samostatnych trhd neperiodickych a periodickych publikaci je otazkou, jak
pracovat s ¢innosti prekladatelll a tlumocnik( stejné jako s Cinnosti tiskovych agentur. Tyto Cinnosti nelze
pfifadit pouze do jedné €i druhé oblasti a hledat pomér, kterym se nap¥. pfekladatelé podili na pfekladu knih
a na prekladu periodik, by bylo velmi obtizné. Cinnosti prekladatel(, tlumoénikd a tiskovych agentur Ize
analyzovat pouze vramci celkové oblasti knihy a tisk a proto budou z analyzy jednotlivych trh (trhu
s neperiodickymi a trhu s periodickymi publikacemi) vypustény. Tyto trhy tak budou zahrnovat pouze Cinnosti

vydavatelll a maloobchodu.

2.1.1. PRIJMY A ZAMESTNANOST
Jak ukazuje Graf 11, vyvoj pfijmi z maloobchodnich a vydavatelskych €innosti koresponduje s trendem
platnym pro celou oblast knih a tisku a spoCiva v dlouhodobém poklesu trzeb v poslednich nékolika letech.
Tento trend je patrny vice v oblasti vydavani knih nez u maloobchodniho prodeje, u kterého se mezirocni
trzby drzi v poslednich letech na stejné urovni. Podle vysledkd Podnikové strukturalni statistiky pak v roce
2013 zaznamenali vydavatelé a maloobchodnici s knihami trzby 10,3 mld. KE a na samotny maloobchod
pfipadly pfijmy ve vySi 4,6 mid. K& Nutno podotknout, Ze se jedna o trzby podnik( s pfevazujici €innosti
v oblasti vydavatelstvi a maloobchodu a ze velka ¢ast knih maze byt distribuovana a prodavana subjekty,

které do téchto kategorii nespadaji.

Graf 11 Prijmy subjekt( v oblasti knih (v mld. K¢)
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Zdroj: Podnikova strukturalni statistika, CSU
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Pfehled o vyvoji zaméstnanosti v oblasti knizniho vydavatelstvi a maloobchodu nabizi Graf 12. Znatelngjsi
pokles zaméstnanosti v této oblasti probéhl mezi lety 2006 a 2008. Od roku 2009 zaméstnanost klesa spise
pozvolnym tempem a v nékterych letech doSlo dokonce k mirnému naruUstu. V roce 2013 pak dosahovala
pfepoctena zaméstnanost v oblasti knizniho vydavatelstvi a maloobchodu vy$e 3,7 tis. pracovnik( na plny

pracovni Uvazek.

Graf 12 Pocet zaméstnancl v oblasti knizniho vydavatelstvi a maloobchodu (v tis. osob, pfepocteno na plné
prac. Uvazky)
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Zdroj: Podnikova strukturalni statistika, CSU

Udaje o struktufe vydanych publikaci je moZné analyzovat s velkou pfesnosti. Poget vydanych kniznich tituld
je vrdmci pomérné malého Ceského trhu vysoky a jiz nékolik let se pohybuje mezi 17 — 19 tisici vydanymi
tituly za rok. Na tisic obyvatel tak pfipada vice nez 1,5 titulu, &imz se v mezinarodnim srovnani Ceska
republika fadi mezi zemé s nejvys§Sim poctem vydanych kniznich titul v pfepoctu na obyvatele. V roce 2012
u nas vyslo 1509 tituld na milion obyvatel, &imz se podle dat asociace IPA Ceskéa republika zafadila pred
zemé jako je Némecko (1156 titull) ¢i Francie (1008 titul(l). RozSifujici udaje Ize ziskat z dat ze statistickych
vykazu o vydavateli, které kazdoro&né pfimo od vydavatell sbira NIPOS. Tato data reflektuji mimo jiné také

vydavani elektronickych knih. V roce 2013 bylo vydano okolo 4 tis. elektronickych tituld.

Graf 13 Pocet vydanych tisténych kniznich tituld v Ceské republice (v tis. titul()
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2.1.2. POHLED SPOTREBITELE
Setfeni Vyuzivani informaénich a komunikaénich technologii v doméacnostech a mezi jednotlivci (VSIT), které
je pro tuto analyzu pouzito jako vychozi k zachyceni ménicich se navyku spotfebitelll v souvislosti
s rozvojem internetu, nezahrnuje ¢etbu knih mezi zkoumané aktivity. To mize odpovidat samotné povaze
Cetby elektronickych knih, které byvaji sice pfes internet zakoupeny a staZzeny, jejich samotna Cetba v3ak jiz
probiha offline pomoci ¢tecich zafizeni &i po€itaCe. V ramci doplnujicich zdroju zkouma sou€asné navyky
&tenard knih studie Ctenati a &teni v CR, na jejimz vypracovani se podilely Akademie véd CR, Ustav pro
Ceskou literaturu a Narodni knihovna. DalSi informace o Ctenarskych navycich Ize ziskat ze Zpravy o eském

kniznim trhu, kterou kazdoro&né vydava Svaz &eskych knihkupct a nakladatelt (SCKN).

V souvislosti s ndkupem a Cetbou knih je internet mezi eskymi spotiebiteli vyuzivan vice pro nakup
knih pfes internet nez pro nakup elektronickych knih. Zatimco trzby internetového prodeje knih se podle
odhadu SCKN podilely na celkovych trzbach z prodeje knih 13 — 16 %, podil trzeb z prodeje e-bookl tvofil
odhadem 1,7 % z celkového prodeje. Jak ukazuje Graf 14, internet pouzilo k ndkupu knihy 25 %
nakupujicich starSich 15 let. Nakup knih v kamenném obchodé je mezi Ceskymi spotiebiteli stale
nejcastéjSim zpusobem nabyvani knih a v roce 2013 pofidilo knihu v tradi¢nim knihkupectvi 87 % vSech

nakupujicich. Z celkové ¢eské populace pak knihu v roce 2013 zakoupilo 48 % jedincu starSich 15 let.

Graf 14 Zpisob nabyvani knih v roce 2013 v CR v populaci obyvatel starsich 15 let (ti, ktefi kupuiji knihy)
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Zdroj: Ctenati a ¢teni v CR, Ustav pro ¢eskou literaturu AV CR

Samotné &teni knih pak bylo v roce 2013 dle studie Ctenafi a &teni v CR v 8eské populaci velmi rozsifené —
84 % populace Cetlo v poslednim roce knihu. Ve srovnani s vysledky pfedchoziho Setfeni za rok 2010 ubylo
vroce 2013 uplnych neétenafl o 5 procentnich bodd. Na druhou stranu se ve stejné mife snizil pocet
Castych ¢tenaru, ktefi pfectou roéné 13 a vice knih. Celkové se pak v roce 2013 oproti roku 2010 zvysil

pocet ¢tenard, ktefi ¢tou spie sporadicky (1 — 6 knih ro¢né) ¢i pravidelné (7 — 12 knih ro¢né).
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Kulturni pramysly v CR: Audiovizualni a medialni sektor

Graf 15 Cetba knih v roce 2010 a 2013
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Zdroj: Ctenati a ¢teni v CR, Ustav pro ¢eskou literaturu AV CR

2.2. TISK (PERIODICKE PUBLIKACE)

Také oblast periodického tisku bude vramci ekonomické analyzy omezena pouze na zkoumani
vydavatell a maloobchodniho prodeje. Udaje o zaméstnanosti a pfijmech voblasti tisku vychazi
z Podnikové strukturalni statistiky. Pro analyzu méniciho se spotrebitelského chovani pak existuje pomérné
rozsahla evidence - navyky spotebitelt v oblasti periodického tisku zachycuije jak Setfeni VSIT, tak analyzy

iniciované Unii vydavatelU.

2.2.1. PRIJMY A ZAMESTNANOST

Dle klasifikace NACE zahrnuje oblast vydavani periodickych publikaci jak digitalni, tak tiSténa periodika.
V ramci oblasti maloobchodniho prodeje pak neni prodej digitalnich publikaci ve vyCtu Cinnosti zahrnuty.
Mimo oblast analyzy zUstavaji také prodejci a vydavatelé periodik, ktefi tuto aktivitu neprovozuji jako hlavni
ekonomickou ¢&innost. Graf 16 zachycuje celkové pfijmy vydavatelt a maloobchodu a také samostatny vyvoj
pfijmG z maloobchodniho prodeje. Zatimco pfijmy vydavatelll novin a €asopisG mezi lety 2008 a 2013
vyrazné klesaly, maloobchod s periodiky zaznamenal v tomto obdobi jen pozvolny propad. Celkové pfijmy
vydavatell a maloobchodnikd pak dosahly v roce 2013 Eastky 23,6 mid. K&.

Graf 16 Prijmy subjektl v oblasti (periodického) tisku (v mld. K¢)

—¢—Celkem z toho maloobchodni prodej
40
30,2 31,4
30 27,3 23,0 28,4 27,1 26,2 25,1 536
‘_.— ‘—‘ 4& 23,6
20
10 6,7 6,8 7,5 7,1 6,3 6,3 6,2 6,1 5,9
0 T T T T T T T T 1
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Zdroj: Podnikova strukturalni statistika, CSU

Objem trhu z hlediska poctu vydanych tisténych publikaci Ize stejné jako u knizniho trhu analyzovat

vycerpavajicim zplsobem vzhledem k povinnosti vydavateld zasilat tzv. povinné vytisky Narodni knihovné
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Kulturni pramysly v CR: Audiovizualni a medialni sektor

Ceské republiky a dal$im institucim. Zakon ¢&. 46/2000 Sb., ktery uréuje povinnost vydavateltl zasilat povinné
vytisky, se vSak nevztahuje na elektronické publikace. UrcCitou evidenci elektronickych publikaci Ize ziskat
z databaze Narodni technické knihovny, ktera v Ceské republice zodpovida za pfid&lovani Siselnych koéda
ISSN. Tato databaze, ktera v dobé psani textu obsahuje pfes dva tisice zaznam(, vSak vedle elektronickych
CasopisU a zpravodajskych webuU zahrnuje také periodika, jez nespadaji do vymezeni podle Tiskového

zakona (napf. ro€enky, databaze apod.) a €isla ISSN jsou navic pfidélovana na zakladé dobrovolné Zadosti.

Jak muzeme vycist z Grafu 17, pocet vydanych tisténych periodik se v poslednich letech pohyboval
okolo 5 tis. pravidelné vydavanych tituld. Mezi lety 2013 a 2014 doSlo dokonce po nékolikaletém mirném

poklesu k narlistu poctu tituld.

Graf 17 Pocet vydanych ti$ténych titult v Ceské republice (v tis. tituld)
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Zdroj: NIPOS

Z hlediska vyvoje poctu zaméstnancl jsou patrné odliSné trendy pro oblast vydavani novin a pro oblast
vydavani Casopisu. Jak ukazuje Graf 18, poCet zaméstnancl se v oblasti vydavani novin od roku 2007
kontinualné propada, zatimco pocet zaméstnancll v oblasti vydavani Casopisli se mezi lety 2007 a 2013
udrzoval v hodnotach pfepoctenych na pIné pracovni Uvazky lehce nad hranici 3 tis. zaméstnancu. | pres
trvaly pokles byl pocet zaméstnanch v oblasti vydavani novin vroce 2013 stadle o néco vysSSi
nez u vydavatelll ¢asopisi a dosahoval vySe 3,3 tis. zaméstnancu, zatimco trh s vydavanim c&asopis(
obhospodafovalo 3,1 tis. pracovniki na piny pracovni Uvazek. Celkova zaméstnanost
maloobchodu a vydavateld v oblasti tisku dosahovala vroce 2013 vySe 8,2 tis. zaméstnancli na plny

pracovni Uvazek.
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Kulturni pramysly v CR: Audiovizualni a medialni sektor

Graf 18 Pocet zaméstnancl v oblasti tisku (v tis. osob, pfepocteno na plné prac. Uvazky)
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Zdroj: Podnikova strukturalni statistika, CSU

2.2.2. POHLED SPOTREBITELE
Zmény spotfebitelskych navyki spojenych s etbou periodik zachycuje Setfeni VSIT. Poget jednotlivci, ktefi
v poslednich 3 mésicich vyuzili internet ke &teni zprav, novin a €asopisu, je oproti roku 2005 vice nez 5x
vy$Si — v roce 2014 se jednalo jiz o 64 % Ceské populace. Pfi ziUzeni zabéru pouze na jedince pouzivajici
internet se procento téch, ktefi ¢tou zpravy, noviny a €asopisy na internetu zvysilo na 86 % vSech uzivatel
internetu.  Cteni on-line periodik je tak v porovnani sostatnimi zkoumanymi oblastmi
audiovizualniho a medialniho sektoru jednoznacné nejrozSifenéjsi kulturni Cinnosti provadénou on-line
(napf. k pfehravani &i stahovani hudby, videa a filmu vyuZilo v roce 2014 internet 39 % &eské populace).
Ktémto statistikam je nutné zminit, Ze pouZity pojem on-line periodika neodpovida vymezeni tiSté€nych
periodik dle Tiskového zakona’ a zahrnuje jakékoliv on-line ¢asopisy, noviny a zpravodajské servery bez

ohledu na to, zda maji pfidéleny kod ISSN.

Graf 19 Vyuziti internetu ke ¢teni zprav, novin a ¢asopisu
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’ Podle vymezeni v ramci zakona €. 46/2000 Sb. se periodickym tiskem rozumi noviny, casopisy a jiné tiskoviny
vyddvané pod stejnym ndzvem, se stejnym obsahovym zamérenim a v jednotné grafické upravé nejméné dvakrdt v
kalenddrnim roce.
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Zatimco uzZivatelé internetu C¢tou on-line periodika ve stejné mife napfi€ v8emi vékovymi
kategoriemi, u celkové populace procento ¢tenarl on-line periodik s pfibyvajicim vékem klesa. To vSak
souvisi s tim, ze procento uzivatel(l internetu vSeobecné negativné koreluje se stafim jednotlivcl. Zajimavy
je pohled na uzivatele internetu ve vékovych kategoriich 55 - 64 let a 65 let a vice. Ten prozrazuje, ze &teni
on-line periodik je velmi rozSifené také u starSich jednotlivel vyuzivajicich internet. Tim se li§i napfiklad od
uzivateld internetu, ktefi pfes toto médium pfehravaji ¢i stahuji hudbu, videa a filmy a kterych s pfibyvajicim

vékem vyrazné ubyva.

Graf 20 VyuZiti internetu k cetbé on-line zprdv, novin a ¢asopist v roce 2014
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Zdroj: VSIT, CSU

PodrobnéjSi pohled na uzivatele internetu v souvislosti s Cetbou on-line a tisténych periodik pfinesl vyzkum
Media projekt online, ktery pro Unii vydavatelt v roce 2013 vypracovaly spole¢nosti Median a STEM/MARK.
Ze zaveéru tohoto vyzkumu vyplyva, Ze Ctenafi tiSténych periodik neplanuji v blizké dobé ve velké mife
pfechazet na elektronické verze médii a Ze zanik tiSténé podoby periodik neni zatim pfili§ pravdépodobny.
Pouze 2 % populace uvazovalo v roce 2013 o pfechodu ztist€né na elektronickou verzi Casopisli a 1
% o pfechodu na elektronickou verzi novin. Jak ukazuje Graf 21, ¢teni zpravodajskych serverl se také nutné
nevyluCuje s Cetbou tisténych periodik a lidé, ktefi Cetli deniky v tisténé podobé&, navstévovali také
zpravodajské servery. Cteni online &asopistl a elektronickych placenych verzi novin naopak mezi uzivateli
internetu pfili§ rozsitené nebylo. Casopis &etlo 6% a placenou elektronickou verzi novin pouze 1 %

internetové populace.

Graf 21 ZpUsob cetby periodik mezi uZivateli internetu ve véku 12 — 79 let v roce 2013
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Zdroj: Media projekt online, Median, STEM/MARK
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Kulturni pramysly v CR: Audiovizualni a medialni sektor

Graf 22 nabizi pfehled vybranych dlvodu, které branily jednotlivelim v pfechodu na elektronické verze
periodik. V nejvétsim poctu pfipadl byla pfekazkou nutna zména zabéhlych navykl a pohodinost. DalSi
dlvody preference tisténych periodik souvisely s vnimanymi negativnimi aspekty ¢teni elektronickych verzi
periodik, jako je nepfijemnost Cetby na elektronické obrazovce €i pocit ochuzeni o nékteré vlastnosti
tisténych médii. Téch, ktefi Cetli pouze tisténé verze tisku, byla v roce 2013 stale vice nez vétSina (56 %

uzivatell internetu starSich 12 let).

Graf 22 Prehled vybranych ddvodd, které branily jednotliveim v roce 2013 v pfechodu na elektronické
verze periodik (tém, ktefi ¢tou pouze tisténé verze)
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3. FILM A HUDBA

Hudebni nosi¢ CD, ktery zapocal na konci minulého stoleti digitalni revoluci v hudebnim pramyslu, oslavil
v minulém roce 35 let plisobeni na trhu. Distribuce a vyroba digitalnich nahravek na CD nosi¢ich znamenala
znadné uspory nakladi v osmdesatych a devadesatych letech. Uspory plynouci z digitalizace hudebnich
nahravek v8ak na poc€atku milénia vyvazil narlst piratstvi a nelegalniho Sifeni hudebnich souborl spojeny
s masovym rozSifenim internetu. Pfredstavitelé fonografického primyslu vidéli v rozvoji internetu zpoc¢atku
spiSe hrozbu nez pfilezitost a vénovali zna¢né Usili boji proti poskytovatelim pololegalnich sluzeb
umoznujicich volné sdileni hudebnich souborll. Zatimco pocatek digitalizace byl iniciovan velkymi
spole¢nostmi hudebniho pramyslu, v dal$i viné technologickych zmén spojenych s rozvojem internetu
zastavaly tyto firmy spiSe represivni pozici. Patrné i kvuli tomuto postaveni a opoZzdénym vyvojem kvalitnich
sluzeb umoznujicich legalni stazeni a pfehrani soubord zaznamenal hudebni primysl spolu s rozvojem

internetu zna¢ny propad prodeje hudebnich nahravek. (Tschmuck, 2006)

Kazdoroéni propad prodeju CD, v souCasnosti stale jeSt€é dominantniho fyzického nosice, vSak
zacaly v poslednich letech jiz vyvazovat pfijmy z digitalnich sluzeb a jejich legalnim poskytovatelim se
nakonec podafilo vyvinout sluzby, které reaguji na soucCasné potfeby hudebnich posluchacd. Vedle
zpoplatnénych stazeni digitalnich soubort se o narust trzeb z digitalné Sifenych nahravek staraji stale casté;ji

vyuzivané sluzby poslechu online hudebnich knihoven. (IFPI, 2014)

Pro ekonomickou analyzu hudebniho pramyslu jako celku by bylo vhodné zohlednit do
prezentovanych ukazatell také trzby z Zivych vystoupeni, které v dobé Upadku prodeje hudebnich nahravek
ve velké mife kompenzuji umélcim uslé zisky. Vzhledem k velmi Uzkému vymezeni hudebni oblasti v ramci
vychoziho trojsektorového €lenéni kultury jsou v8ak v této publikaci pfijmy z Zivych hudebnich vystoupeni

ponechany mimo oblast zajmu analyzy.

Zatimco u hudebniho primyslu byl nékolikaletym pozorovanim jasné prokazany vliv internetového
piratstvi na propad prodeje hudebnich nahravek (Towse, 2010), u flmového primyslu je komplikované;si
urcit, ktery ¢lanek v ramci slozité struktury této oblasti (produkce, distribuce do kin, televize &i prostfednictvim
DVD a Blu-ray, promitani v kinech) mohl byt zasazen vice a ktery méné. Ke slozitosti zkoumani filmového
primyslu jako celku pfispiva také skutecnost, Ze probihajici zmény v jednotlivych &astech produkéniho
fetézce jsou navzajem propojené. Pfikladem mulze byt pokles navstévnosti kin v pribéhu devadesatych let
zpusobeny rozvojem videodistribuce a kabelové televize (Mosna, 2010). Specifika jednotlivych oblasti

ekonomiky filmu budou podrobnéji analyzovana v samostatné kapitole.

Co se tyCe spotfebitelskych navyku, také v oblasti filmu dochazi ke stale CastéjSimu vyuzivani
zpoplatnéného stazeni filmu a online sledovani filmda z predplaceného katalogu. V ramci trhu Spojenych
statd doslo mezi lety 2013 a 2014 k narustu trzeb z poskytovanych digitalnich sluzeb o 15 % (DEG, 2015).
Oblibu sledovani filmd a poslechu hudby pfes internet dokumentuje také Graf 23, ktery zachycuje zmény
chovani jednotlived v Ceské republice mezi lety 2007 a 2014. Jak je patrné z grafu, v roce 2014 pouzilo
internet k prehravani ¢i stahovani film(, videa a hudby 39 % Ceské populace, coZ predstavuje narust o 28

procentnich bodl ve srovnani s rokem 2007.
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Graf 23 Vyufiti internetu k prehravani nebo stahovani hudby, videa ¢i filmu
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Vyuzivani internetu k pfehravani €i stahovani filmd, videa a hudby se také lisi podle vékovych kategorii, jak
ukazuje Graf 24. V kategorii 16 — 24 let vyuzilo internet k t€émto ucelim 85 % populace. S narstajicim

vékem ma pak Cetnost této aktivity sestupnou tendenci.

Graf 24 Vyuiziti internetu k prehravani nebo stahovéani hudby, videa ¢i filmu v roce 2014 podle vékovych
kategorii
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3.1. FILM A VIDEO
Tabulka 4 Vymezeni oblasti filmu a videa podle klasifikace NACE

NACE EKONOMICKA CINNOST

47.63 Maloobchod s audio- a videozaznamy (50%)

59.11 Produkce film(, videozaznami a televiznich program
59.12 Postprodukce filmd, videozdznam a televiznich programa
59.13 Distribuce film(, videozaznamu a televiznich programa
59.14 Promitani filma

77.22 Pronajem videokazet a disk(

Filmova produkce, ktera stoji na pocatku filmového produkéniho a distribuéniho fetézce, se lisi ve svych
specifikach zejména v zavislosti na velkosti filmového trhu jednotlivych zemi. Zatimco filmovéa produkce ve

velkych zemich srozvinutou filmovou infrastrukturou je financovana prevazné ze soukromych
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zdroji a v pfipadé uspéchu na trhu se da ocekavat nékolikanasobna navratnost z prodanych vstupenek,
v menSich zemich je financovani vyroby filmu odkazané pro svou finanéni naro¢nost zejména na podporu
z vefejnych zdroji (Towse, 2010). To je také pripad Ceské filmové produkce, jejiz objem je do jisté miry
zavisly na velikosti finan€ni podpory, kterou kazdoro€né udéluje Statni fond kinematografie (MoSna, 2010).
Statni podpora ovliviiuje také zahraniéni filmovou produkci v Ceské republice. Jedna se
zejména o znovuzavedeni filmovych pobidek, které od roku 2010 administruje rovnéz Statni fond
kinematografie. Ten rozdélil zahrani¢nim filmafim mezi lety 2010 a 2014 vice nez 2 miliardy korun (APA,
2015).

3.1.1. TRZBY A ZAMESTNANOST

Trzby a zaméstnanost spoleénosti plisobicich v oblasti filmu a videa v Ceské republice se odvijeji zejména
od velikosti zahrani¢ni produkce vzhledem k tomu, Ze objem Ceské produkce se v prabéhu let nijak vyrazné
neméni. Podle dat Unie filmovych distributor( sice pocet ¢eskych filmG uvedenych v premiéfe dosahuje
pravidelného rastu (v roce 2014 vzniklo 53 novych €eskych film(), ten se vSak nijak vyrazné nepromita do
trzeb za uvedené celovecerni filmy. Jak je vidét z Grafu 25, pokles pfijmd podnikd v oblasti filmu a videa se
zastavil v roce 2010, jenz byl také prvnim rokem zavedeni filmovych pobidek. Mezi lety 2010 a 2013 pak
doslo k narlstu trzeb o necelé 3 mid. K&. Urgity vztah mezi podporou zahrani¢niho filmu v CR a objemem
zahraniéni produkce dokladaji také data Asociace producentl v audiovizi, které reflektuje Graf 27 v dalSi

Gasti textu.

Graf 25 Prijmy subjektl v oblasti filmu a videa (v mld. K¢)
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OrientaCni pfehled vyvoje zaméstnanosti mezi lety 2007 a 2013 je patrny z Grafu 26. Na vyvoji
zaméstnanosti se zvySeni objemu filmové produkce po roce 2010 nijak neodrazilo. Statistika, tak jako
v ostatnich oblastech, nezachycuje pracovniky na dohody a OSVC, ktefi mohou tvofit vyznamnou &ast
pracovni sily ve filmovém pramyslu. ZvySeni zaméstnanosti filmovych pracovnikl, zejména pak Stabovych
profesi, herci a komparzu by mélo byt logickym nasledkem nardstu filmové vyroby a v ramci Koncepce
Ceské kinematografie a filmového primyslu velikost takového nartstd vypocitala pro Ministerstvo Kultury
spole¢nost EEIP (Mejstfik, Chvalkovska a Markova, 2009). Je tedy pravdépodobné, zZe v uplynulych letech
doslo v souvislosti s narlistem produkce k navySeni poctu zaméstnanych osob, ktery se vSak neprojevil
csu
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v pouzitém ukazateli. Mezi lety 2007 az 2013 se zaméstnanost v oblasti filmu podle Podnikové strukturalni

statistiky pohybovala v rozpéti 1400 — 2200 zaméstnancu na piny pracovni Uvazek.

Graf 26 Pocet zaméstnancu v oblasti filmu a videa (v tis. osob, pfepocteno na plné prac. Uvazky)
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Doplnujici data rozliSujici eskou a zahrani¢ni produkci mohou poskytnout kazdoroCni statistiky Asociace
producent(l v audiovizi, ktera sdruZuje vyznamné ceské filmové producenty. Z Grafu 27 je patrné, ze mezi
lety 2008 a 2014 doSlo kvyraznému narlistu zahraniCnich zakazek Ceskych produkénich
spolecnosti a celkové pak k rastu obratu ¢eskych producentl. Na druhou stranu mezi lety 2013 a 2014 klesl|
obrat z produkce Ceskych film{. Celkové pak zaznamenaly spoleénosti sdruzené v Asociaci producentd
v audiovizi v roce 2014 narlst obratu o 18 % ve srovnani s rokem 2013. O tento pfiznivy vyvoj se mimo

filmové produkce postarala také filmova vyroba pro oblast reklamy.

Graf 27 Obrat ¢eskych filmovych producentt (v mld. K¢)
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Z hlediska distribuce je vhodné rozlisit kinodistribuci a distribuci videozaznam( respektive jejich
maloobchodni prodej. O navstévnosti a trzbach €eskych kin vede dlouhodobé roc¢ni pfehledy Unie filmovych
distributort. Z Grafu 28 je patrny vyrazny propad navstévnosti ¢eskych kin mezi lety 1989 a 1995. Ten byl
zfejmé zplsoben rozmachem videodistribuce a nastupem kabelové televize (Mo$na, 2010). Od této doby

navstévnost v Ceskych kinech v podstaté stagnuje. Zisky z promitani film v kinech tak jednoznacéné urcuje
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primérna cena vstupenky, ktera meziro€né pravidelné stoupa. To se projevuje také na mirném narlstu
trzeb, ktery je vSak, zohlednime-li inflaci, spiSe zanedbatelny. Mezi lety 2011 a 2014 stoupla pramérna cena

vstupenky ze 112 na 126 K¢ a ro¢ni trzby pak vzrostly ze 1,2 mid. K& na 1,5 mid. K&.

Graf 28 Navstévnost ¢eskych kin (v mil. navstév)
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Na rozdil od hudebniho primyslu na ¢eském trhu v sou€asnosti neexistuje organizace, ktera by sdruzovala
distributory filmovych nosicl. Dfive data o Ceském ftrhu sbiralo Sdruzeni pro podporu formatu DVD
(DVDGroup). Posledni dostupné statistiky jsou za rok 2011 a reflektuji ¢esky a slovensky trh dohromady. Ty
poukazuji na pokles prodeje DVD (vCetné poklesu prodeje levnych pfibalovych DVD) a narust prodeji Blu-
ray nosi¢u. (Mediar, 2012)

O aktivitach a trzbach spole¢nosti poskytujicich digitalni stazeni filmua ¢€i zhlédnuti filmd online nejsou
dostupna data. Filmové archivy pfistupné online u nas v sougasnosti bezplatn& provozuje napf. Ceska
televize Ci Prima, za poplatek pak televize Nova prostfednictvim sluzby Voyo &i jini soukromi poskytovatelé
(napf. Seznam.cz se sluzbou Stream.cz). Trh s online pofady v Ceské republice by se mé&l vyrazné rozsifit
s nastupem sluzby Netflix, ktera chysta expandovat na ¢&esky trh vroce 2016 (Hanzlova, 2015).
Vyc&erpavajici udaje chybi také o aktivitach podnikd pronajimajicich fyzické nosiCe kinematografickych dél.
Podle udaji Podnikové strukturalni statistiky poklesly trzby z pljéovani médii s audiovizualnim obsahem
(Pronajem videokazet a diskii NACE 77.22) mezi lety 2008 — 2013 o 100 mil. na 294 mil. K& v roce 2013.

3.1.2. POHLED SPOTREBITELE
Jiz zGrafu 23 bylo patrné postupné zvySovani obliby vyuziti internetu k pfehravani ¢&i stahovani
hudby a filmu v Ceské republice v poslednich letech. V ramci metodiky $etfeni VSIT nejsou hudba a film
vymezeny jako samostatné kategorie, proto nelze sledovat trendy za film a hudbu oddélené. | pfes pomérné
Sirokou popularitu sledovani a stahovani hudebniho a audiovizualniho obsahu, neni zatim v Ceské republice
pFilis rozsifené vyuziti internetu k nakupu téchto dél (at' uz se jedna o objednani fyzickych dél &i jejich
staZzeni a poslech online). Hudbu ¢&i film pfes internet v minulosti nakoupila neceld 2 % deské
populace a necelych 5 % celkové populace nakupujici pfes internet. Graf 29 uvadi absolutni Cisla, jez

ukazuji, ze nejCastéji nakoupili hudbu &i film prostfednictvim internetu lidé ve véku 35 - 44 let.
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2014 27



Kulturni pramysly v CR: Audiovizualni a medialni sektor
Graf 29 Pocet jednotlivcll ve véku 16+, ktefi nakoupili film ¢i hudbu pfes internet v roce 2014 (v tis. osob)
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Spotfebitelské chovani v souvislosti s audiovizualnimi dily podrobné sleduje jizZ zminéna studie Audiovizualni
trh v CR, ktera se zaméfuje na jedince platici za audiovizualni obsah ve véku 15 — 70 (odpovida 87 %
populace starSi 15 let). Zavéry této studie potvrzuji nastinény trend online konzumace audiovizualniho
materialu. Necela polovina uzivatell audiovizualnich sluzeb (46 %) sledovala v roce 2014 audiovizualni dila
online, velmi malé procento uzivateltl vSak za tento obsah na pravidelné bazi platilo (pouhych 9% z téch, co
sledovali nebo stahovali online filmy). VétSina z konzumentt navic uvedla, ze zdrojem tohoto materialu jsou
pololegalni servery typu Uloz.to a Sdilej.to. Vezmeme-li v potaz veSkerou placenou konzumaci
audiovizualnich dél v poslednim roce, nejcastéji uzivatelé audiovizualnich dél utratili své penize za listek do
kina (72%) a fyzické nosiCe audiovizualnich dél (40%), jak také ukazuje Graf 30. Za stazeni ¢i pfehrani filmu

online zaplatilo pak jen 26% konzumentd.

Graf 30 Forma placené konzumace audiovizudlnich dél mezi uZivateli audiovizualnich sluzeb v roce 2014
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3.2. HUDBA
Tabulka 5 Vymezeni oblasti hudby podle klasifikace NACE
NACE EKONOMICKA CINNOST
59.20 Pofizovani zvukovych nahrdvek a hudebni vydavatelské ¢innosti
47.63 Maloobchod s audio- a videozaznamy (50%)

Struktura oblasti hudby je vzhledem k jejimu uzSimu vymezeni ve srovnani s filmovou oblasti vyrazné
jednodus$Si. Trh s hudebnimi nahravkami, na ktery je omezena hudebni oblast v definici pouzité pro tuto
analyzu, mudzeme rozdélit na primarni a sekundarni. Primarni trh zahrnuje pofizovani nahravek a jejich
distribuci k cilovym konzumentim prostfednictvim fyzickych nosi€¢l a v sou€asnosti stale ¢astéji pomoci
digitalnich online sluzeb umoznujicich stazeni hudebnich soubor(i a poslech hudby online. Na sekundarnim
trhu se pak nahravky dostavaji k cilovym spotfebitelim prostfednictvim dalSich sluzeb jako je vysilani radia
¢i poslech ve spoleCenskych zafizenich (restaurace, sportovni stadion apod.). Prostfedky, které plati
provozovatelé zafizeni kolektivnim spravcim, pak tito spravci pferozdéluji vlastnikim autorskych prav.
(Towse, 2010)

Trzby plynouci z prodeje hudebnich nahravek jsou celosvétové rozdéleny mezi nékolik velkych
nahravacich a vydavatelskych spoleCnosti. Mensi nezavislé spole¢nosti se pak zamé&fuji na okrajovy trh,
ktery vSak muze byt finanéné zajimavy kvdli jinym navykim a vétsi loajalité hudebnich posluchact
pohybujicich se na tomto trhu. Stejna situace panuje také na Ceském trhu, ktery oviada nékolik velkych

spole¢nosti a mensi vydavatelstvi dosahuji pouze na 5 % z celkovych trzeb (CNS IFPI, 2015).

3.2.1. PRIJMY A ZAMESTNANOST
Pro analyzu celkovych pfijm( v oblasti vydavani a prodeje zvukovych nahravek byla pouzita pouze data
shromazdovana Ceskou narodni skupinou Mezinarodni federace hudebniho pramyslu (CNS IFPI) vzhledem
k tomu, Ze poskytuji UpIn&jsi pfehled o prodeji nahravek, ktery je navic mozné rozdélit na fyzické a digitalni
prodeje. Tato asociace sdruZuje velké spole€nosti, jez se celkové na trzbach plynoucich z prodeje
reprodukované hudby podileji 95 %. Casova fada v Grafu 31 zachycuje prudky pokles pFijmi z prodeje
hudebnich nahravek mezi lety 2008 a 2010 a nasledny zpomalujici se propad od roku 2010. Zpomaleni
poklesu trzeb bylo zfejmé zplsobené rozsifenim nabidky online sluzeb, zejména zavedenim sluzby /tunes
na ¢esky trh. V roce 2014 pak dos$lo po dlouhém obdobi stagnace poprvé k rlstu trzeb, ktery byl ovlivnén

narlGstem pfijmu ze zpoplatnénych digitalnich sluZzeb jak doklada Graf 31.
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Graf 31 Pfijmy podnikl v oblasti hudby (v mil. K¢)
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Vyvoj pfijmu z digitalnich a fyzickych nosi¢l mezi zlomovymi lety 2010 a 2014 zachycuje Graf 32. Jak je
patrné z grafu, fyzické nosiCe i pres kontinualni meziro¢ni pokles prodeje v roce 2014 stale dominovaly trhu
z hlediska velikosti celkovych pfijma. Pokud vSak trend poslednich let bude pokracovat stejnym tempem, je
mozné ocCekavat v horizontu dvou az tfi let vyménu pozic fyzickych a digitalnich nosi¢a. Zajimavym trendem
poslednich nékolika let je zvySeni zajmu o vinylové nosice, které v roce 2014 tvofily 7% prodeje fyzickych

formatd na ¢eském trhu.

Graf 32 Porovnani velikosti pfijm0 plynoucich z prodeje fyzickych nosi¢l a digitalnich sluzeb (v mil. K¢)
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Zachytit udaje o pracovnim trhu v oblasti hudby je stejné komplikované jako ve filmové oblasti. Prezentované
Udaje se tykaji zejména zaméstnancl vydavatelskych a produkénich spoleénosti a obchodnikll s hudbou.
Nikoliv vS8ak samotnych profesionalnich hudebnikl, ktefi by svou ekonomickou ¢innosti spadali spiSe do
oblasti scénickych uméni. Pro ¢ast hudebnikG a skladateltd vytvarfejicich obsah, ktery je nasledné
nahran a distribuovan, navic tato aktivita nepfedstavuje hlavni povolani, ale pouze ob&asny pfivydélek. Jak
vyplyva z Grafu 33, celkova zaméstnanost v takto vymezené oblasti mezi lety 2007 a 2011 znacné poklesla

a od této doby se udrzuje lehce nad 300 zaméstnanci na plny pracovni Uvazek.
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Graf 33 Pocet zaméstnancl v oblasti hudby (v osobdch, pfepocteno na plné prac. Uvazky)
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3.2.2. POHLED SPOTREBITELE
Trend, ktery byl zminény v kapitole vénujici se filmové oblasti, je platny i pro konzumenty hudebniho obsahu.
Jak jiz bylo feéeno, filmovou a hudebni oblast od sebe nelze v ramci Setfeni VSIT oddélit a ziskat tak Udaje
samostatné. V poslednich letech byl internet stéle ¢astéji vyuzZivan k poslechu a stahovani hudby a filmu (viz
Graf 23), za tento obsah vSak bylo ochotno platit pouze malé procento celkové populace. Podrobna studie,
kterd by se zaméfovala pouze na posluchate hudby a jejich navyky, nebyla v dobé& psani tohoto
textu k dispozici. Narust trzeb z digitalnich prodeji nicméné naznacuje, Ze ochota internetovych uzivatell
vyuzivat online a digitalni sluzby se bude do budoucna zvySovat. Z hlediska oblibenosti digitalnich sluzeb
roste popularita poslechu online knihoven (stream), ktery se v roce 2014 postaral o 58 % trzeb z digitalniho
prodeje. Naopak oblibenost stahovani online nahravek v roce 2014 poklesla a trzby se sniZily o 3 % ve

srovnani s rokem 2013. Tyto mezironi zmény zachycuje Graf 34.

Graf 34 Oblibenost poslechu online knihoven (stream) a stahovani za poplatek (download) vyjadiena
procentualnim podilem na digitalnich trzbach
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Organizace IFPI vytvafi kazdorocné pfehled o Cetnosti poslechu nahravek v radiich a jejich prodeji na
geském trhu. Cesti spotiebitelé utratili minuly rok vice za zahraniéni hudbu (52 %) neZ za nahravky &eskych
interpretll (42 %). Vydaje za klasickou hudbu, ktera v ramci statistik IFPI neni délena dle zemé plvodu,
tvofily 6 % celkovych vydajd za hudebni nahravky. IFPI publikuje také Zebficky prodeje a

¢su
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informace o struktufe repertoaru prodanych nahravek. Preference koupé domaci i zahrani¢ni hudby mezi
spotiebiteli se lisil v zavislosti na pofizovaném médiu. Jak je vidét z Grafu 35, nakup zahrani¢ni hudby byl
spojen spise s digitalnimi sluzbami, zatimco nakup domacich interpretd s fyzickymi nosi¢i. To mlze také
souviset s rozdily navykd spotfebitelll v ramci vékovych kategorii, kdy mladsi lidé Castéji vyuzivaji internet
k poslechu a stahovani hudby (viz Graf 24) a zfejmé také €astéji kupuji zahrani¢ni hudbu prostfednictvim

tohoto média.

Graf 35 Skladba repertodru zakoupenych nahravek z hlediska zemé plivodu a typu média v roce 2014
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4. ROZHLAS A TELEVIZE

Rozhlasové a televizni vysilani v druhé dekadé nového milénia jiz neni limitované vlastnictvim klasického
pfijimace (televize Ci radia) a stale vyznamnéjsi roli hraji jina technologicka zafizeni (pocitac, tablet, chytry
telefon), pfes ktera mohou divaci prostfednictvim internetu sledovat €i poslouchat zivé vysilani. Diky
existenci hudebnich a audiovizualnich katalog neni divak odkazan pouze na poslech ¢&i sledovani obsahu
v redlném Case, ale mGze si vybrat z televizniho ¢i hudebniho materidlu obsah, ktery chce ve zvolenou dobu
prehrat. Tyto sluzby poskytuji budto samotni provozovatelé televizniho a rozhlasového vysilani, nebo
samostatni tvlirci hudebnich ¢&i audiovizualnich katalogu (jako tfeba jiz zminény Stream.cz). Samozfejmosti

se v priibéhu minulych let stal také digitalni pfenos televizniho vysilani.

| pfes narust obliby sledovani radia a televize online a vznik novych hudebnich a audiovizualnich
katalogl neklesa zajem o provozovani klasického vysilani prostfednictvim vysilaél. Pocet provozovatel(
rozhlasového i televizniho vysilani dle po¢tu udélenych licenci dlouhodobé stagnuje a v roce 2014 dokonce
mirné vzrostl u obou typl vysilani, jak je patrné z Grafu 36. Nutno podotknout, Ze pocet provozovatell
televizniho vysilani zahrnuje ve velké mife regionalni ,infokanaly®, které Casto omezuji své vysilani na
opakujici se audiovizualni smy¢ku a ze licence jsou udélované také poskytovatelim zahrani¢niho vysilani
sidlicim na uzemi CR. Struktura vysilani bude podrobné&ji popsanad v kapitolach vénujicich se

rozhlasu a televizi jednotlivé.

Graf 36 Pocet provozovatell rozhlasového a televizniho vysilani
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Nar(ist obliby poslechu radia a sledovani televize online mezi jednotlivei v CR dokumentuje $etfeni VSIT. Jak
ukazuje Graf 37, jiz vroce 2010 pfesahlo procento vSech jednotlived starSich 16 let vyuzivajicich internet
k poslechu radia ¢&i sledovani televize dvacetiprocentni hranici. V roce 2014 pak online radio &i televizi
spustilo 28,4 % celkové populace a 38,3 % uzivatell internetu. Podrobné;jSi rozdéleni posluchacl a divaki

rozhlasu a televize prezentuji rovnéz jednotlivé kapitoly.
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Graf 37 Vyufiti internetu k poslechu radia ¢i sledovani televize
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Z hlediska struktury trhu Ize dle platnych zakon(® &lenit provozovatele rozhlasového a televizniho vysilani na
provozovatele vefejnopravniho vysilani a na soukromé provozovatele, ktefi tuto Cinnost vykonavaji na
z&kladé licence (Ci registrace v pfipadé prevzatého vysilani). Dale je mozné rozliSovat jednotlivé
provozovatele podle rozsahu jejich pokryti &i dle programového zafazeni. Pfi zkoumani ekonomickych
ukazatellu se budou lisit vefejnopravni a soukromi provozovatelé zejména ve struktufe financovani. Zatimco
dalezity zdroj pfijmu provozovatell vefejnopravniho vysilani tvofi koncesionafské poplatky, soukromi
provozovatelé jsou odkazani na pfijmy z vlastni podnikatelské €innosti a to zejména na prodej reklamniho
gasu (Hadas, 2010). Udaje o pFijmech a vydajich stejné jako o pod&tu zaméstnanct pouzité v ramci této
analyzy pochazi z 8etteni CSU o rozhlasovém a televiznim vysilani, které je provadé&né prevazné
vycerpavajicim zjistovanim. Lze tedy pfredpokladat, ze takto ziskané udaje poskytuji pro potfeby této

publikace podrobnéjsi vhled nez v ostatnich kapitolach pouzita data Podnikové strukturalni statistiky.

VySe vydaji domacnosti na sluzby a produkty rozhlasového a televizniho vysilani je také ve velké
mife ovlivnéna vysi koncesionarskych poplatku. Ty ve struktufe vydaju domacnosti v poslednich letech v§ak
jiz netvofi vétSinovy podil. V roce 2014 dosahovaly vydaje domacnosti na rozhlas a televizi vy3e 16,7 mid.
K¢, pficemz poplatky za rozhlasové a televizni vysilani tvofily dle dostupnych Udaji ve vyro€nich zpravach
CT a CRo 7,6 mid. K&. Udaje ve vyroénich zpravach zahrnuji navic vedle domacnosti také podnikatelské
subjekty. Pfesna struktura vydaju domacnosti neni k dispozici, Ize vSak pfedpokladat, ze zbylé vydaje tvori

z velké ¢asti vydaje za sluzby zprostfedkovatelim televizniho a rozhlasového vysilani.

8y platném znéni zakona o Ceské televizi ¢. 483/1991 Sb., zékona o Ceském rozhlase & 484/1991 Sb. a zakona o
provozovani rozhlasového a televizniho vysilani ¢.231/2001 Sb.
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Graf 38 Vydaje domacnosti na produkty a sluzby spojené s rozhlasovym a televiznim vysilanim (v mld. K¢)
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4.1. ROZHLAS
Tabulka 6 Vymezeni oblasti rozhlasu podle klasifikace NACE

NACE EKONOMICKA CINNOST

60.10 Rozhlasové vysilani

| pfes rozvoj hudebnich katalogl typu Spotify a snadny pfistup k Zanrovym online radiim, jez mohou
nabidnout nepfetrzity hudebni tok dle pozadavku posluchacl, nedochazi dlouhodobé k velkému ubytku
posluchacli zavedenych hudebnich stanic. To mulze poukazovat na hodnotu vysilanych programu
kombinujicich mluvené slovo s hudebnim obsahem v realném &ase, jez nema zatim v ramci dostupnych
digitalnich sluzeb substitut. Mezi lety 2013 a 2014 nicméné doSlo k mirnému poklesu poslechovosti
nejvétsich hudebnich stanic a naopak k nardstu poslechovosti zpravodajského CRo Radiozurnal. Jak
ukazuje Graf 39, v ramci rozdéleni trhu ovlada vétsinu radii pouze nékolik velkych medialnich zastupitelstvi
(sdruzeni spoleénosti Radiohouse a Radio United Services ovladaji 75% trhu). Cesky rozhlas pak dosahuje

na 23 % z celkové poslechovosti a na ostatni stanice zbyvaji pouhé 2% trhu. (Radioprojekt, 2014)

Graf 39 Podil poskytovatelll rozhlasového vysilani na celkové poslechovosti v roce 2014
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Pfehled absolutnich ukazatel( poslechovosti podle vyzkumného projektu Radioprojekt prezentuje Graf 40.
Poslechovost celoplo$nych stanic v ramci rozdéleni Radioprojektu dosahovala na konci roku 2014 vice nez
¢tyf miliond posluchacll za den. Na regionalni stanice pak pfipadlo vice nez dva miliony posluchacui. Radio
tak v roce 2014 poslouchalo na denni bazi vice nez 60 % sledované populace ve véku 12 -79 let. Tyto udaje
tak potvrzuji poznatek, Ze rozhlasové vysilani Sifené prostfednictvim vysilaél v realném Case stale drzi

vyznamnou pozici na ¢eském medialnim trhu a tato pozice neni v sou€asnosti ve velké mife ohroZena.

Graf 40 Poslechovost nejvétsich celoploSnych a regionalnich stanic v roce 2014 v populaci 12 — 79 let (za
jeden den, v mil. posluchac)

vefejnopravni soukromé vefejnopravni soukromé

celoplosné regionalni

Zdroj: RADIOPROJEKT

Z hlediska programové struktury rozhlasového vysilani prevazuji kulturné orientované porady (tato kategorie
zahrnuje zejména hudebni pofady), a to jak u soukromych, tak vefejnopravnich programid. Druhym
nejvysilanéjSim typem programu u vefejnopravnich program( jsou zpravodajské, publicistické a vzdélavaci
porady (31,9 %). Komercni programy naopak vysilaji jen 4,8 % takto orientovanych pofadud a vice vysilaciho
¢asu pfipadne na obchodni sdéleni (8%). U vefejnopravnich programu je pak reklama regulovana zakonem
o rozhlasovém a televiznim vysilani a nepfesahuje jedno procento z celkového vysilaciho ¢asu. Podrobnégjsi

procentualni rozdéleni vysilaciho ¢asu prezentuje Graf 41.

Graf 41 Programova struktura rozhlasového vysilani v roce 2014 podle vysilanych pofadi
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Programovou strukturu Ize sledovat také na zakladé prevazujicich hudebnich Zanrd uvedenych v licenci
k rozhlasovému vysilani. Ty udéluje Rada pro rozhlasové a televizni vysilani a jsou volné dostupné na
webovych strankach této organizace. Graf 42 zachycuje procentualni rozlozeni zanrd, které
Zadatelé o licenci nejCastéji uvadéli pfi specifikaci programové struktury. Pfehled je pouze orientani
vzhledem ktomu, Ze ne vSichni provozovatelé tyto Udaje uvedli a vétSina z nich zminila vice zanrl
soucCasné, proto soulet Zanrového rozdéleni nedava dohromady sto procent. V licencich se také misi
klasické rozdéleni hudebnich Zanr se specifickym rozdélenim typu AC® & CHR'®, oznadujici radia hrajici
charakteristicky typ hudby pro ur€itou vékovou skupinu, az po oznaceni ,oldies” postihujici hudbu minulych
dekad riznych zanrd. Pravé oznaceni oldies je nejCastéji uvadénym hudebnim zafazenim v licencich
k rozhlasovému vysilani. V zanrovém rozdéleni byl nejCastéji uvadén pop (29 %), folk (22%), rock
(22%) a country (19%). Zafazeni do kategorie AC &i Hot AC pak pfipada na 17% a oznaceni CHR na 7 %

poskytovatel rozhlasového vysilani.

Graf 42 Programova struktura rozhlasového vysilani v roce 2014 podle hudebnich zanri
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4.1.1. PRIJMY A ZAMESTNANOST
| pfesto, ze v uplynulych tfech letech nedoslo k ubytku po&tu provozovatelll rozhlasového vysilani, celkové
pfijmy v oblasti rozhlasu se v tomto obdobi propadly z5 na 4,7 mid. K&. Tento propad miize byt pficitan
snizenému zajmu o reklamu v ramci stale trvajicich uspor nékterych firem poptavajicich reklamu. Co se
struktury prijm@ tyce, u vefejnopravniho vysilani (Ceského rozhlasu) tvofil podle posledni dostupné vyro&ni
zpravy zroku 2014 pfijem zrozhlasovych poplatki vice nez 90 % celkovych pfijma zatimco
z reklamy a sponzoringu plynula pouze 4 % pfijmd. Naopak komerénim poskytovatelim (bez provozovatele
vysilani programu Svobodna Evropa) v roce 2014 plynulo podle dat CSU 99 % piijmi z trzeb za vlastni
vykony, tedy Ize predpokladat, Zze z velké Casti z prodeje reklamniho prostoru. Poet zaméstnancu pak
vroce 2014 dosahoval u provozovatell rozhlasového vysilani vySe 1,9 tis. zaméstnancl a mezi lety

2012 a 2014 se zasadné nezménil. Zminéné Udaje o zaméstnanosti a pfijmech zachycuje Graf 43.

° Zkratka anglického adult contemporary

1% Zkratka anglického contemporary hit radio
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Graf 43 Prijmy a pocet zaméstnancl provozovatell rozhlasového vysilani
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4.1.2. POHLED SPOTREBITELE

| pfes moznosti, které pfinaSeji nové technologie, volili posluchali k poslechu rozhlasového vysilani
nejcastéji pfenosné rozhlasové FM pfijimace (radia) ¢i autoradia. Jak ukazuje Graf 44, tento zplsob
poslechu v roce 2014 zvolilo 93 % posluchacu, zatimco pres internet a mobilni telefon poslouchalo radio
pouze 25 %, respektive 22 % posluchaCu. Pfes set-top box Ci kabelovou televizi si rozhlas naladilo 12
% a pres tablet pouhda 2 % posluchacl. Prehled o zpusobu poslechu radia je zafazen do vystupu
z vyzkumného projektu Radioprojekt v roce 2014 poprvé, proto neni mozné provést meziro€ni srovnani.
Prezentované zavéry vSak mohou poukazat na zakladni navyky posluchae rozhlasového vysilani, ktery
k poslechu rozhlasu voli nej¢astéji standardni cestu poslechu prostfednictvim pFenosnych
pFijimacu a autoradii.

Graf 44 Zp(sob poslechu radia v roce 2014 mezi posluchaci radia ve véku 12 — 79 let
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Mezinarodné srovnatelna data o poslechu webového radia za rok 2014 je mozné ziskat z databaze
Eurostatu. Jak ukazuje Graf 45, vyuziti internetu k poslechu radia se v ¢eské populaci pohybovalo lehce pod
evropskym priimérem — webové radio poslouchalo 22 % jednotlivel. V ramci mezinarodniho srovnani byl
pak internet k poslechu radia nejéastéji vyuzivan ve Svédsku (46% populace) a nejméné &asto v Rumunsku
(14% populace).

Graf 45 Mezindrodni srovnani poslechu webového radia v roce 2014 v populaci 16 — 74 let
Svédsko 46%
Nizozemsko
Némecko
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Zdroj: Eurostat

Vékovou strukturu posluchacéui rozhlasového vysilani je mozné odhadnout podle programového vymezeni
v licenci k provozovani rozhlasového vysilani. Nejvice program( rozhlasového vysilani cililo v roce 2014 na
posluchace ve véku 25 — 34 let, zatimco nejméné provozovatell se snazilo primarné oslovit déti a mladistvé
ve véku do 15 let. Vice nez polovina provozovatell rozhlasového vysilani se zaméfovala na vékovou
kategorii 15 — 24 let, stejné jako na kategorii 35 — 44 let. Toto rozdéleni je vSak pouze orientaéni a nelze

Zjistit, do jaké miry odpovida skutenému rozlozZeni posluchact rozhlasového vysilani.

Graf 46 Vymezeni cilové skupiny uvedené v licenci provozovatele v roce 2014
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4.2. TELEVIZE
Tabulka 7 Vymezeni oblasti televize podle klasifikace NACE

NACE EKONOMICKA CINNOST

60.20 Tvorba televiznich program a televizni vysilani

Sledovani televize je mezi uzivateli audiovizualnich sluzeb jednou z nejrozSifenéjSich volnoCasovych aktivit.
Podle vysledku Setfeni Audiovizualni trh v CR sledovalo v roce 2014 televizi denné 64 % uzivateld ve véku
15- 70 let. Provozovatelim televizniho vysilani se i prfes pfFichod konkurenénich poskytovatelu
audiovizualnich katalogt dafilo v roce 2014 udrzet svou pozici na trhu a velké soukromé subjekty realizovaly
kladny ekonomicky zisk (Novotny, 2015; IHned.cz, 2015). Samotni provozovatelé navic zpFistuphuji své
porady v bezplatnych i placenych archivech na internetu a online material je tak v mnoha pfipadech
komplementarni s béznym televiznim vysilanim. Lze tedy usuzovat, zZe televizni vysilani v realném ¢ase ma

stale na ¢eském trhu silnou pozici a neni ve velké mife ohroZeno online katalogy audiovizualniho materialu.

Také televizni vysilani dle zdkona 231/2001 Sb. v platném znéni zahrnuje provozovatele ze zakona
(vefejnopravni vysilani) a provozovatele vysilani na zakladé licence (soukromé vysilani) & registrace
(pfevzaté vysilani). Dale Ize vysilani Clenit dle rozsahu na celoplo$né, regionalni a mistni. Stejné jako tomu
bylo u rozhlasového vysilani, také u televizniho vysilani je trh rozdélen mezi provozovatele vefejnopravniho
vysilani (Ceska televize) a nékolik velkych soukromych poskytovatelt (CET 21, FTV Prima, At Media,
Barandov Televizni studio). Jak ukazuje Graf 47, programy provozovatele vefejnopravniho vysilani se
podilely necelymi 30 % na celkové sledovanosti, zatimco programy zminénych soukromych spole¢nosti se
dohromady postaraly o 62 % sledovanosti. Ostatni provozovatelé pak svym vysilanim zasahli 8 %

televiznich divaka.

Graf 47 Podil poskytovatell televizniho vysilani na celkové sledovanosti v roce 2014
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Rozdil mezi programy vefejnopravniho a soukromého vysilani je patrny také pfi sledovani programové
struktury. Stejné jako u rozhlasového vysilani je u vefejnopravni televize zakonem regulovany podil reklamy
na celkovém vysila’nl'”. Jak ukazuje Graf 48, celkovy podil reklamy u programl vefejnopravni televize
dosahoval 0,6 % z celkového vysilani, zatimco u komerénich program( tvofila reklama celkem 5 %
vesSkerého vysilaciho Casu. Programy vefejnopravni televize maji naopak ve srovnani s programy
soukromych poskytovatell vétsi podil zpravodajskych, publicistickych, dokumentarnich, vzdélavacich (46,2
%) a také sportovnich pofadd (21,1 %). To je zfejmé dané existenci samostatnych
sportovnich a zpravodajskych programu, které ve velké mife ovliviuji celkovou strukturu vysilani
vefejnopravni televize. Soukromi provozovatelé se pak v nejvétsi mife zamérovali na kulturné orientované
pofady (zejména filmy a serialy), které se podilely 454 % na celkovéem vysilacim Case a také na
zpravodajské porady (35,6 %). Vysoky podil zpravodajskych pofadu na celkovém vysilani je ovlivnén také

velkym poétem ,infokanal(“, jejichZ vysilani se ¢asto omezuje pouze na vysilani zpravodajské smycky.

Graf 48 Programova struktura televizniho vysilani v roce 2014 podle vysilanych poradu
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4.2.1. PRIJMY A ZAMESTNANOST

| pfes zminény narast pfijmd nékterych velkych televiznich stanic (Novotny, 2015; IHned.cz, 2015) doslo
mezi lety 2013 a 2014 dle dostupnych udaji k meziroénimu poklesu pfijmd poskytovatel( televizniho
vysilani z20, 2 mld. K& na 19 mld. K& Naopak zaméstnanost meziroéné mirné vzrostla ze 4,5 tis. na
soucasnych 4,7 tis. zaméstnanc(l. Struktura pfijmU vefejnopravni televize je podobna jako u vefejnopravniho
pfijmd. Zbylych 10 % pfijmG vefejnopravni televize plynulo vroce 2014 zejména zreklamy a
sponzoringu a dalSich sluzeb. OdliSnou strukturu pfijmd pak mély komerCni subjekty, které Cerpaly
prostfedky zejména z trzeb za vlastni vykony. Ty tvofily 98 % z celkovych pfijma a zahrnovaly zejména
prodej reklamniho ¢asu, poplatky zakaznik( kabelovych televizi, vydavatelské aktivity a prodej porfadu
(Hadas, 2010).

' Zakon ¢. 231/2011 Sb. vymezuje podil reklamy na celkovém vysilani pro €T 2 a €T 24 na 0,5 procenta vysilaciho &asu.
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Graf 49 Pfijmy a pocet zaméstnancll provozovatell televizniho vysilani
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4.2.2. POHLED SPOTREBITELE
Navyky divaku televizniho vysilani jsou vice nez u rozhlasového vysilani ovlivnény technologickym vyvojem.
Podle udaju z $etfeni VSIT sledovalo vroce 2014 vice nez 20 % jednotlivct starSich 16 let televizi
prostfednictvim internetu. Pfi vyClenéni uzivatell internetu starSich 16 let vzrostl pocet jednotlivcd sledujicich
televizi online na 27,5 %. Z Grafu 50 je pak opét patrna sestupna tendence sledovani televize pfes internet
s pfibyvajicim vékem. NejCastéji sledovali televizi prostfednictvim internetu jednotlivci ve véku 16 — 24 let
(45,1 %), nejméné Casto pak jednotlivci starSi 65 let (4,5 %) Tyto udaje v3ak neprozrazuji, zda tito lidé
sledovali televizi pfes internet v realném Case &i zda vyuZili audiovizualnich sluzeb na vyzadani a sledovali

pofady ve zvolenou dobu.

Graf 50 VyufZiti internetu ke sledovani televize v roce 2014
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Udaje o uzivatelich audiovizualnich sluzeb na vyzadani jsou sledované v ramci projektu NetMonitor, ktery je
iniciovan Sdruzenim pro internetovy rozvoj. Projekt NetMonitor sleduje pomoci vlastni technologie
navstévnost internetovych stranek, ale také pocet pfehrani audiovizualniho materialu a sociodemografickou
strukturu uzivatel. Udaje jsou sbirané jak od velkych televiznich stanic, tak od samostatnych poskytovateld

audiovizualnich sluzeb na vyzadani. Podle dat sebranych na konci roku 2014 vyuzivalo sluzeb téchto médii
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vice nez 51 % z celkového poétu uZivateld internetu. Ve srovnani s daty VSIT sledujicimi zfejmé pouze
internetové divaky televize je pocet uzivatelll audiovizualnich sluzeb na vyzadani takika dvojnasobny. Jak
ukazuje Graf 51, mezi uzivateli audiovizualnich sluzeb na vyzadani pfevliada kategorie 35-44 let (23,3 %) a
15-24 let (17,9 %). NejCastéjSimi navstévniky stranek s audiovizualnim katalogem jsou tedy lidé ve stfednim

véku a také mladi lidé a studenti.

Graf 51 Vékova struktura uZivateld audiovizudlnich sluZeb na vyzadani v roce 2014
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5. VIDEOHRY

Tabulka 8 Vymezeni oblasti videoher podle klasifikace NACE

NACE EKONOMICKA CINNOST

58.21 Vyddavani pocitacovych her

Trh s videohrami je nejmlads$i oblasti audiovizualniho a medialniho sektoru. Herni primysl je celosvétovée
rychle se rozvijejicim odvétvim a je ve velké mife ovlivnén technologickém vyvojem. Proto se také forma
hrani her a navyky spotrebiteld méni rychleji nez v ostatnich audiovizualnich oblastech a vedle klasickych
pocitacovych her a videoher se stale rychleji rozviji trh s mobilnimi hernimi aplikacemi a hrami pfes socialni
sité. (ESA, 2014; PWC, 2014)

Udaje o hernim primyslu v CR a SR sbira Asociace herniho pramyslu, ktera v dobé& psani této
analyzy zverejnila udaje do roku 2013. Setfeni o podnikatelskych aktivitach v oblasti videoher provadél také
Institut uméni — Divadelni Gstav. Pro ucely tohoto textu je pojem pocitacova hra volné nahrazovan pojmem
videohra a zahrnuje veSkeré aplikace a software, ktery je pouzivany ke hfe na zmifovanych zafizenich

(pocitag, tablet, telefon, pfenosna herni zafizeni apod.).

5.1. PRIJMY A ZAMESTNANOST

Udaje o pfijmech a zaméstnanosti v hernim priimyslu pochazeji z dat, ktera shromazdoval Institut uméni —
Divadelni Institut a kterd jsou vzhledem k tomuto velmi uzce vymezenému subjektu vhodnéjsi. Proto také
kongi ¢asova fada v Grafu 52 rokem 2012 — v tomto roce byla k nalezeni posledni dostupna data z tohoto

zdroje. Konkrétni udaje jsou pfevzaté ze Satelitniho uctu kultury pro referenéni obdobi 2010 — 2012.

Celkové pfijmy se mezi lety 2010 a 2012 podle dostupnych udaja pohybovaly mezi 0,6 a 1,1 mid. K&.
Pro srovnani Ize zminit také posledni dostupna data Asociace herniho primyslu. Podle AHP dosahoval
v roce 2013 obrat herniho primyslu v CR a SR vy$e 2,6 mld. K& v&etn& prodeje hernich konzoli a jejich
pfisluSenstvi, které by vSak dle vymezeni NACE nemély spadat do zkoumané oblasti (AHP, 2014).
Pfepoctena vySe zaméstnanosti na plné pracovni uvazky se pohybovala v letech 2010 a 2012 mezi 0,4 a 1,4

tis. zaméstnanci na plny pracovni Uvazek.

Graf 52 Pfijmy a podet zaméstnancl v oblasti videoher
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5.2. POHLED SPOTREBITELE

O spotiebitelskych navycich poslednich let existuje podrobnéjsi evidence nez u ekonomickych ukazateld.
Vystupy z $etfeni VSIT odhaluiji velké rozdily ve vyuZiti internetu ke hte &i stahovani pogitadovych her podle
vékové struktury. Hry prostfednictvim internetu hralo &i stahovalo vroce 2014 vice nez 60 % vSech
jednotlivell ve véku 16 — 24 let. Cetnost této &innosti véak poklesla o polovinu u vékové kategorie 25 — 34 let
a déle klesala s pribyvajicim vékem v populaci. Stahovani €i hrani poditaCovych her online je tedy doménou

zejména mladych lidi a s pfibyvajicim vékem vyrazné ubyva jednotlivcl, ktefi tuto €innost provozuiji.

Graf 53 VyuZiti internetu ke hre ¢i stahovani pocitacovych her v roce 2014
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Oblibenost hrani pocitacovych her pres internet mezi ¢eskymi hraci dokladaji také vysledky rozsahlého
Setfeni organizace ISFE Videogames in Europe z roku 2012, které mapuje spotrebitelské chovani hracu ve
vybranych evropskych zemich. V mezinarodnim srovnani oblibenosti hrani her online jsou &esti hrai na

prvnim misté s 90 % jednotlivcl z celkového poctu hracu.

Setfeni mapuje populaci uZivatelt internetu vCR ve véku 16 — 64 let, ve které se podle
prezentovanych vysledkd vyskytovalo 56 % jednotlivcl, ktefi v uplynulém roce hrali pocitacovou hru.
Alespon jednou mésicné pak hralo 39 % a méné Casto 17 % zminéné populace. Toto procentni rozdéleni

ukazuje také Graf 54.
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Graf 54 Rozdéleni ceskych uZivatel(l internetu ve véku 16 — 64 let podle Cetnosti hrani pocitacovych her
v roce 2012
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Zdroj: Videogames in Europe, ISFE

Studie Videogames in Europe se zaméfila také na zafizeni, ktera byla ke hrani her pouzita. Cesti uzZivatelé
internetu nejcastéji pouzivali ke hrani pocitac (stolni pocitac €i laptop) a nejméné Casto pak prfenosna herni
hracu pres pocita¢ vedou evropsky zebficek. Naopak v intenzité vyuziti hernich konzoli jsou ¢esti uzivatelé
v ramci evropského srovnani s 16 % jednotlivcl vyuzivajicich tohoto zafizeni na poslednim misté. Zminéné

Udaje zobrazuje Graf 55.

Graf 55 Vyuziti hernich zafizeni mezi ¢eskymi uZivateli internetu ve véku 16 — 64 v roce 2012
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ZAVER

V této publikaci byly jednotlivé rozebrany oblasti kulturniho priimyslu - knihy a tisk, film, hudba, videohry,
radio a televize - a to zejména z hlediska vykonnostnich ukazatel(i a pohledu spotfebitele. Udaje za rok 2013
a 2014 vychazely prevazné z Setfeni CSU a doplfiujicich dat profesnich organizaci. Probihajici zmény
v audiovizualnim a medialnim sektoru byly determinované také technologickym vyvojem a rozvojem
internetovych sluZzeb a proto byl této problematice vénovan odpovidajici prostor. Prezentované udaje
vychazely ve velké mife z vybérovych Setfeni a doplfujicich studii a proto je potfeba zavéry plynouci z této

studie brat predevsim jako orientacni pfehled trend(l poslednich let.

Pro velkou ¢ast analyzy ekonomickych ukazatell byla pouzita, vzhledem k jejich dostupnosti v dobé
psani textu, data za referenCni rok 2013. Subjekty v jednotlivych oblastech audiovizualniho a medialniho
sektoru financovaly své c&innosti zejména z vlastnich podnikatelskych aktivit a nebyly ve velké mife
odkazané na vefejné finance. Na celkovych pfijmech v kulturnich primyslech se vroce 2013 nejvice
podilela oblast knih a tisku a oblast televize. V ramci meziro¢niho srovnani vyvoje pfijmd se pak nejlépe
dafilo oblasti filmu a videa. Tento sektor zaznamenal v poslednich letech vyznamny narast pfijma, na kterém
se zfejmé podilela také politika filmovych pobidek a s ni souvisejici obnoveni poptavky zahrani€nich
filmovych producentli. Mezi lety 2013 a 2014 se také podafilo spoleénostem v oblasti hudebniho primyslu
poprvé zastavit kontinualni pokles pfijmu z prodeje hudebnich nahravek. O naruUst trzeb v této oblasti se
postarali poskytovatelé digitalnich sluzeb a pfijmy plynouci ztéchto sluzeb poprvé vyrovnaly pokles
z prodeje fyzickych nosi¢d. PFijmy rostly dle dostupnych Gdaju také vydavatelim videoher a to zfejmé také
diky rozvoji internetovych her a aplikaci pro chytré telefony. Mirny meziro¢ni pokles pfijma pak v roce 2013
podle dostupnych udaju zaznamenaly spole¢nosti plsobici v oblasti knih a tisku, rozhlasu a televize. Tyto
oblasti byly v poslednich letech konfrontované jednak s dusledky hospodarské krize a ubytkem inzerentd a
jednak s ménicimi se navyky spotfebitell v souvislosti s technologickym rozvojem. O vlivu téchto moznych

faktor(l na propad pfijmd ve zminénych oblastech vSak neexistuje dostatecna evidence.

Spotrebitelé zbozi a sluzeb generovanych v audiovizualnim a medialnim sektoru se pak |iSili
zejména v mife vyuziti internetu a novych technologii vramci jednotlivych oblasti. Pfi poslechu
hudby a sledovani videa figuroval internet zejména u mladSich vé&kovych kategorii. PFi vyuziti digitalnich
hudebnich sluzeb v roce 2014 plynulo vice pfijmu ze streamingu (pfehravani skladeb v ramci hudebniho
katalogu) nez ze zpoplatnéného stazeni digitalnich soubord. Sledovani filma pfes internet bylo
rozSifené u velké ¢asti populace, jen malé procento uzivateld online sluzeb vSak za pfehrani a stazeni film{
platilo. Internet vyuzivali v roce 2014 ve velké mife také hraci videoher a to zejména miladi lidé. Vyuziti
internetu ke hfe a stazeni videoher v8ak s pfibyvajicim vékem prudce klesalo. Cteni periodik a knih
v digitalni formé& pak nebylo v minulych letech pfFilis rozSifené. | presto, ze c&tenafi tiSt€énych novin
navstévovali online zpravodajské servery, o pfechodu na placenou digitalni verzi periodik uvazovalo jen
velmi malé procento z nich. To samé platilo o &tenafich knih, ktefi ve velké mife nenakupovali elektronické
knihy. Pomérné konzervativni byli ve svych navycich také posluchali radia a divaci televize. Zavedené
rozhlasové a televizni programy si v roce 2014 udrzZely sledovanost a nové hudebni a audiovizudlni katalogy

tak zfejmé zatim nejsou velkou konkurenci televiznim a rozhlasovym programdm.
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