Kulturni pramysly v CR: Audiovizualni a medialni sektor

1. OBECNA CHARAKTERISTIKA

Pfed popisem jednotlivych oblasti kulturnich pramysld (audiovizualniho a medialniho sektoru) je tfeba

vymezit, co a v jakém rozsahu bude pro ucely této publikace zkoumano.

Clenéni pouzité vtomto textu vychazi z trojsektorového vymezeni kultury, které v ramci analyzy
ekonomického rozméru kultury kazdoroéné prezentuje dokument Satelitni Gget kultury (CSU, NIPOS, 2015).
Déleni kultury na tradi¢ni (neprimyslova) odvétvi, u kterych produkty a sluzby nelze reprodukovat a jsou
konzumovany obvykle na misté (napf. vytvarné umeéni, divadlo, tanec, kulturni dédictvi) a pramyslova
odvétvi, u kterych je kulturni zbozi uréeno kreprodukci a hromadnému uziti (napf. kniha, film,
reprodukovana hudba) je pfevzaté z definice v dokumentu Ekonomika kultury zroku 2006, ktery pro
Evropskou komisi vypracovala spolednost KEA'. Primyslova a neprimyslova odvétvi jsou zde
doplnéna o tfeti odvétvi — tvaréi (kreativni) pramysly. V ramci téchto kreativnich priimyslt, kam patfi napf.
maédni navrharstvi €i reklama, jsou kulturni prostfedky a mys$lenky pouzZity také pro vystupy ,ne-kulturnich®
odvétvi (KEA, 2006). Analyza bude tedy rozliSovat tradiéni odvétvi (kulturni sektor), kulturni primysly
(audiovizualni a medialni sektor, jenz je hlavnim pfedmétem zajmu) a kreativni pramysly (tviréi sektor,
produkujici také ,ne-kulturni“ zbozi za pomoci kulturnich vstupl). Také v oblasti kultury plsobi spravni
organizace a verejné instituce, jejichz €innosti jsou v ramci tohoto vymezeni analyzovany jako samostatna

oblast - sprava a podpora kulturni ¢innosti.

Konkrétni statistické vymezeni kultury prezentované vtomto textu je postavené na zavérech
pracovni skupiny ESSnet-Culture?, ktera vznikla za podpory Evropské komise a Eurostatu za ucCelem
sjednoceni evropské metodiky v oblasti statistik kultury a jejiz zavéry jsou publikované v projektové zpravé
zroku 2012. Na zakladé vSeobecné shody vramci této pracovni skupiny byly vymezeny aktivity dle
Ctyfmistné klasifikace NACE rozdélené do deviti oblasti. Prinik vymezeni ESSnet-Culture a trojsektorového

vnimani kultury uvadi Tabulka 1 pfevzata ze Satelitniho uctu kultury.

Hlavnim pfedmétem zkoumani bude nasledujicich Sest oblasti audiovizualniho a medialniho sektoru
- film a video, knihy a tisk, televize, rozhlas, hudba a videohry a to v rozsahu, ktery uvadi Tabulka 1.
Kulturni primysly maji, kromé jiz zminéné reprodukovatelnosti produktll, spole¢né také dal$i aspekty. Teorie
ekonomiky kultury vnima napfiklad specificky vztah mezi umeélci (tvarci) a komerénimi subjekty, ktefi
umélecké dilo distribuuji na trh. | pfesto, Ze tyto komercni subjekty nevytvareji Zadny kreativni obsah, jsou
v mnoha pfipadech nositeli autorskych prav na umélecka dila a bez jejich pfispéni nejsou samotni umélci
Casto schopni na trhu obstat (Towse, 2010). Pro kulturni zbozi je také charakteristicky velmi nejisty uspéch
na trhu. Ten zalezi na nazoru kritiky, aktualnim naladéni publika a dalSich faktorech a proto se da
predpovédét obtiznéji nez u vice homogennich produktl a komodit (Caves, 2000). Kazda oblast ma vsak

vedle téchto obecnych rys vlastni specifickou charakteristiku, ktera bude nastinéna v ivodu kazdé kapitoly.

1 . . p . v , vy . s . ; o o
KEA European Affairs je vyzkumna spolecnost se sidlem v Bruselu zamérujici se na oblast kreativnich prlmysla,
kulturu, média a sport.
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ZastresSujici pojem kulturni pramysly bude volné nahrazovan pojmem audiovizualni a medialni
sektor, ktery odpovida charakteru zkoumané oblasti a odkazuje na ¢lenéni podle zavérec¢né zpravy ESS-net
Culture. V tomto vystupu jsou ekonomické ¢innosti, jez jsou pfedmétem zajmu této analyzy, fazeny pouze do
dvou oblasti — periodicky a neperiodicky tisk a audiovizualni a interaktivni média. Pojmy sektor,

odvétvi a primysly v pluralu jsou vtextu pouzZity jako synonyma a vramci nazvoslovi jsou nadfazeny

pojmUm oblast a pramysl v jednotném ¢&isle.

Tabulka 1 Trojsektorové &lenéni kultury
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1.1. ZDROJE DAT

Statistické udaje za jednotlivé oblasti byly poskladany tak, aby poskytly co nejkomplexnéjsi pohled na
rozmanity audiovizualni a medialni sektor. Zakladni ukazatele vychazeji ze statistik CSU, které jsou
koordinovany na mezinarodni Urovni a maji jednotnou vychozi metodiku. Jejich vyuziti pro ucely
mezinarodné srovnatelnych dat v oblasti kultury doporucuje také obnovena pracovni skupina Working Group
on Culture Statistics iniciovana instituci Eurostat (EUROSTAT, 2015). Data o pfijmech stejné jako o poctu

zaméstnancl pochézeji z Podnikové strukturalni statistiky CSU (v anglictiné nazyvané Structural Business

3 . v , v
bez designu a uméleckych femesel
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Statistics). Udaje o kulturni participaci na internetu pak zachycuje pravidelné roéni statistické $etfeni CSU
s nazvem Vyuzivani informacnich a komunikacnich technologii v domacnostech a mezi jednotlivci. Vydaje

spotebiteldl vychazeji ze statistiky rodinnych uétt CSU.

Dal$im zdrojem dat jsou pravidelné roéni vykazy fady Kult vgesci CSU (rozhlas,
televize) a Narodniho informaéniho a poradenského stfediska pro kulturu (knihy a tisk), které je
pFispévkovou organizaci MK CR. Data ziskana z vykazd Kult maji tu vyhodu, Ze na rozdil od vybé&rovych
Setfeni zachycuji oblast vyCerpavajicim zplsobem. Hodnotna data poskytuji také profesni organizace
sdruzujici vyznamné spolecnosti v ramci jednotlivych pramysl{. Pravidelné reporty téchto organizaci mohou
v zavislosti na rozsahu ¢lenské zakladny poskytovat UpInéjsi informace o ekonomice jednotlivych oblasti
(napfiklad pro oblast hudby). Udaje o kulturni participaci doplfiuji také vysledky Setfeni soukromych
spole¢nosti, ktera jsou ¢asto administrovana ve spolupraci s profesnimi asociacemi. Vzhledem k tomu, ze
tato doplrujici Setfeni nepodléhaji provéfené mezinarodni metodice, je tfeba zavéry ztéchto vyzkumu

brat s rezervou. V Tabulce 2 jsou vSechny jmenované zdroje uvedeny dle zkoumanych oblasti.

Tabulka 2 Prehled zdroja dat

DATA UKAZATEL ZDROJ DAT
spotrebitelské vydaje (domacnosti) Statistika rodinnych uctd (v narodnim pojeti),
Csu
prijmy, (pfepocteny) pocet zaméstnancl Podnikova strukturalni statistika, CSU
HLAVN{ ZDROJE DAT Statistika neziskovych organizaci, CSU
kulturni participace Vybérové Setfeni o informacnich a

komunikacnich technologiich v domacnostech
a mezi jednotlivci, CSU

DOPLNUJICi ZDROJE

DAT prijmy, (pfepocteny) pocet zaméstnanc(i Viykazy Kult, NIPOS, €SU

Asociace herniho primyslu ¢eské a slovenské
republiky

Asociace producentt v audiovizi
Asociace televiznich organizaci

HLAVNI PROFESNI A Ceska narodni skupina — Mezinarodni federace

OBOROVE struktura trhu, pfijmy, naturdini ukazatele hudebniho pramyslu

ORGANIZACE
Rada pro rozhlasové a televizni vysilani
Svaz Ceskych knihkupct a nakladatel(
Unie filmovych distributord
Unie vydavatell
Akademie véd

. | Median

VYZKUMNE

INSTITUCE A ulturni participace PricewaterhouseCoopers

SOUKROME STEM/MARK

SUBJEKTY

Univerzita Karlova v Praze

Ustav pro ¢eskou literaturu AV CR
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1.2. PRIJMY A ZAMESTNANOST

Data o pfijmech subjektll v jednotlivych oblastech, ktera vychazeji z Podnikové strukturalni statistiky CSU,
zachycuji zvySeni ekonomického prospéchu za ucetni obdobi a z ietniho hlediska se jedna o vynosy — tedy
prirGstek aktiv €i snizeni zavazkl. Pro zjednodus$eni je vSak pro vynosy i pfijmy (prosty pfiristek penéznich
prostfedkll) pouzivan jednotny pojem pfijmy. Podnikova strukturalni statistika reflektuje jak pFijmy
pravnickych, tak fyzickych osob (OSVC) a to bez DPH a spotfebni dané. Data o zaméstnanosti jsou
sledovana ukazatelem zachycujicim poCet zaméstnancli, pfepocteny na plné pracovni Uvazky. Tento

ukazatel nereflektuje pracovni &innost podnikajicich fyzickych osob (OSVC) a pracovniky na dohody.

Oblasti spadajici do audiovizualniho a medialniho sektoru (kulturnich primysl{) jsou charakteristické
vysokym podilem samofinancovani podnikl. Naproti tomu oblasti spadajici do tradiéniho odvétvi (kulturniho
sektoru) produkuji statky, které bez podpory z vefejnych zdroji ¢asto nejsou schopny obstat na trhu, maji
nicméné pro spolecnost také jinou nez finanéni hodnotu. Tento rozdil zachycuje Graf 1, ktery vychazi z dat
publikovanych v Satelitnim G&tu kultury pro rok 2013. Zatimco v oblasti audiovizualnich a interaktivnich médii
a periodického a neperiodického tisku (oblasti spadajicich do kulturnich pramysld) byly produkované statky
financované z vice nez devadesati procent z vlastnich pfijm{, samofinancovani statk( v oblasti kulturniho
dédictvi, interpretatniho uméni a uméleckého vzdélavani (tedy vétSiny oblasti spadajicich do tradi¢niho

odvétvi) bylo méné nez padesatiprocentni.

Graf 1 Zdroje financovani vybranych kulturnich oblasti v roce 2013*
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Zdroj: Satelitni ucet kultury, €SU, NIPOS

PFijmy pravnickych a fyzickych osob dle trojsektorového ¢lenéni kultury mezi lety 2010 a 2013 jsou
zobrazeny v Grafu 2. Jak je patrné z grafu, kulturni primysly generovaly v roce 2013 pfijmy pfesahujici 87
mld. K& a predCily tak kreativni priimysly zahrnujici reklamu, design a architekturu o necelé 3 mid. K&. Pfijmy
fyzickych a pravnickych osob v tradi¢nim odvétvi (kulturnim sektoru) v priibéhu poslednich let mirné stoupaly

a v roce 2013 dosahly vyse necelych 33 mid. KE. V porovnani s kulturnimi a kreativnimi primysly generoval

4 Pojem ostatni svét zahrnuje zdroje z mezinarodnich instituci.
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kulturni sektor zhruba tfikrdt mensi pfijmy, coZ vSak odpovida charakteru tohoto sektoru, ktery je
financovany z velké ¢asti z vefejnych zdrojli a jeho pfinos a vykonnost je vhodné hodnotit také pomoci jinych

nez finanénich ukazateld.

Graf 2 Pfijmy fyzickych a pravnickych osob podle trojsektorového clenéni kultury (v mld. K¢)
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Zdroj: Satelitni tcet kultury, CSU, NIPOS

| presto, ze kulturni sektor negeneroval v obdobi mezi lety 2010 a 2013 nejvySSi obrat ze tfi sledovanych
sektorll, zaméstnaval dle dostupnych statistik v porovnani s kulturnimi a kreativnimi pramysly nejvice osob.
Mezi lety 2010 a 2013 doslo k mirnému nardstu poctu zaméstnancll v tomto sektoru na vice nez 36 tisic
v roce 2013. Kulturni a kreativni pramysly zaznamenaly naopak mirny pokles zaméstnanosti a v roce 2013
se zaméstnanost v obou dvou sektorech pohybovala okolo 20 tis. zaméstnancu na plny pracovni Uvazek.
Zde je v8ak nutno podotknout, Ze zaméstnanost je sledovana pouze u podnikt s pfevazujici kulturni ¢innosti
dle klasifikace NACE, nereflektuje vSak jiz povolani kulturniho charakteru v ne-kulturnich podnicich

(napfiklad designér v automobilce).

Alternativnim zdrojem tak mohou byt tdaje oborovych a profesnich organizaci. Udaje zvefejfiované
témito organizacemi v8ak neni mozné pouzit v ramci srovnavani jednotlivych odvétvi, protoZze nevychazeji

ze stejné metodiky.

Graf 3 Pocet zaméstnancl v kulture (v tis. osob, pfepocteny na plné pracovni Gvazky)
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1.3. POHLED SPOTREBITELE

V ramci analyzy spotfebitelského chovani jsou sledovany vydaje doméacnosti na konkrétni zboZi a sluzby
kulturniho charakteru. Klasifikace COICOP, ktera je pouzita pro zachyceni vydaju domacnosti, vSak piné
nekoresponduje s klasifikaci ekonomickych ¢innosti NACE, pfesto pfinasi zajimavy prehled o spotfebé zbozi
a sluzeb audiovizualniho a medialniho sektoru. Jak je patrné z Grafu 4, v rdmci sledovanych kategorii vydaly
domacnosti v roce 2014 nejvice prostfedkl na produkty a sluzby rozhlasu a televize. Tyto vydaje tvofily
zejména koncesionarské poplatky a poplatky zprostfedkovateldm vysilani. V oblasti knih a tisku pak
spotfebitelé utratili vice prostfedkl za periodicky tisk (€asopisy a noviny) nez za knihy a nejméné pak utratili

za fyzické audiovizualni nosice, jez spadaji do oblasti filmu a hudby.

Graf 4 Vydaje domdacnosti na zbozi a sluzby kulturniho charakteru v roce 2014 (v mid. K¢)
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Zdroj: Narodni ugetnictvi, CSU

Dalsim sledovanym ukazatelem zachycujicim spotiebitelské chovani je participace na kulturnich aktivitach.
Vzhledem ke zménam spotiebitelského chovani, které probéhly ve vSech sledovanych oblastech
v poslednich dekadach a které byly jednoznaéné ovlivnéné digitalizaci a masovym rozSifenim internetu,
bude tato analyza v ramci kulturni participace sledovat zejména vyuZiti internetu a online sluZzeb pro kulturni
aktivity. Jako hlavni zdroj dat zachycujici ménici se spotfebitelské navyky je pouzito Setfeni CSU s nazvem
Vyuzivani informaénich a komunikaénich technologii v domacnostech a mezi jednotlivci (VSIT). Vystupy
z tohoto Setfeni jsou pofizovany dle ucelené mezinarodni metodiky a umoznuji mezinarodni srovnani stejné
jako vytvoreni del$i Sasové fady. Setfeni VSIT v8ak neni uzpisobené tak, aby zachytilo vSechny
spotrebitelské trendy probihajici v audiovizualnim a medidlnim sektoru, pfesto poskytuje zajimavou reflexi
zmén spotFebitelského chovani ve vybranych oblastech. Udaje ztohoto Setfeni vypovidaji o aktivitach
jednotlivell v poslednich 3 mésicich za sledované obdobi. Zavéry z Setfeni VSIT pak budou doplnény o
poznatky z vyzkum@ zaméfujicich se pfimo na audiovizualni a medialni sektor provadénych zavedenymi

soukromymi a vyzkumnymi organizacemi.

Evropska srovnani vyuziti internetu pro jednotlivé aktivity kazdorocné publikuje Eurostat. Jak je
patrné z Grafu 5, ve sledované populaci 16 — 74 let byl internet v ramci kulturnich aktivit v roce 2014
nejéast&ji pouzivan pro ugely &teni online zpravodajstvi a Sasopis(. V této aktivité Ceska republika znadné

prevysSuje evropsky pramér a ke ¢teni on-line zprav, novin a ¢asopist vyuzilo v roce 2014 internet vice nez

10 2014



Kulturni pramysly v CR: Audiovizualni a medialni sektor

Sedesat procent sledované populace. Druhou nejrozsifenéjsi aktivitou, které se v v roce 2014 vénovalo 45 %
&eské populace, bylo hrani & stahovani her, obrazkd, filmG a hudby. Ceska populace naopak v roce 2014
mirné zaostavala za evropskym primérem ve vyuziti internetu k poslechu online radia. K tomuto ucelu
vyuzilo internet 22 % Ceské populace. Zminéné udaje se budou liSit pfi rozdéleni populace podle vékovych
kategorii, kdy mladsi lidé vSeobecné pouzivaji internet Castéji nez starSi generace. Procentualni vyuziti
internetu k rdznym aktivitdm bude také vyssi, pokud se zohledni pouze uzivatelé internetu. Detailnéjsi a

podrobnéji rozdélené vystupy budou prezentovany v kapitolach vénujicich se konkrétnim oblastem.

Graf 5 Mezindrodni srovnani vyuziti internetu ke konkrétnim aktivitdm v populaci 16-74 let v roce 2014
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Zdroj: Eurostat

Kulturni participaci uzivatelt audiovizualnich sluzeb nad ramec vyuziti internetu zkouma studie Audiovizualni
trh v CR. Ta je zaloZzena na S$etfeni realizovaném spoleénosti Millward Brown pro Asociaci producent(
v audiovizi vroce 2014 na reprezentativnim vzorku uZzivateld audiovizualnich sluzeb (vice nez 1000
osobnich rozhovord) ve vékovém rozmezi 15 — 70 let. Vyzkum se vztahuje pouze na jedince, ktefi
v poslednim roce sledovali placeny audiovizualni obsah (napf. listek do kina, DVD apod.). Podle uvedené
metodiky tvofi uzivatelé placenych audiovizualnich sluzeb 87 % celkové populace starSi 15 let.
Z prezentovanych udaji vyplyva, ze uzivatelé audiovizualnich sluzeb davaji na pravidelné bazi pfednost
aktivitam, které mohou provozovat doma — sledovani TV, poslech hudby, sledovani filma a éteni knih. VSem
jmenovanym aktivitdm se vénuje minimalné jednou mési¢né vice nez 90 % uzivatell. Oproti tomu aktivitam
mimo domov — navstéve kina, divadla €i koncertu - se vénuje alespon jednou za mésic necela tretina této
populace. Z uvedeného srovnani vyplyva, Ze tato populace pravidelné konzumuje audiovizualni a medialni
produkty a sluzby a dava prednost moZnosti sledovani €i poslechu hudebnich a audiovizudlnich dél ve svych
domovech neZ v kulturnich zafizenich. Nékteré dalSi poznatky z této studie budou rozebrany v kapitole

vénujici se filmovému pramyslu.

(@
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Graf 6 Kulturni participace uZivatell audiovizualnich sluzeb ve véku 15— 70 let v roce 2014
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Poslednim dopliujicim Setfenim, které bylo vybrano pro kapitolu o obecné charakteristice
audiovizualniho a medialniho sektoru, je vystup v ramci mezinarodniho projektu Svétovy projekt o Internetu.
Do tohoto projektu je Ceska republika zapojena prostfednictvim Filozofické fakulty Karlovy
univerzity, a jednotlivd média jsou v ramci vyzkumu vnimana jako zdroj informaci a prostfedek komunikace
vice nez jako nosi¢ kulturnich dé&l. Data v rdmci vyzkumného projektu pro Ceskou republiku zprostfedkovala
spolecnost MEDIAN na vzorku 1316 respondentd starSich 15 let. Z Grafu 7 vyplyva, ze tradi¢ni média
(noviny, televize, radio) v praibéhu posledni dekady ztraceji jako zdroj informaci na dulezitosti na rozdil od
internetu, ktery mezi lety 2006 a 2014 ziskaval jako zdroj informaci stale silnéjSi pozici. Toto zjiSténi
koresponduje s vSeobecnym trendem pfechodu z tradi¢nich na digitalni média a promitnuti téchto zmén do

konkrétnich oblasti kulturnich pramysli bude rozebrano v kapitolach vénujicich se konkrétnim oblastem.

Graf 7 Vyznam vybranych médii jako zdroj informaci
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