7 Zaveér

Z provadéného prizkumu je zfejmé, Ze obyvatelé Ceské republiky jsou
pomérné otevieni novym technologiim, coz je patrné ze zvySovani oblibenosti
novych nosi€l zaznamu, novych forem pfenosu signalu, ale také ve vyuziti novych
technologii pro vytvareni piratskych nahravek. Dochazi k neustalému stretavani
vydavatell audiovizualnich dél a jejich uzivateld, coz urychluje dalSi rozvoj

technologii v této oblasti.

Nabidka v oblasti audiovizualnich trhl se ustavicné méni a rozSifuje, poptavka

je odvozena prfedevSim od cenové dostupnosti jednotlivych nosi¢l a technologii.

U obou sledovanych odvétvi ekonomickych €innosti (tedy €innosti v oblasti filmu
a videozaznamt — OKEC 92.1 a rozhlasovych a televiznich &innosti — OKEC 92.2)
doSlo v letech 2000-2003 ke snizeni poctu podnikd zhruba o 30 %. Zatimco ve
filmovych a video Cinnostech zlstal celkovy pocet zaméstnancu pfiblizné stejny, u
rozhlasovych a televiznich €innosti doslo k jeho vyznamnému snizeni. Vyrazné se
zvysila produktivita prace v obou odvétvich, o necelych 125 % v OKEC 92.1 a téméf
0 200 % v OKEC 92.2. V navaznosti na to se zvySily také prdmérné mzdy, v obou
odvétvich pfiblizné o 50 %. Celkové trzby podnikl rozhlasovych a televiznich €innosti
vzrostly ve sledovaném obdobi o jednu tfetinu (primérné trzby na jeden podnik se
zvysily dvojnasobné), u podniki zabyvajicich se c&innosti voblasti fima a
videozdznamu byl tento rast vyrazné&jSi — bezmala o tfi Ctvrtiny (v priméru na jeden

podnik jde témérF o dvou a pul nasobné zvyseni).

V kinech dochazi kpomérné vyraznému zvySovani pocCtu uvedenych
pfedstaveni a zaroven mnozstvi uvedenych premiér, na Cemz maji zasluhu
pfedev8im zahraniéni filmy, zvlasté pak americké. PoCet Ceskych premiér stagnuje.
Stoupa i celkova navstévnost kin a tedy i pocCet shlédnutych predstaveni jednim
obyvatelem. ZvySuje se pocCet multikin, ktera, oproti menSim kinim, nabizeji rizné
doplrikové sluzby, pfi promitani filmd se vyuZivaji kvalitnéjSi technologie a inovace
(3D kina, v zahrani€i jiz i 4D a dokonce 5D kina), a proto lze ocCekavat, zZe

navstévnost kin bude i nadale rust.
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V Ceské republice vysila dlouhodobé vice nez 70 rozhlasovych stanic, z toho 5
vefrejnopravnich. Permanentné se zvySuje pocCet odvysilanych hodin soukromymi i
vefrejnopravnimi stanicemi. U vefejnopravniho rozhlasu se na zvySovani objemu
vysilani podili pfedevSim hudebni pofady, zpravy a informativni pofady a zabavné
pofady. Vyrazné se zvySuje objem reklamnich pofadl. Trzby vefejnopravnich

rozhlasovych stanic zUstavaji v prabéhu let stabilni.

V Cesku existuje vice nez 300 televiznich stanic, z toho pouze 2 vefejnopravni
a zbytek soukromych . Obé verejnopravni televizni stanice maji celostatni pokryti a
vysilaji 24 hodin denné. Zhruba "2 vysilaciho €asu zabiraji kinematograficke filmy a
televizni hry spolu se zpravami, nauénymi a vzdélavacimi pofady, jejichz objem
vysilani ovSem od roku 1999 vyznamné poklesl. V poslednich letech vyrazné roste
poCet odvysilanych hodin hudebnich pofadl a mirny rist zaznamenavame i u

sportovnich poradu.

Zakladnim poslanim vefejnopravnich médii (at jiz televize nebo rozhlasu),
vzhledem ktomu, Ze jsou zrozhodujici €asti financovany z koncesionafskych
poplatkl, ma byt sluzba verejnosti, tedy zvySovani jeji informovanosti, vzdélanosti a
kultury. Navzdory tomu se neustale snizuje podil zprav a vzdélavacich a nau¢nych
pofadu ve vysilani. Toto je markantni zejména u televiznich stanic, kdy objem jejich
vysilani poklesl ve sledovaném obdobi zhruba o 15 %. U rozhlasovych stanic se sice
v absolutnich &islech mnozstvi vysilanych zprav, informativnich a vzdélavacich
pofadl zvysSilo, ale jejich podil na celkovém vysilani poklesl o vice nez 5 procentnich
bodu.

Snizuje se mnozstvi prodanych zvukovych nahravek zejména v dUsledku
znacného rozSifeni piratského pofizovani kopii. Naprostou vétSinu prodanych
zvukovych nosicl tvofi kompaktni disky, vice nez polovina je s ¢eskou hudbou.
V navaznosti na pokles prodeje zvukovych nahravek se snizuji i celkové pfFijmy jejich

vydavatelu.

Na trhu nosiCl obrazového zaznamu zaujima pfedni misto prodej a pujcovani

DVD disku, které postupné stale vice zastifuji prodej videokazet. Tento trend se
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promita i do trzeb vydavatelu. PFijmy z prodeje a pUjéovani DVD diskl prudce rostou,
zatimco u videokazet klesaji, zejména v poslednich dvou letech. Podobny vyvoj
muzeme pravdépodobné oCekavat i do budoucna, dokud se neobjevi nové jesté

kvalitnéjSi a cenové dostupné nosice.

Jak se bude vyvijet objem prodeje zvukovych a obrazovych nahravek zalezi na
tom, kdo lépe uspéje ve vySe zminovaném stfetu mezi vydavateli a uZivateli
audiovizualnich dél, zda se podafi zabranit Sifeni nelegalnich kopii, €i nikoliv.
Opétovnému zvyseni prodeje by mohlo pomoci vyraznéjSi sniZzeni ceny obrazovych a
zvukovych nahravek tak, ze pro uzivatele bude akceptovatelné investovat tuto ¢astku
do kvalitnéjSich originalnich nahravek, nez si pofidit levnéjsi, avSak méné kvalitni,

piratskou kopii.

Témér kazda domacnost u nas viastni televizni pfijimaé¢, skoro 2/3 domacnosti
videorekordér a zhruba desetina z nich DVD prehravac. V prubéhu let vS§ak dochazi
k nahrazovani zastaralych technologii novymi a lepSimi, zvySuje se tedy kvalita
vybaveni. Postupné zaCinaji lidé nahrazovat zaznamy na VHS kazetach kvalitn&jSimi
na DVD discich, roste tedy podil domacnosti vybavenych DVD pfehravaci a
v posledni dobé i DVD rekordéry. S tim také souvisi narust vydajl za nakup zbozi a
sluZeb z oblasti audiovizudlnich trhi. Ty nyni tvofi necelé jedno procento z celkovych
ro¢nich vydajli domacnosti, ale kazdoro¢né se tento pomér mirné zvySuje. ZvySuje

se také podil téchto vydaji na celkovych vydajich na kulturu a sport.

NejvyznamnéjSimi trendy poslednich let promitajicimi se do oblasti
audiovizualnich trha jsou rozvoj technologii a komercializace. Lze pfedpokladat, ze
tyto tendence budou vyznamné ovliviiovat celou ekonomiku, a tedy i vSechna odvétvi
audiovizualnich trhu, i v nasledujicich letech. Pro vSechny subjekty audiovizualnich
trha je dulezité tento vyvoj sledovat a byt schopen se mu pfizpusobit a pruzné na néj

reagovat.

Rychly rozvoj novych technologii vytvafi nové moznosti pro vyvoj
audiovizudlnich trh, na coz jsou vyrobci nuceni reagovat inovacemi, zvySovanim
kvality svych vyrobkG a poskytovanim kvalitnéjSich sluzeb. Audiovizualni sektor

ovliviiuje predevS§im vyvoj v oblasti digitalnich technologii a osobnich pocitaca.
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Pocitacové technologie umoznuji prehravani filmovych zaznamu, internet nahrazuje
bézné televizni a rozhlasové prijimace, mobilni telefony umoziuji prehravani
hudebnich zdznam( apod. Nové technologie, dostupné Siroké vefejnosti, umoziuji
lidem samostatné provadét nékteré ukony, které bylo dfive nutno svéfovat do rukou
odbornikud, a bylo k nim zapotfebi specialnich, velmi drahych, zafizeni. Jako pfiklad

muzeme uvést moznost nastfihat si video na osobnim pocitaci.

Komercializace zasahuje do v8ech oblasti audiovizualnich trhi, nejvyznamnéji
se patrné projevuje ve vefejnopravnich médiich, kdy jejich prvotni poslani —
poskytovani informaci ustupuje komerénim zajmum. Snizuje se mnozstvi vysilanych
zprav, vzdeélavacich a kulturnich pofadl a naopak roste doba vysilani hudebnich a
zabavnych poradl a v neposledni fadé také reklamy. Trznimi principy jsou stale vice

ovliviovany i vefejnopravni subjekty.
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