2.6 Kreativni dovednosti a jejich nositelé u inovujicich podniki

Soucasti Setfeni o inovacich v podnicich za obdobi 2008-2010 byly i otazky, které se tykaly kreativnich dovednosti a
metod stimulace kreativity. Stimulace kreativity md pro inovujici podniky velky vyznam, protoze pfinasi nové neotrelé
napady, které se pak promitaji i do inovacnich aktivit. Které kreativni dovednosti tedy inovujici podniky vyuZivaly a kdo
byl jejich plivodcem ¢i nositelem?

Pokud se podivame na kreativni dovednosti, jejichZ nositelem jsou zaméstnanci podniku, pak mezi inova¢nimi podniky
prvni misto zaujima prizkum trhu provadény pfimo zaméstnanci podniku (uvedlo 35,9 % inovujicich podnikd).
Inovujici podniky dale zaméstnavaly osoby zabyvajici se grafikou, projektovanim a inzerci (uvedlo 26 %). Nejméné byly
jako kreativni dovednosti zajistovany zaméstnanci uvnitf podniku multimédia (14,3 %) a vyvoj softwaru (15,8 %). Tyto
dvé kreativni dovednosti, pokud byly podnikem vyuzivény, byly vétSinou ziskany od subjektd mimo podnik. Zejména
vyvoj softwaru byl zajisfovan externimi subjekty. Tuto kreativni dovednost najimalo z externich zdrojd 43,3 %. Cinnosti
spojené s multimedii timto zpUsobem zajistovalo 34 %. Vlbec nejvice ale inovacni podniky zajistovaly ze zdrojd mimo
podnik aktivity spojené stvorbou webovych stranek. Uvedlo 58,4 % podnik(. Pfitom tuto dovednost zajistovalo
vlastnimi zaméstnanci pouze 21,7 % inovacnich podnikl. Z celkového poctu 8 kreativnich dovednosti jsou pouze 3
z nich zajistovany inovaénimi podniky pfevainé v ramci vlastnich zdroji. Zbytek kreativnich dovednosti je pfevéiné
obstardvan z externich zdroja mimo podnik.

Graf 2.6-1: VyuzZivani kreativnich dovednosti podle jejich nositelli u inovujicich podnik(; 2008-2010
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Velké inovujici podniky pouZivaji vnitropodnikovych zdroji pro kreativni dovednosti zamérené zejména na Cinnosti
souvisejici s matematikou, statistikou a fizenim databazi (uvedlo 43,2 % téchto podnikd) a prizkum trhu (39,7 %). Dale
ve vlastni reZii zajistuji kreativni dovednosti tykajici se inZenyrstvi/aplikovanych véd (36,7 %). VSechny zbyvajici
kreativni ¢innosti jsou zajistovany zejména z externich zdrojd. Nejvice pak vyvoj softwaru (50,8 %) a tvorbu webovych
stranek (48,8 %).

Stredni podniky vyuZivaji vlastnich zdroji zejména u prizkumu trhu (uvedlo 41,6 % stfednich inovujicich podniku),
matematiky/statistiky (28,5 %) a inZenyrstvi/aplikovanych véd (22,9 %). Plvodci vsech ostatnich kreativnich
dovednosti jsou v pfevdZné mite externi subjekty. Napfiklad tvorba webovych stranek je z 58,5 % zajistovana zdroji
mimo podnik, stejné tak i vyvoj softwaru (49,5 %).

U malych inovujicich podnikid je vyuZiti externich zdroji co do poctu dovednosti na stejné Urovni jako u stfednich
podnik(. Malé inovujici podniky pokryvaji vlastnimi zdroji zejména Cinnosti souvisejici s prizkumem trhu (uvedlo
33,4 % malych inovujicich podnikid), matematikou/statistikou (19,1 %) a s inZenyrstvim/aplikovanymi védami (16 %).
Zbyvaijici kreativni dovednosti jsou zajisStovany predevsim z externich zdroji. To plati zejména pro vyvoj softwaru
(50,8 %). Obecné lIze fici, Ze malé inovujici podniky pouZivaji méné kreativnich dovednosti ze zdrojl uvnitf podniku.
Podily u obou zdrojl (interni/externi) jsou nizsi nez u v pripadé stfednich a velkych inovujicich podnikd.



Graf 2.6-2: VyuzZivani kreativnich dovednosti podle jejich nositelt a velikosti podniku u inovujicich podnikd; 2008-2010
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Domdci inovujici podniky zajistuji z vlastnich podnikovych zdroji prevadiné nasledujici dovednosti: prizkum trhu
(uvedlo 39 % téchto podnikd), ¢innosti spojené s matematikou/statistikou (22,2 %) a s inZenyrstvim/aplikovanymi
védami (17,2 %). VSechny zbyvajici kreativni dovednosti obstaravaji zejména z externich zdrojli. To plati napfiklad pro
tvorbu webovych stranek (59,7 %) a grafiku/projektovani/inzerci (40,7 %).

Podniky pod zahrani¢ni kontrolou kromé cinnosti spojenych s matematikou/statistikou (26,4 %) a
s inZenyrstvim/aplikovanymi védami (25,1 %) obstaravaji kreativni ¢innosti prevdiné z externich zdroji. Ze zdroj
mimo podnik zahranicni afilace zajistovaly zejména tvorbu webovych stranek (54,7 %) a vyvoj softwaru (51,5 %).

Graf 2.6-3: Vyuzivani kreativnich dovednosti podle jejich nositelt a vlastnictvi podniku u inovujicich podniki; 2008-2010
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