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5. FILM A HUDBA

Hudebni nosi¢ CD, ktery zapocal na konci minulého stoleti digitalni revoluci v hudebnim pramyslu, oslavi
v roce 2019 jiz 40 let pusobeni na trhu. Distribuce a vyroba digitalnich nahravek na CD nosic¢ich znamenala
znadné Uspory nakladd v osmdesatych a devadesatych letech. Uspory plynouci z digitalizace hudebnich
nahravek v8ak na pocatku milénia vyvazil narast piratstvi a nelegalniho Sifeni hudebnich soubord spojeny
s masovym rozSifenim internetu. Predstavitelé fonografického prdmyslu vidéli v rozvoji internetu zpoc&atku
spiSe hrozbu nez pfilezitost a vénovali znaéné Usili boji proti poskytovatellim pololegalnich sluzeb
umoznujicich volné sdileni hudebnich souborid. Zatimco pocatek digitalizace byl iniciovan velkymi
spole¢nostmi hudebniho pramyslu, v dal$i viné technologickych zmén spojenych s rozvojem internetu
zastavaly tyto firmy spiSe represivni pozici. Patrné i kvuli tomuto postaveni a opozdéni vyvoje kvalitnich
sluzeb umoznujicich legalni stazeni a pfehrani souborl zaznamenal hudebni primysl spolu s rozvojem

internetu znaény propad prodeje hudebnich nahravek (Tschmuck, 2006).

Kazdoro&ni propad prodeji CD v Ceské republice v soudasnosti stale je$té dominantniho fyzického
nosiCe, v8ak zaCaly v poslednich letech jiz vyvazovat pfijmy z digitalnich sluzeb a jejich legalnim
poskytovatellm se nakonec podafilo vyvinout sluzby, které reaguji na souCasné potfeby hudebnich
posluchacu. Vedle zpoplatnénych stazeni digitalnich soubord se o narlst trzeb z digitalné Sifenych nahravek
staraji stale Castéji vyuzivané sluzby poslechu online hudebnich knihoven. Celosvétové pak v roce 2017
pfijmy hudebniho primyslu z digitalnich sluzeb jiz ponékolikaté predCily pfijmy z prodeje z nahravek na
fyzickych nosi¢ich a to zejména diky pfijmim ze streamingovych sluzeb. Ty se v sou¢asné dobé stavaji
jasnym lidrem v oblasti digitalnich sluzeb. (IFPI, 2018)

Pro ekonomickou analyzu hudebniho pramyslu jako celku by bylo vhodné zohlednit
do prezentovanych ukazatelll také trzby z Zivych vystoupeni, které v poslednich letech tvofi stale
vyznamnéjSi ¢ast pFijmua interpretd. Vzhledem k velmi uzkému vymezeni hudebni oblasti v ramci vychoziho
trojsektorového &lenéni kultury jsou v8ak v této publikaci pfijmy z Zivych hudebnich vystoupeni ponechany

mimo oblast zajmu analyzy.

Zatimco u hudebniho pramyslu byl nékolikaletym pozorovanim jasné prokazany vliv internetového
piratstvi na propad prodeje hudebnich nahravek v prvni dekadé druhého milénia (Towse, 2010), u filmového
priimyslu je komplikovangjSi urcit, ktery ¢lanek v ramci slozité struktury této oblasti (produkce, distribuce
do kin, televize €i prostfednictvim DVD a Blu-ray, promitani v kinech) mohl byt zasazen vice a ktery méné.
Ke slozitosti zkoumani filmového primyslu jako celku pfispiva také skute¢nost, Ze probihajici zmény
v jednotlivych ¢astech produkéniho Fetézce jsou navzajem propojené. Pfikladem muaze byt pokles
navstévnosti kin v priibéhu devadesatych let zpusobeny rozvojem videodistribuce a kabelové televize
(MoSna, 2010). Specifika jednotlivych oblasti ekonomiky filmu budou podrobnéji analyzovany v samostatné

kapitole.

Co se tyCe spotrebitelskych navykl, také v oblasti flmu dochazi ke stale €astéjSimu vyuzivani
zpoplatnéného stazeni filmu a online sledovani filmd z pfedplaceného katalogu. V ramci trhu Spojenych
statd doSlo mezi lety 2015 a 2016 k narGstu trzeb z digitalnich sluzeb (stream a download) o 20 % (DEG,
2018). Digitalni sluzby pro prehravani filmu jsou oblibené také v Ceské republice a jsou vyuzivany dokonce

Castéji nez digitalni sluzby pro poslech hudby. Jak ukazuje Graf 26, vroce 2016 vyuzilo internet pro
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sledovani filmu €i videa pfiblizné 48 % populace starsi 16 let (51 % muzl a 46 % zen), zatimco pro poslech

hudby pouze 35 % sledované populace (38 % muzl a 33 % zen).

Graf 26 Podil osob vyuZivajicich internet k poslechu hudby a sledovani filmU ¢i videa v roce 2016 podle
pohlavi
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televize)

Zdroj: VSIT, CsU

Vyuzivani internetu k pfehravani filmu, videa a hudby se také liSi podle vékovych kategorii, jak ukazuje
Graf 27. Ve véku 16-24 let vyuzilo internet ke sledovani film{ a videa 85 % a k poslechu hudby vice nez
79 % osob v této vékové kategorii. S narlistajicim vékem ma pak Cetnost téchto aktivit sestupnou tendenci.
Ve vékové kategorii 65 let a vice se pak sledovani filmd a videa €i poslechu hudby pfes internet vénuje 12,

respektive 6 % populace starsi 65 let.

Graf 27 Podil osob poslouchajici hudbu a sledujicich filmy ¢i videa on-line v roce 2016 podle vékovych
kategorii
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5.1. FILM A VIDEO
Tabulka 5 Vymezeni oblasti filmu a videa podle klasifikace NACE

NACE EKONOMICKA CINNOST

47.63 Maloobchod s audio- a videozaznamy (50%)

59.11 Produkce filmd, videozaznam a televiznich programu
59.12 Postprodukce filmd, videozaznam a televiznich programi
59.13 Distribuce filma, videozdznamu a televiznich programi
59.14 Promitani filmad

77.22 Pronajem videokazet a diskd

Filmova produkce, ktera stoji na pocatku filmového produkéniho a distribuéniho fetézce, se lisi ve svych
specifikach zejména v zavislosti na velikosti filmového trhu jednotlivych zemi. Zatimco produkce ve velkych
zemich s rozvinutou filmovou infrastrukturou je financovana prevazné ze soukromych zdroju a v pfipadé
uspéchu na trhu se da oCekavat nékolikanasobna navratnost z prodanych vstupenek, v mensich zemich je
financovani vyroby filmd odkazané pro svou finanéni naroénost zejména na podporu z vefejnych zdroju
(Towse, 2010). To je také pfipad Ceské filmové produkce, jejiz objem je do jisté miry zavisly na velikosti
finanéni podpory, kterou kazdoro¢né udéluje Statni fond kinematografie (Stanikova, 2015). Statni podpora
ovliviiuje také zahraniéni filmovou produkci v Ceské republice. Jedna se zejména o znovuzavedeni
filmovych pobidek, které od roku 2010 administruje rovnéz Statni fond kinematografie. Do roku 2015 se diky
témto impulzdm dafilo lakat zahrani¢ni producenty a objem zahrani¢ni produkce na nasem Uzemi stoupal.
V letech 2016 a 2017 se zajem o nataceni v Ceské republice navzdory zjednoduseni systému ziskavani
téchto prostfedkl snizil. Podle Asociace producentll v audiovizi v sou¢asné dobé poskytuje filmové pobidky

24 zemi EU a Ceské republika pomalu ztraci konkurenceschopnost. (APA, 2018).

5.1.1. PRIJMY A ZAMESTNANOST
Trzby a zaméstnanost spole&nosti plsobicich v oblasti produkce filmu a videa v Ceské republice se odvijeji
zejména od velikosti zahrani¢ni produkce a reklamy vzhledem k tomu, Ze produkce tuzemskych filmu tvofi
mensSinovou €ast pfijma Ceskych producentd. PFijmy z produkce €eskych filmG pak v roce 2017 rostly,
zatimco objem tvorby reklamy a zahrani¢ni produkce narazil jiz v pfedchozim roce na sveé limity a pfijmy

z téchto Cinnosti podle dat Asociace producentl v audiovizi jiz podruhé za sebou klesaly.

Z dlouhodobého hlediska zazival filmovy trh az do roku 2009 stagnaci. Jak je mozné vidét z Grafu 28,
propad pfijmd se zastavil v roce 2010, jenz byl také prvnim rokem zavedeni filmovych pobidek. Mezi lety
2009 a 2016 pak doslo k narlstu trzeb o 5,6 mid. KE&. V poslednim sledovaném roce pak zaznamenal filmovy
trh dle Podnikové strukturalni statistiky narlst oproti pfedchozimu roku o 1,9 mid. K&. Data reflektuji vedle
filmové produkce napf. distribuci a promitani film{, proto se trend poslednich let mirné li§i od dat Asociace

producentl v audiovizi.
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Graf 28 Prijmy subjektl v oblasti filmu a videa (v mld. K¢)
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Zdroj: Podnikova strukturdlni statistika, CSU

Graf 29 pak nabizi pfehled o samotné produkci vychazejici z dat Asociace producentl v audiovizi. Mezi lety
2008 a 2015 doslo k vyraznému narlstu zahrani¢nich zakazek ¢eskych produkénich spole¢nosti a celkové
pak k ristu obratu ¢eskych producentl. V poslednich dvou letech pak celkovy objem produkce mirné poklesl
a to vlivem snizeni zahrani¢ni produkce. Naopak objem Ceské produkce v poslednich letech dale rostl
amezi lety 2016 a 2017 dosahl narGstu pfiblizné o 120 mil. K& Objem zahrani¢ni produkce v roce 2017
oproti pfedchozimu roku klesl pfiblizné o 420 mil. K& a zakazky z reklamy se navysili pfiblizné o 100 mil. K&.
Celkové dosahly spole¢nosti sdruzené v Asociaci producentd v audiovizi vroce 2016 obratu ve vysi
6,3 mld. K&.

Graf 29 Obrat c¢eskych filmovych producentl (v mld. K¢)
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OrientaCni prehled vyvoje zaméstnanosti mezi lety 2007 a 2016 je patrny z Grafu 30. Na vyvoji
zameéstnanosti se zvySeni objemu filmové produkce po roce 2010 nijak neodrazilo. Statistika, tak jako
v ostatnich oblastech, nezachycuje pracovniky na dohody a OSVC, ktefi mohou tvofit vyznamnou &ast
pracovni sily ve filmovém prdmyslu (Udaje o poctu zaméstnanych osob v oblasti filmu Ize ziskat z Setfeni
VSPS viz dal$i odstavec). Zvy$eni zaméstnanosti filmovych pracovnikil (napf. $tabovych profesi) by mélo
byt logickym nasledkem narlstu filmové vyroby a v ramci Koncepce Ceské kinematografie a filmového
primyslu velikost takového narlGstu vypocitala pro Ministerstvo Kultury spoleénost EEIP (Mejstrik,
Csu
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Chvalkovska a Markova, 2009). Je tedy pravdépodobné, Ze v uplynulych letech doslo v souvislosti
s narstem produkce k navysSeni poc¢tu zaméstnanych osob, ktery se vSak neprojevil v pouzitém ukazateli.
Mezi lety 2007 az 2016 se zaméstnanost v oblasti filmu podle Podnikové strukturalni statistiky pohybovala

v rozpéti 1,4 az 2,2 tis. zaméstnancl na plny pracovni Uvazek.

Graf 30 Pocet zaméstnancu v oblasti filmu a videa (v tis. osob, pfepocéteno na pIné prac. Uvazky)

2,2 2,2 -

1,5 1,5 1,4 15
r————O

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Zdroj: Podnikova strukturdlni statistika, CSU

Jak bylo zminéno vySe, pro oblast filmu a videa Ize provést také odhad celkové zaméstnanosti na zakladé
Udaju z Vybérového S$etfeni pracovnich sil. Zohlednime-li vS§echny zaméstnané osoby (zaméstnance,
podnikatele Ci pracovniky na dohody) bude celkova zaméstnanost v oblasti filmu a videa dosahovat 6 tis.
zaméstnanych osob. Pro oblast filmu a videa je charakteristicky vy$si podil kulturné zamérenych pracovniku
(pfiblizné 4 tis. osob vykonavajicich kulturni profese a 2 tis. osob s povolanim ,ne-kulturniho“ charakteru).
Vétsinu z kulturnich povolani v oblasti filmu a videa pak tvofi technici v oblasti vysilani a audiovizualnich
zaznamu (tedy osoby spadajici svym zaméstnanim do kategorie CZ-ISCO 3521). V oblasti filmu a videa
a Vv jinych kulturnich oblastech pracovalo v roce 2016 odhadem necelych 6 tis. osob s timto povolanim. Mimo
kulturni oblast pak pracovalo pfiblizné 2,3 tis. osob s povolanim svym charakterem spadajicim do kategorie
CZ-ISCO 3521.

Graf 31 Odhad poctu zaméstnanych osob v oblasti filmu a videa v roce 2017 v tis. osob

Technici v oblasti vysilani a
audiovizudlnich zaznamii

M povolani kult. charakteru ® povolani nekult. charakteru B v kult. organizaci M v nekult. organizaci

Osoby zaméstnané v oblasti filmu a videa

Zdroj: Vybérové etfeni pracovnich sil, VSPS
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Udaje o poétu technikd v oblasti vysilani a audiovizudlnich zédznamd z VSPS Ize doplnit také o data
z Informacniho systému o primérném vydélku (ISPV). Tento udaj vSak zahrnuje pouze zaméstnance ve
mzdové a platové sféfe, nikoliv podnikatele a pracovniky na dohodu. Podle ISPV pracovalo ve mzdové
a platové sféfe vroce 2017 priblizné 2 tis. zaméstnancll spadajicich charakierem svého povolani do

kategorie CZ-ISCO 3521 a jejich primérna mzda se pohybovala okolo 32,5 tis. K&.

Z hlediska distribuce je vhodné rozliSit kinodistribuci a distribuci videozaznam( respektive jejich
maloobchodni prodej. O navstévnosti a trzbach ¢eskych kin vede dlouhodobé roéni prehledy Unie filmovych
distributort. Z Grafu 32 je patrny vyrazny propad navstévnosti ¢eskych kin mezi lety 1989 a 1995. Ten byl
ziejmé zplsoben rozmachem videodistribuce a nastupem kabelové televize (Mosna, 2010). V nasledujicich
letech navstévnost v Ceskych kinech stagnovala a ozZiveni se Ceska kina dockala aZ v poslednich letech.
V roce 2016 navstévnost dosahla s 15,6 mil. navstév za rok nejlepSiho vysledku od roku 1993. V roce 2017
sice navstévnost mirné klesla, ale s 15,2 mil. navstévniky za rok je v porovnani s pfedchozimi lety stale
vysoka. Pokladny €eskych kinosall zaznamenaly v roce 2017 Cisté trzby ve vysi 2 mld. K&, pfi¢emz vyrazny
podil na této ¢astce mély fiimy z eské produkce — hned 3 &eské filmy se umistili v nejlepsi desitce film(
z hlediska navstévnosti kinosali v CR. Celkové trzby se v prib&hu let vyviji zejména v zavislosti na

pramérné cené vstupenky.

Graf 32 Navstévnost a trzby ceskych kin (v mil.)
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Zdroj: Unie filmovych distributort

Na rozdil od hudebniho primyslu na ¢eském trhu v sou€asnosti neexistuje organizace, ktera by sdruzovala
distributory filmovych nosicl. Dfive data o Ceském trhu sbiralo Sdruzeni pro podporu formatu DVD
(DVDGroup). Posledni dostupné statistiky jsou za rok 2011 a reflektuji ¢esky a slovensky trh dohromady.
Ty poukazuji na pokles prodeje DVD (v€etné poklesu prodeje levnych pribalovych DVD) a narlst prodejl
Blu-ray nosicu. (Mediaf, 2012) Celkova obliba fyzickych nosi¢l vSak v posledni dobé spiSe opada, svédci
o tom napfiklad i skute€nost, Ze nenahrané blu-ray disky, CD a DVD byly vyfazeny ze spotiebitelského kose
CSU (Potogkova, 2018).

¢su

2017 33



Kulturni pramysly v CR: Audiovizualni a medialni sektor

O aktivitach a trzbach spolecnosti poskytujicich digitalni stazeni filma &i zhlédnuti film{ online nejsou
dostupné data. Nékteré informace se daji ziskat z $etfeni Kult 6-01 provadéném CSU, které bude podrobnéji
rozebrano v Kapitole 6. Filmové katalogy pfistupné online u nas v soucasnosti bezplatné provozuje
napf. Ceska televize & Prima, za poplatek pak televize Nova prostfednictvim sluzby Voyo & jini soukromi
poskytovatelé (napfiklad Alza & 02). Artové filmy pak za poplatek nabizi spoleénost AeroVod
a nejrozsahlejsi databazi zahraniénich filmd a seriald poskytuje od roku 2016 spole¢nost Netflix. V dobé
psani tohoto textu nejsou dostupné Udaje o mife vyuziti této sluzby mezi Ceskymi uzivateli, celosvétové vsak
jiz ziskala pfes 117 mil. pfedplatiteld (Lupa.cz, 2018). Vycerpavajici udaje chybi také o aktivitach podnik
pronajimajicich fyzické nosi¢e kinematografickych dél. Podle udaju Podnikové strukturalni statistiky poklesly
prijmy z pjéovani médii s audiovizualnim obsahem (Pronajem videokazet a diski NACE 77.22) mezi lety
2005-2016 trojnasobné, z 507 mil. K& v roce 2005 na 166 mil. K& v roce 2016.

5.1.2. POHLED SPOTREBITELE

| pfes pomérné& Sirokou popularitu sledovani a stahovani audiovizualniho obsahu, neni zatim v Ceské
republice pfili§ rozSifené vyuziti internetu k nakupu téchto dél (at uz se jedna o objednani fyzickych nosicu €i
jejich stazeni a poslech online). Hudbu ¢&i film pfes internet v poslednim roce nakoupilo 4,4 %
Ceské populace a 8,6 % celkové populace nakupujici pfes internet. Na rozdil od kniznich produktd, které
jsou pres internet nejcastéji kupovany ve fyzické podobé, jsou audiovizualni dila kupovana ¢astéji v digitalni
formé. Pouze 1,2 % populace starSi 16 let nakupovalo hudbu ¢i filmy na fyzickych nosicich, zatimco za
hudbu &i film v digitalni podobé (staZzeni &i stream) zaplatilo v roce 2017 3,6 % jednotlivcl. On-line nahravky
¢i filmy vice kupovali lidé spadajici do mladSich vékovych kategorii (16—34), fyzické nosiCe pak nejastéji
prostfednictvim internetu objednavali lidé starSi 65 let.

Graf 33 Podil forem nakupu filmu a hudby mezi osobami nakupujicimi film ¢i hudbu pres internet v roce
2017
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Zdroj: VSIT, CsU

Zajimavé udaje o spotfebitelskych navycich v oblasti filmu pfinasi také vysledky Setfeni Zivotni podminky CR
z roku 2015. Z vysledkl tohoto Setfeni vyplyva, ze predstaveni v kiné navstivila v uplynulych 12 mésicich
témér polovina populace. NejcastéjSim divodem, pro¢ lidé nenavstivili kino, byl prosty nedostatek zajmu
a dale pak nedostatek ¢asu. DalSimi divody byla vysoka cena vstupenky ¢i velka vzdalenost do nejblizSiho
kinosalu. Kompletni vy€et odpovédi na otazku, zda respondent navstivil v poslednich 12 mésicich kinosal,
nabizi Graf 34.
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Graf 34 Navstéva kina v roce 2015 podle pohlavi
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Oblibenost navstévy kinosalt se dle Gdaji z $etfeni Zivotni podminky CR 2015 znaéné li§i u rdznych
vékovych kategorii a ma s rostoucim vékem sestupnou tendenci. Kino navatévovali nejCastéji mladi lidé ve
véku 16-24 let (85 %) a dale pak lidé ve véku 25-34 let (71 %). S pfibyvajicim vékem obliba této aktivity
klesa. Zminéné vysledky pfinaseji dllezité zjisténi, ze navstéva kina si zatim u mladych lidi drzi silnou pozici

v konkurenci stale sofistikovanéjSich moznosti v oblasti digitélni zabavy.

Graf 35 Navstéva kina v roce 2015 podle vékovych kategorii
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Zdroj: Zivotni podminky CR, CSU

V ramci mezinarodniho srovnani navitévnosti® kin v zemich EU se Ceska republika fadi do prvni dvanactky
zemi s nejvétsi navstévnosti. Nejéastdji pak chodili do kina v severskych zemich Dansku a Svédsku, kde
alespon jednou v roce 2015 navstivilo kinosal vice nez 60 % populace. Nejéastéji pak navstévovali kinosaly

divaci ve Francii, kde témér 30 % populace pfislo do kina v roce 2015 vice nez Ctyrikrat.

6 % . sl s T P . .
Pocet divaku, kteri navstivili ve sledovaném roce kinosal.
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Graf 36 Podil osob, které v poslednim roce navstivily kino (vybranych 12 zemi EU dle miry navstévnosti)
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5.2. HUDBA

1 47,8%

16,6%

47,69
19,3% /8%

Tabulka 6 Vymezeni oblasti hudby podle klasifikace NACE

NACE

EKONOMICKA CINNOST

59.20
47.63

Pofizovani zvukovych nahrdvek a hudebni vydavatelské Cinnosti

Maloobchod s audio- a videozdaznamy (50%)

Struktura oblasti hudby je vzhledem k jejimu uz8imu vymezeni ve srovnani s filmovou oblasti vyrazné

jednodussi. Trh s hudebnimi nahravkami, na ktery je omezena hudebni oblast v definici pouZité pro tuto

analyzu, mGzeme rozdélit na primarni a sekundarni. Primarni trh zahrnuje pofizovani nahravek a jejich

distribuci k cilovym konzumentim prostfednictvim fyzickych nosi€li a v souasnosti stale Castéji pomoci

digitalnich online sluzeb umozniujicich stazeni hudebnich souborl a poslech hudby online. Na sekundarnim

trhu se pak nahravky dostavaji k cilovym spotfebitelim prostfednictvim dalSich sluzeb jako je vysilani radia

¢i poslech ve spoleCenskych zafizenich (restaurace, sportovni stadion apod.). Prostfedky, které plati

provozovatelé zafizeni kolektivnim spravcim, pak tito spravci prerozdéluji vlastnikiim autorskych prav

(Towse, 2010).

Trzby plynouci z prodeje hudebnich nahravek jsou celosvétové rozdéleny mezi nékolik velkych

nahravacich a vydavatelskych spolecnosti. MenSi nezavislé spoleCnosti se pak zaméfuji na okrajovy trh,
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ktery vSak muze byt finanéné zajimavy kvdli jinym navykim a veétSi loajalité hudebnich posluchacu
pohybujicich se na tomto trhu. Stejna situace panuje také na Ceském trhu, ktery ovlada nékolik velkych

spole&nosti a mensi vydavatelstvi dosahuji pouze na 27 % z celkovych trzeb (CNS IFPI, 2018).

5.2.1. PRIJMY A ZAMESTNANOST
Pro analyzu celkovych pfijmd v oblasti vydavani a prodeje zvukovych nahravek byla pouzita pouze data
shromazdovana Ceskou narodni skupinou Mezinarodni federace hudebniho priimyslu (CNS IFPI) vzhledem
k tomu, Ze poskytuji UuplnéjsSi pfehled o prodeji nahravek, ktery je navic mozné rozdélit na fyzické a digitalni
prodeje. Na druhou stranu, udaje o prodeji nahravek nezahrnuji veskeré pfijmy subjektl v oblasti hudby,

které dosahovaly v roce 2016 podle Strukturalni podnikové statistiky vySe zhruba 2 mid. K¢.

Asociace IFPI sdruzuje velké spole¢nosti, jez se podili na stézejni €asti trzeb z hudebnich nahravek,
spolupracuje v8ak i s mensimi vydavatelstvimi, ktera dodavaji ekonomicka data. Casova fada v Grafu 37
zachycuje prudky pokles pfijmd z prodeje hudebnich nahravek mezi lety 2008 a 2010 a nasledny
zpomalujici se propad od roku 2010. Zpomaleni poklesu trzeb bylo zfejmé zplisobené rozsifenim nabidky
online sluzeb, zejména zavedenim sluzby iTunes na Cesky trh. V roce 2014 pak doSlo po dlouhém obdobi
stagnace poprvé k rlstu trzeb, ktery byl ovlivnén narlistem pfijm0 ze zpoplatnénych digitalnich sluzeb. Tento
rust pokracoval i v nasledujicich letech 2015 a 2017 (tyto Udaje jsou navic mirné navySeny o data z mensich

vydavatelstvi, ktera dfive nebyla sledovana).

Graf 37 Pfijmy z prodeje hudebnich nahravek (v mil. K¢)
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Zdroj: CNS IFPI

Vyvoj pfijm0G z digitalnich a fyzickych nosi€d mezi zlomovymi lety 2010 a 2017 zachycuje Graf 38.
Jak je patrné z grafu, podil fyzickych a digitalnich formati se v roce 2017 jiz takfka vyrovnal. Cesky trh tak
pomalu dohani trendy globalniho trhu, kde digitalni sluzby jiZ nékolik let jednoznané& dominuji. Zajimavym
Ukazem poslednich nékolika let je zvySeni zajmu o vinylové nosice, které v roce 2017 tvofily 22% prodeje
fyzickych formatd na Ceském trhu a jejich prodeje jiz Ctvrtym rokem po sobé stoupaji. Naopak pfijmy
z prodanych CD klesaji jiz tfetim rokem. Je tfeba zminit, ze tyto Udaje zahrnuji pouze data od ¢lenskych
spolecnosti IFPI a nékolik vybranych organizaci, se kterymi IFPI spolupracuje. Pokud by se zohlednil cely

hudebni trh, pfijmy z digitadlniho prodeje by jiZ v roce 2017 nad témi fyzickymi podle odhadu IFPI poprvé

¢su
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prevazily. Udaje také nezahrnuji pfijmy z provozovacich prav ke zvukovym nahravkam. Celkové pfijmy
hudebniho pramyslu by pak dosahly podle odhadu v tiskové zprave IFPI v roce 2017 pfiblizné 830 mil. K¢.

Graf 38 Prijmy plynouci z prodeje fyzickych nosicl a digitalnich sluzeb (v mil. K¢, pouze ¢lenské spolecnosti
IFPI a vybrané organizace)
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Zachytit udaje o pracovnim trhu v oblasti hudby je stejné komplikované jako ve filmové oblasti.
Prezentované udaje se tykaji primarné zaméstnancl vydavatelskych a produkénich spoleénosti
a obchodnikl s hudbou. Nikoliv vdak samotnych profesionalnich hudebniku, ktefi by svou ekonomickou
¢innosti spadali spiSe do oblasti scénickych uméni. Pro ¢ast hudebniki a skladatelll vytvarejicich obsah,
ktery je nasledné nahran a distribuovan, navic aktivita v ramci hudebniho primyslu nepfedstavuje hlavni
povolani, ale pouze obCasny pfivydélek. Jak vyplyva z Grafu 39, celkova zaméstnanost v takto vymezené
oblasti ma od roku 2006 spiSe sestupnou tendenci, v roce 2016 pak poprvé oproti pfedchozimu roku mirné

vzrostla a dosahovala vy$e 253 zaméstnanc.

Graf 39 PocCet zaméstnancl v oblasti hudby (v osobach, pfepocéteno na pIné prac. Gvazky)
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Zdroj: Podnikova strukturalini statistika, CSU

Uplngjsi odhad zaméstnanosti v oblasti hudby je mozné ziskat z Vyb&rového $etfeni pracovnich sil, které
zohledhuje vSechny zaméstnané osoby (zaméstnance, podnikatele ¢&i pracovniky na dohody).
Podle udajl z tohoto Setfeni pracovalo v oblasti hudby pfiblizné 3,2 tis. zaméstnanych osob, pficemz
pfiblizné 2,1 tis. vykonavalo povolani ,kulturniho charakteru a 1,1 tis. povolani spiSe ,ne-kulturniho®
charakteru. Do vypoc¢tl o povolanich kulturniho charakteru vstupuji zejména povolani technického razu
(technici v oblasti vysilani a audiovizualnich zaznamu) a samotni hudebnici, zpévaci a skladatelé pusobi
v oblasti hudebniho vydavatelstvi a maloobchodu spige okrajové. Celkové pak evidovala statistika VSPS 6,4

tis. hudebniku, zpévak( a skladateld, pficemz vétsina z nich (5,8 tis) pracovala v nékteré z kulturnich oblasti.
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Graf 40 Odhad poctu zaméstnanych osob v oblasti hudby v roce 2017 v tis. osob
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Zdroj: Vybérové etfeni pracovnich sil, CSU

5.2.2. POHLED SPOTREBITELE
Podrobna studie, ktera by se zaméfovala pouze na posluchace hudby a jejich navyky, nebyla v dobé psani
tohoto textu k dispozici. Narust trzeb z digitalnich prodejli nicméné naznacuje, Ze ochota internetovych
uzivateld vyuzivat online a digitalni sluzby se zvySuje. Z hlediska oblibenosti digitalnich sluzeb roste
popularita poslechu online knihoven (stream), ktery se vroce 2017 postaral o 23 % celkovych pfijm{
z hudebnich nahravek. Naopak oblibenost stahovani nahravek (napf. prostfednictvim sluzby iTunes) v roce
2017 tvofila pouha 4 % celkovych prodeja. Z fyzickych formatt stale dominuje CD, nicméné 6% podil
vinylovych desek na celkovych pfijmech hudebniho trhu byl jesté pfed nékolika lety nepfedstavitelny a do

budoucna Ize o¢ekavat dalsi posileni pozice tohoto formatu.

Graf 41 Podil prodeje jednotlivych format(i a prav k nahravkam na celkovych ptijmech hudebnich
vydavatelstvi v roce 2017
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To, ze Cesti posluchadi davaji prednost digitalnim formatim pred témi fyzickymi, doklada ¢asova fada
v Grafu 42. Podle odhadi CNS IFPI vroce 2017 piijmy z digitalnich nahravek poprvé predgily pfijmy
z fyzickych format a od roku 2013 jejich podil vzrostl takika dvojnasobné. Naopak podil pfijmG z prodeje
fyzickych formatd klesl pfiblizné o &tvrtinu. Jak jiz bylo zminéno vySe, jedna se o odhad pfijmu v celém
hudebnim trhu zahrnujici data od ¢lenskych spole€nosti IFPI, spfiznénych organizaci a dopoc¢téna data

chybéjicich subjektu.

Graf 42 Podil digitdlnich a fyzickych nosi¢li na ptijmech z prodeje hudebnich nahravek (odhad)
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