Audiovizualni a medialni sektor v CR

ZAVER

V této publikaci byly jednotlivé rozebrany oblasti audiovizualniho a medialniho sektoru — knihy a tisk, film,
hudba, rozhlas, televize a videohry — a to zejména z hlediska vykonnostnich ukazatell a pohledu spotfebitele.
Udaje vychazeji predev§im z $etfeni CSU a doplfiujicich dat profesnich organizaci. Probihajici zmény
v audiovizualnim a medialnim sektoru jsou determinované také technologickym vyvojem a rozvojem
internetovych sluzeb, a proto byl této problematice vénovan odpovidajici prostor. Ekonomické vykony podniku
byly v roce 2021 také silné ovlivnény dusledky pandemie covidu-19, ktera zasahla kazdou oblast kulturnich
pramysl{ v jiné mife. Prezentované Udaje vychazeji z vybérovych Setfeni a doplfiujicich studii, a tak je potfeba

zaveéry plynouci z této studie brat predevsim jako orientaéni pfehled trendl poslednich let.

Pro vétsi ¢ast analyzy ekonomickych ukazateld byla pouzita, vzhledem k jejich dostupnosti v dobé
psani textu, data za referenéni rok 2020. Naopak nékteré udaje z pohledu spotfebitele jsou k dispozici za rok
2022. Subjekty v jednotlivych oblastech audiovizualniho a medialniho sektoru financovaly své c&innosti
zejména z vlastnich podnikatelskych aktivit (s vyjimkou filmové produkce a vefejnopravnich médii) a nebyly
ve velké mife odkazané na vefejné finance. Na celkovych pfijmech v audiovizualnim a medialnim sektoru se
v roce 2020 nejvice podilela oblast knih a tisku, kde v3ak v ramci meziro&niho srovnani doslo k vice jak 5%
propadu. Oproti pfedchozimu roku klesaly pfijmy i v oblasti filmu a videa, ktera zaznamenala strmé;jsi pad —
témér ctvrtinovy. V oblasti rozhlasu pfijmy stagnovaly a zlstaly na stejnych &islech. Nejprogresivnéji se
vyvijela oblast videoher, kde se dafi UspéSné exportovat eské hry na zahraniéni trh — doslo zde k 24% nardstu
pfijmu. Ve sledovaném obdobi se ekonomicky dafilo také spoleénostem v oblasti hudebniho prdmyslu, ktery
stale tézi z rostouciho zajmu o streamingové sluzby. Stabilni vysledky a mirny rast v poslednich letech

vykazuje rovnéz oblast televize, ktera stale plati za jedno z nejvyznamnéjSich médii pro umisténi reklamy.

Spotfebitelé zbozi a sluzeb v audiovizualnim a medialnim sektoru se pak lisili zejména v mire vyuziti
internetu a novych technologii v ramci jednotlivych oblasti. Zatimco hrani videoher online bylo vcelku
oCekavatelné doménou zejména mladych lidi, ¢etba online zprav zaznamenala vice nez 80% podil ve vSech
vékovych kategoriich uzivatell internetu, tedy pfekvapivé i u starSi populace. PFi vyuziti digitalnich hudebnich
sluzeb v roce 2021 jednoznaéné dominoval streaming (pfehravani skladeb v ramci hudebniho katalogu) nad
zpoplatnénym stazenim digitalnich souborud. Sledovani filmd a videa pfes internet bylo rozSifené u velké ¢asti
populace, z niz témé&r &tvrtina za tyto sluzby platila. Cteni placenych periodik a knih v digitalni formé nebylo
v minulych letech pfili§ rozSifené. Rozdilné navyky bylo moZné sledovat v muzské a Zenské populaci
v souvislosti s Cetbou knih — mezi Zenami najdeme daleko vice Ctenafek nez v muzské populaci. Posluchadi
rozhlasovych stanic preferuji, soudé podle programové struktury, u sou€asné hudby spiSe zahrani¢ni tvorbu,

zatimco u hudby minulych dekad mnohdy pfevazuje pomér ¢eskych interpretd nad zahrani¢nimi.

Trendy ve spotiebitelském chovani a ekonomické vykony subjektll se ve sledovaném obdobi ménily
v dlsledku koronavirové pandemie a jejich dozvuku. Viadni omezeni volného pohybu osob dopadla zejména
na provozovatele maloobchodu s kulturnim zbozim, provozovatele zafizeni, producenty, pofadatele akci
ataké autory a nakladatele. Naopak néktefi poskytovatelé vysilani a digitalnich sluZzeb mohli tézit ze
zvySeného zajmu o média v souvislosti s vét§im mnoZstvim volného &€asu napfi¢ vékovymi skupinami

obyvatel.
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