AudiovizuaIni a medialni sektor v CR

5. FILM A HUDBA

Hudebni nosi¢ CD, ktery na konci minulého stoleti zapocal digitalni revoluci v hudebnim prdmyslu, oslavil
vroce 2022 jiz 43 let pusobeni na trhu. Fyzické nosiCe jsou vSak na zacatku druhé dekady pomalu
nahrazovany digitalnimi platformami a stavaji se fenoménem pro zapalenéjsi hudebni fanousky. Ti spiSe nez
CD vsak stale ¢astéji voli vinylové desky, jejichz prodeje kazdoroéné rostou. Celosvétovy trh s nahravkami
tahnou pfijmy ze streamingu, zatimco pfijmy ze staZzenych nahravek za poplatek se kazdoroCné snizuji.

Vyznamnou ¢ast pfijmu tvofi kazdoro¢né také poplatky za provozovaci prava (IFPI, 2022).

Pro ekonomickou analyzu hudebniho primyslu jako celku by bylo vhodné zohlednit
do prezentovanych ukazatelll také trzby z Zivych vystoupeni, které jsou dalezitym zdrojem pFijm( interpretd.
Vzhledem k velmi uzkému vymezeni hudebni oblasti v ramci vychoziho trojsektorového &lenéni kultury jsou

v3ak v této publikaci pfijmy z zivych hudebnich vystoupeni ponechany mimo oblast zajmu analyzy.

Stejné jako hudebni nahravky jsou také audiovizualni dila (filmy a serialy) stale ¢astéji vyhledavana
prostfednictvim streamingovych platforem. To se promita do ekonomickych vykon( subjektl v ramci
jednotlivych dil¢ich oblasti filmového pramyslu. Podle Gdaj Evropské audiovizualni laboratofe byl v poslednim
predcovidovém roce jedinym dlouhodobé rostoucim segmentem v oblasti audiovize pravé streaming
(zpfistupnéni audiovizualniho obsahu na online platformé&). Tento trend se plné projevil v roce 2020, kdy si
streamovaci sluzbu predplatilo 178,9 milionu uZivatell, coz pfedstavuje 46% nar(ist ve srovnani s predchozim
rokem, kdy si tuto sluzbu zfidilo 122,4 milionu predplatitel(l. Nejvice zasazenym segmentem z hlediska pFijm
se vroce 2020 vlivem protiepidemickych restrikci stala kina, ktera ve srovnani s rokem 2019 vykazala
55% ztratu. PFijmy z pokladen kinosalll se na evropském trhu propadly v roce 2020 o téméf 6 % ve srovnani
s rokem predchozim. Trzby z prodeju fyzickych nosi¢li potvrzuji trend posledniho obdobi, kdy kazdoro¢né
klesaji zhruba 0 5 % (EAO, 2021).

V Cesku jsou pro poslech hudby &i prehravani videi a filmi nejéastgji vyuzZivany tzv. sdilené sluzby
(napf. YouTube, Vimeo, Soundcloud). Jak ukazuje Graf 5.1, v roce 2022 vyuzilo tyto platformy pro sdilené
sledovani filmu &i videa pfiblizné 60 % osob starSich 16 let (63 % muzl a 57 % zen). Podily téchto osob
kazdym rokem stoupaji, jeSté pred 4 lety sledovalo tyto stranky 44 % osob (47 % muzl a 41 % zen). Vyuziti
jinych typu audiovizualnich sluzeb bude rozebrano v jednotlivych kapitolach.

Graf 5.1 Podil osob starSich 16 let vyuzivajicich sdilené online sluzby (napf. YouTube, Vimeo,
Soundcloud) ke sledovani filma ¢i videa
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Zdroj: Vyb&rové Setfeni o informaénich a komunikaénich technologiich, CSU
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5.1. FILM A VIDEO

Tabulka 5.1 Vymezeni oblasti filmu a videa podle ekonomickych €innosti

CZ-NACE EKONOMICKA CINNOST

47.63 Maloobchod s audio- a videozaznamy (50 %)

59.11 Produkce film(, videozaznamu a televiznich program
59.12 Postprodukce filmU, videozaznama a televiznich programu
59.13 Distribuce filmu, videozaznam a televiznich programu
59.14 Promitani filmu

77.22 Pronajem videokazet a disk

Vyroba audiovizualnich dél je vzhledem k vysokym vstupnim nakladim ve velké mife zavisla na vefejné
podpofe. Zejména celovecerni filmy vznikaji ve vétsiné statd diky podpofe z vefejnych zdroju s vyjimkou
studiovych filmd v USA, které nejsou diky zazemi nadnarodnich korporaci odkazany na vicezdrojové
financovani. Dulezitou roli v evropské produkci filmu hraje také spolufinancovani televiznimi provozovateli. Ti
se staraji pfiblizné o pétinu financovani celkové filmové produkce. Soukromi investofi pak pokryji Sestinu

celkovych financi na vyrobu filma (EAO, 2021).

Také Ceska filmova produkce je ve velké mife zavisla na vysi vefejné finan¢ni podpory, kterou
kazdoro¢né udéluje Statni fond kinematografie (Stanikova, 2015). Statni podpora ovliviiuje také zahrani¢ni
filmovou produkci v Ceské republice. Jedna se zejména o filmové pobidky, které byly poprvé zavedeny v roce
2010. V lednu 2022 byl ale pfijem zadosti na filmové pobidky pozastaven, coz vytvofilo v audiovizualnim
pramyslu krizovy stav, jehoz dusledkem byla hrozba odlivu zahraniéni produkce. Reakci na tuto situaci bylo
rozhodnuti viady Ceské republiky o navyseni finanénich prosttedkd pro fimové pobidky o 570 milion(i v roce
2022 s naslednou podporou v letech 2023 az 2024. Pobidkové systémy funguji v desitkdch zemi svéta a jen

v Evropé jsou zavedeny u vice nez 30 zemi (APA, 2022).

5.1.1. PRIJMY A ZAMESTNANOST
Jak je zfejmé z Grafu 5.2, celkové pfijmy subjektl s pfevazujici ekonomickou ¢€innosti v oblasti filmu
v Cechach vzrostly mezi lety 2009 a 2019 o 8,9 mld. K€ na 21,5 mld. K&, v prvnim pandemickém roce 2020
nasledoval vyrazny pokles na 16,3 mld. K&. Data z Podnikové strukturdlni statistiky reflektuji ekonomické
¢innosti filmové produkce, postprodukce, distribuce, maloobchodu, puj¢oven a promitani. Tak jako v jinych
oblastech tato suma nezohlednuje subjekty s jinou prevazujici ekonomickou €innosti, které se také

vyznamnou mirou podileji na vyrobé audiovizualnich dél.

Graf 5.2 Prijmy subjektli v oblasti filmu a videa (v mid. K¢)
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Graf 5.3 pak nabizi pohled zizeny pouze na produkci audiovizualnich dél vychazejici z dat Asociace
producent( v audiovizi (APA). Podle téchto dat se mezi lety 2017 a 2019 vyrazné zvysily pfijmy produkce ze
zahrani¢nich dél — takika dvojnasobné z 3,2 mld. K& v roce 2017 na 6,3 mld. K& v roce 2019. Pfijmy €eskych
producent( audiovizualnich dél ze zakazek zahrani¢ni produkce tak vzrostly mezi lety 2010—-2019 pfiblizné

devitinasobné.

Na tomto narUstu se pravdépodobné podilelo mimofadné navyseni statni podpory ve formé filmovych pobidek
z 800 mil. K& vroce 2018 na 1,3 mld. K¢ v roce 2019. Pfijmy z produkce Ceskych dél se v poslednich
pfedcovidovych letech pohybovaly nad hranici 1 mld. K& a pfijmy z reklamni produkce kolem 2 mid. K¢.

Celkové prijmy ¢eskych producentt v oblasti audiovize dosahly v roce 2019 pfiblizné 9,4 mid. K&.

Rok 2020 pfinesl ve srovnani s pfedchozim rokem propad ve vSech sledovanych segmentech audiovizualniho
trhu. Celkovy pokles pfijmu zplsobeny zejména zastavenim produkce v dlsledku jarnich vladnich opatfeni
proti Sifeni pandemie covidu-19 se pohyboval okolo 18 %. Nejvyrazné&jsi meziroéni pokles zaznamenaly pfijmy
z reklamni produkce, které poklesly o 42 % a dosahly nejhorSich vysledkd od roku 2002. PFijmy z produkce
Ceskych filmd se v roce 2020 pohybovaly t€sné pod hranici 1 mid. KE a oproti roku 2019 poklesly o 25 %.
Celkové plati, ze dopady pandemie nejvice pocitily producentské spolecnosti film{ do kinodistribuce. Naopak
vzhledem ke zvySené poptavce po dilech distribuovanych prostfednictvim streamingovych platforem typu

Netflix ¢i HBO GO se da do budoucna ocekavat zvySeni vyroby pofad sméfujicich na tento trh.

Rok 2021, rovnéz poznamenany pandemii a zni plynoucich zdrZeni spojenych s jarnim lockdownem, byl
— alespon co se tyde obratu ze zahraniéni filmové produkce v CR — rekordni. Pkijmy z této oblasti se i diky
v€asné adaptaci trhu na nové podminky v roce 2021 vySplhaly na 8,7 mld. K& a vyrazné tak predcily maximalni
hodnoty z roku 2019. PFijmy z produkce ¢eskych dél (1,3 mid. KE&) a z reklamni produkce (1,9 mid. K¢&) se
vratily zhruba na uroven pfedcovidového roku 2019 (APA, 2021, 2022).

Graf 5.3 Prijmy ¢eskych producentt v oblasti audiovize (v mid. K¢)
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Zdroj: Asociace producentl v audiovizi

Orientacni pfehled vyvoje zaméstnanosti mezi lety 2008 a 2020 je patrny z Grafu 5.4. Statistika, tak jako

v ostatnich oblastech, nezachycuje pracovniky na dohody a OSVC, ktefi tvofi vyznamnou &ast pracovni
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sily ve filmovém primyslu, stejné jako zaméstnance subjektd s jinou prevazujici ekonomickou ¢innosti.
Mezi lety 2008 az 2020 se zamé&stnanost v oblasti filmu podle Podnikové strukturalni statistiky pohybovala

v rozpéti 1,3 az 2,2 tis. zaméstnancu v pfepoctu na plny pracovni Uvazek.

Graf 5.4 Pocet zaméstnancli v oblasti filmu a videa (v tis. osob, pfepoéteny na pIné pracovni tvazky)
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Zdroj: Podnikova strukturalni statistika, CSU

Pro oblast filmu a videa Ize provést také odhad celkové zaméstnanosti na zakladé udaji z Vybérového Setfeni
pracovnich sil. Zohlednime-li vSechny pracujici osoby (zaméstnance, podnikatele ¢i pracovniky na dohody),
bude celkova zaméstnanost v oblasti filmu a videa dosahovat 7,7 tis. zaméstnanych osob. V roce 2020
pracovalo v oblasti filmu pfiblizné 4,7 tis. osob vykonavajicich kulturni profese a 3 tis. osob s povolanim
»ne-kulturniho® charakteru. Velkou &ast z kulturnich povolani v oblasti filmu a videa tvofi technici v oblasti
vysilani a audiovizualnich zaznamu (tedy osoby spadajici svym zaméstnanim do kategorie CZ-ISCO 3521).
V oblasti filmu a videa a v jinych kulturnich oblastech pracovalo odhadem 4,9 tis. osob s timto povolanim

a mimo kulturu (napf. kameraman u firmy, jejiz primarni ¢innosti neni film) jich pracovalo pfiblizné 1 tis.

Graf 5.5 Odhad poctu pracujicich osob v oblasti filmu a videa, 2020

Technici v oblasti vysilani a
Oblast filmu a videa audiovizualnich zaznamu
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povolani ne-kulturniho charakteru mimo kulturni organizaci

Pozn.: jedna se o prumeér za roky 2019, 2020 a 2021
Zdroj: Vybérové Setfeni pracovnich sil, CSU

Udaje o poétu technikd v oblasti vysilani a audiovizudlnich zédznamd z VSPS Ize dopinit také o data
z Informacéniho systému o primérném vydélku (ISPV). Tento Udaj vSak zahrnuje pouze zaméstnance ve

mzdové a platové sféfe, nikoliv podnikatele a pracovniky na dohodu. Podle ISPV pracovalo ve mzdoveé
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a platové sféfe v roce 2021 priblizné 1,9 tis. zaméstnancu spadajicich charakterem svého povolani do této

kategorie (CZ-ISCO 3521) a jejich hruba priimérna mési¢ni mzda se pohybovala okolo 40,2 tis. K&.

Z hlediska distribuce je vhodné rozlisit kinodistribuci a distribuci videozaznamu, respektive jejich
maloobchodni prodej. O navstévnosti! a trzbach ceskych kin vede dlouhodobé roéni prehledy Unie filmovych
distributorti. Z Grafu 5.6 je patrny vyrazny propad navstévnosti ¢eskych kin mezi lety 1989 a 1995. Ten byl
zifejmé zplUsoben rozmachem videodistribuce a nastupem kabelové televize (MoSna, 2010). V nasledujicich
letech navstévnost v Ceskych kinech stagnovala a ozZiveni se Ceska kina dockala az v poslednich letech.
V roce 2019 navstévnost dosahla s 18,3 mil. navstév nejlepSiho vysledku od roku 1993 a oproti pfedchozimu

roku vzrostla o necelé 2 mil. navstév.

PFiznivy vyvoj navstévnosti z poslednich let vSak ukoncila vina pandemie covidu-19, béhem které byla
vlivem vladnich opatfeni proti Sifeni nemoci a naslednym lockdown(m kina zcela zaviena ¢i se musela potykat
s omezenim poctu divaku pfitomnych v salech. Navstévnost tak v roce 2020 dosahla pouze tfetinovych hodnot
roku 2019 a pohybovala se okolo 6,4 mil. navstév. Celkové trzby z prodeje vstupenek ve vysi 906 mil. K&
poprvé od roku 2005 nepfesahly miliardovou hranici. V roce 2021 se navstévnost lehce navysila na 7,1 mil.

navstév a trzby ze vstupného s vysledkem 1,1 mld. K¢ alespon prekrocily miliardovou hranici.

Graf 5.6 Navstévnost a trzby ¢eskych kin
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Zdroj: Unie filmovych distributor(

Z aktualnich dat Unie filmovych distributort je mozné porovnat udaje o navstévnosti kinosall v prvni poloviné
roku 2022 s navstévnosti ve stejném obdobi v pfedchozich letech. Zatimco v prvni poloviné roku 2019
dosahovala celkova navstévnost kin necelych 9 mil., v prvni poloviné nasledujiciho roku pfivitala kina necelé
4 miliony navstévnika. V prvnim pololeti roku 2021 klesla navstévnost oproti roku 2020 pfiblizné osminasobné
na bezmala 500 tis. divakd. Bézna kina byla v dobé nejtvrdSich protiepidemickych opatfeni zavfena
a navstévnost drzela nad nulou pouze autokina. Katastroficky scénar se vsak v roce 2022 nepotvrdil — do kin

dorazilo v prvnich Sesti mésicich necelych 6,5 mil. navstévnikl, coz je pouze o 28 % méneé nez v referenénim

1 Pocet divaku, ktefi ve sledovaném roce navstivili kinosal.
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roce 2019, a v poslednich sledovanych mésicich jiz jde znat navrat do normalu. Za pfiznivymi Cisly stoji

zruSeni vladnich opatfeni proti covidu a s nim spojené znovuotevieni multikin (UFD, 2022).

Graf 5.7 Navstévnost ¢eskych kin v prvni poloviné roku

m2019 2020 =2021 m=m2022

leden unor brezen duben kvéten ¢erven

—_ —_ N N
o ()] o [¢)]

o
)

Navstévnost (mil. navstév)

o
o

Zdroj: Unie filmovych distributort

Zatimco protipandemicka opatfeni negativné ovlivnila v letech 2020-2021 navstévnost kinosalu, nepfimo

zfejmé podpofila sledovani audiovizualnich dél prostfednictvim streamingu.

Napf. streamingovy gigant Netflix ohlasil za rok 2020 oproti pfedeslému roku v globalnim méritku rekordni
narlst 37 mil. novych predplatitell. Trend narGstu poctu predplatitell trval i v nasledujicim obdobi, kdy jich
mél Netflix ve tfetim Ctvrtleti roku 2022 celosvétové 223 mil., coz je o 2,5 mil. vice nez ve druhému Ctvrtleti
stejného roku (STATISTA, 2021, 2022).

O aktivitach a trzbach spolecnosti poskytujicich digitalni sluzby na ¢eském trhu nejsou dostupna
ucelena data. Né&které informace se daji ziskat z $etfeni Kult 6-01 a VSIT provadénych CSU. Filmové katalogy
pFistupné online u nas v soudasnosti bezplatné provozuje napf. Ceska televize & Prima, za poplatek pak
televize Nova prostfednictvim sluzby Voyo &i jini soukromi poskytovatelé (napfiklad O2). Artové filmy pak za
poplatek nabizi od fijna 2022 spole€nost KVIFF.TV (byvaly Aerovod). Spole€nost Netflix vstoupila na Cesky
trh v roce 2016.

Okrajovym segmentem trhu se stavaji fyzické nosi¢e audiovizualnich materiall. O tom svédci
napfiklad skute¢nost, Ze nenahrané blu-ray disky, CD a DVD byly vyfazeny ze spotfebitelského kose CSU
(Potockova, 2018). Podle udaji Podnikové strukturalni statistiky poklesly pfijmy z pGjcovani médii
s audiovizudlnim obsahem (Prondjem videokazet a diskli NACE 77.22) mezi lety 2005-2020 vic nez

trojnasobné — z 507 mil. K& na 158 mil. K&.

5.1.2. POHLED SPOTREBITELE
Mozna pravé z diivodu pomérné velké popularity sledovani a bezplatnych stahovani videi nebylo v Cesku
dlouhou dobu bé&zné za tento obsah platit. V roce 2018 se Cesko dokonce ocitlo se 4% podilem platicich
uzivatel audiovizualniho obsahu (streamu €i stahnuti videi, serialt a film{) na poslednim misté zebfiCku zemi

EU. V roce 2020 si Cesko mirné polepsilo a podil uZivatel( placeného audiovizualniho obsahu stoupl na 12 %.
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V ramci mezinarodniho srovnani obsadilo Cesko &tvrtou pozici od konce. Za dal$i dva roky vzrostl podil
uzivateld v Cesku na dvojnasobek (24 %). Ovsem kvili tomu, Ze v ostatnich statech se podily uzivatel(i také
navysily, posunulo se Cesko v pomysiném Zebfi¢ku pouze o dvé piicky vySe a nachazi se na $esté pozici
odspoda. Prameér statll EU27 ¢inil v roce 2022 42 %.

Graf 5.8 Podil uzivateli placenych audiovizualnich sluzeb ve véku 16-74 let v roce 2022 v zemich EU
(v %)
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Zdroj: ICT usage in households and by individuals, Eurostat

Ne zrovna nejaktualnéjsi, ale stale zajimavé udaje o spotfebitelskych navycich v oblasti filmu pfinasi také
vysledky $etfeni Zivotni podminky CR z roku 2015. Z vysledk( tohoto $etfeni vyplyva, Ze alespor jednou
navstivila v uplynulych 12 mésicich kino témér polovina populace. Nejcastéj§im dlvodem, proc¢ lidé
nenavstivili kino, byl prosty nedostatek zajmu a dale pak nedostatek ¢asu. Dal§imi dlivody byla vysoka cena
vstupenky Ci velka vzdalenost do nejbliz§iho kinosalu. Vycet odpovédi na otazku, zda respondent navstivil
v poslednich 12 mésicich kinosal, nabizi Graf 5.9.

Graf 5.9 Podil osob starsich 16 let podle toho, zda navstivily v poslednich 12 mésicich kino v roce 2015
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Oblibenost navstévy kinosalt se dle udajtl z Setfeni Zivotni podminky 2015 znaéné li§i u raznych vékovych
kategorii a ma s rostoucim vékem sestupnou tendenci. Kino nav&tévovali nej¢astéji mladi lidé ve véku 16-24
let (85 % z nich) a dale pak lidé ve véku 25-34 let (71 %). S pfibyvajicim vékem obliba této aktivity klesa.
Zminéné vysledky pfinaseji dulezité zjisténi — navstéva kina si u mladych lidi drzela silnou pozici v konkurenci
stale sofistikovanéjSich moznosti v oblasti digitalni zabavy.

Graf 5.10 Podil osob, které alespori jednou v poslednich 12 mésicich navstivily kino v roce 2015, podie
vékovych kategorii
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V rdmci mezinarodniho srovnani navétévnosti kin v zemich EU se Ceska republika fadila do prvni poloviny
zemi s vy$8i navitévnosti. Nejvyssi podil navstévnikd kinosalti mély severské zemé Dansko a Svédsko, kde
alespon jednou v roce 2015 navstivilo kinosal vice nez 60 % populace. NejCastéji pak navstévovali kinosaly
divaci ve Francii, kde téméf 30 % populace pfislo do kina v roce 2015 vice nez Ctyfikrat.

Graf 5.11 Podil osob starSich 16 let, které v poslednich 12 mésicich navstivily kino v roce 2015,
v zemich EU (v %)
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Zdroj: EU-SILC, Eurostat
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5.2. HUDBA
Tabulka 5.2 Vymezeni oblasti hudby podle ekonomickych €innosti
CZ-NACE EKONOMICKA CINNOST
59.20 Pofizovani zvukovych nahravek a hudebni vydavatelské €innosti
47.63 Maloobchod s audio- a videozaznamy (50 %)

Struktura oblasti hudby je vzhledem k jejimu uzSimu vymezeni ve srovnani s filmovou oblasti vyrazné
jednodussi. Trh s hudebnimi nahravkami, na ktery je hudebni oblast pro potieby této analyzy omezena,
muUzeme rozdélit na primarni a sekundarni. Primarni trh zahrnuje pofizovani nahravek a jejich distribuci
k cilovym konzumentim prostfednictvim fyzickych nosi¢li a v souCasnosti stale Castéji pomoci digitalnich
online sluzeb umoznujicich stazeni hudebnich souborl a poslech hudby online. Na sekundarnim trhu se pak
nahravky dostavaji k cilovym spotrebiteliim prostfednictvim dalSich sluzeb, jako je vysilani radia ¢i poslech ve
spolecenskych zafizenich (restaurace, sportovni stadion apod.). Prostfedky, které plati provozovatelé zafizeni

kolektivnim spravcim, pak tito spravci prerozdéluji vliastnikm autorskych prav (Towse, 2010).

Trzby plynouci z prodeje hudebnich nahravek jsou celosvétové rozdéleny mezi nékolik velkych
nahravacich a vydavatelskych spole¢nosti. MenSi nezavislé spole¢nosti se pak zaméfuji na okrajovy trh, ktery
v8ak mlze byt finanéné zajimavy kvdli jinym navykdm a vétsi loajalité hudebnich posluchaél pohybuijicich se
na tomto trhu. Stejna situace panuje také na ¢eském trhu, ktery ovlada nékolik velkych spole¢nosti a mensi

vydavatelstvi dosahuji mensinovy podil z celkovych trzeb (CNS IFPI, 2021).

5.2.1. PRIJMY A ZAMESTNANOST
Pro analyzu celkovych pfijm0 v oblasti vydavani a prodeje zvukovych nahravek byla pouzita pouze data
shromazdovana Ceskou narodni skupinou Mezinarodni federace hudebniho pramyslu (CNS IFPI). Poskytuiji
totiZ podrobnéjsi pfehled o prodeji nahravek, ktery je navic mozné rozdélit na fyzické a digitalni prodeje. Na
druhou stranu udaje o prodeji nahravek nezahrnuji vesSkeré pfijmy subjektd v oblasti hudby, které dosahovaly

v roce 2020 podle Strukturalni podnikové statistiky vySe zhruba 2,4 mid. K¢&.

Asociace IFPI sdruzuje velké spolecnosti, jez se podileji na stézejni €asti trzeb z hudebnich nahravek,
spolupracuje véak i s mensimi vydavatelstvimi, kter4 dodavaji ekonomicka data. Casova fada v Grafu 5.12
zachycuje prudky pokles pfijma z prodeje hudebnich nahravek mezi lety 2008 a 2010 a nasledny zpomalujici
se propad od roku 2010. Zpomaleni poklesu trzeb bylo zfejmé zpUsobené rozsifenim nabidky online sluzeb,
zejména zavedenim sluzby iTunes na Cesky trh. V roce 2014 pak dosSlo po dlouhém obdobi stagnace poprvé
k rustu trzeb, ktery byl ovlivnén nardstem pfijma ze zpoplatnénych digitalnich sluzeb. Tento rust pokracoval
i v nasledujicim obdobi 2015 az 2021 — tyto Udaje jsou navic mirné navySeny o data z mensich vydavatelstvi,
ktera dfive nebyla sledovana.

,
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Graf 5.12 Prijmy z prodeje hudebnich nahravek (v mil. K¢)

756

576 527 506 556

491 502

410

358 371
300 281 264 283 327 331

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Zdroj: CNS IFPI

Vyvoj pfijmU z digitalnich sluzeb a fyzickych nosi¢l mezi lety 2010 a 2021 zachycuje Graf 5.13. Jak je patrné,
podil digitalnich formatd na celkovych pfijmech v roce 2021 jiz poétvrté prevysil podil fyzickych nosi¢d. Cesky
trh tak dohani trendy globalniho trhu, kde digitalni sluzby jiz del§i dobu jednozna¢né dominuji. Zajimavym
Ukazem poslednich nékolika let je zvySeni zajmu o vinylové nosiCe, které v roce 2021 tvofily 42 % prodeje
fyzickych formatQ na ¢eském trhu. Pfijmy z prodeje CD maiji dlouhodobé sestupnou tendenci a v porovnani
s Udaji pfed deseti lety poklesly na tfetinovou hodnotu. Udaje nezahrnuji pfijmy z provozovacich prav ke
zvukovym nahravkam. Celkové pfijmy trhu s hudebnimi nahravkami zahrnujici vSechny segmenty podle
odhadu v tiskové zpravé IFPI v roce 2021 dosahly pfiblizné 1,4 mid. K& (CNS IFPI, 2022).

Graf 5.13 Prijmy z prodeje digitalnich sluzeb a fyzickych nosic¢u (v mil. K¢, pouze ¢lenské spole€nosti
IFPI a vybrané organizace)
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Zachytit udaje o pracovnim trhu v oblasti hudby je stejné komplikované jako ve filmové oblasti.
Prezentované udaje se tykaji primarné zaméstnancl vydavatelskych a produkénich spole¢nosti a obchodniku
s hudbou. Nikoliv vS8ak samotnych profesionalnich hudebniku, ktefi by svou ekonomickou cCinnosti spadali
spiSe do oblasti scénickych uméni. Pro ¢ast hudebniku a skladatelt vytvarejicich obsah, ktery je nasledné
nahravan a distribuovan, navic aktivita v ramci hudebniho primyslu nepfedstavuje hlavni povolani, ale pouze
obgasny pfivydélek. Jak vyplyva z Grafu 5.14, méa celkova zaméstnanost, do niZ nejsou zapoditani pracovnici
na dohody a OSVC, v takto vymezené oblasti od roku 2006 spiSe sestupnou tendenci a ve sledovaném obdobi

2006—-2020 klesla o dvé tfetiny na 172 zaméstnancu v roce 2020.
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Graf 5.14 Poc¢et zaméstnanci v oblasti hudby (v osobach, prepoéteny na plné pracovni Gvazky)
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UpIngjsi odhad zaméstnanosti v oblasti hudby je mozné ziskat z Vybérového Setfeni pracovnich sil, které
zohlednuje vSechny pracujici osoby (zaméstnance, podnikatele €i pracovniky na dohody). Podle udajl z tohoto
Setfeni pracovalo v roce 2020 v oblasti hudby (ktera dle NACE zahrnuje pouze vydavatelské innosti a

maloobchod s nahravkami) méné nez 1 tis. osob.

Dale pak evidovala statistika VSPS 6,3 tis. hudebnik(i, zpévaku a skladatell, pfisemz vétsina z nich (5,8 tis)
pracovala v nékteré z kulturnich organizaci. OvSem jak jiz bylo zminéno vySe, ti spadaji dle klasifikace NACE

do scénického uméni, nikoliv do audiovizualniho a medialniho sektoru.

Graf 5.15 Odhad po¢tu osob pracujicich v oblasti hudby — hudebnici, zpévaci a skladatelé, 2020

m v kulturni organizaci
mimo kulturni organizaci

Pozn.: jedna se o primér za roky 2019, 2020 a 2021

Zdroj: Vybé&rové Setfeni pracovnich sil, CSU

Tyto udaje je mozné doplnit také o data o hudebnicich, zpévacich a skladatelich z Informacniho systému
o primémém vydélku (ISPV), ktery zahrnuje pouze zaméstnance ve mzdové a platové sféfe, nikoliv
podnikatele a pracovniky na dohodu. Podle ISPV pracovalo ve mzdové a platové sféfe v roce 2021 pfiblizné
2,4 tis. zaméstnancl spadajicich charakterem svého povolani do této kategorie (CZ-ISCO 2652) a jejich hruba

priimérna mési¢éni mzda dosahovala vySe 38,5 tis. K&.

é Slj 2021 39



AudiovizuaIni a medialni sektor v CR

Dopady pandemie na hudebni pramysl v roce 2020 se projevily nejvice v oblasti vefejnych produkci. Omezeni
kulturnich akci postihlo nejen provozovatele klubl, hudebniky a techniky, ale také vydavatele a autory
v souvislosti s pfijmy z provozovacich prav. Podle dat Ochranného svazu autorského poklesly pfijmy
z vefejného provozovani za uziti autorskych prav v roce 2020 z ddvodd pandemie ve srovnani s rokem 2019
priblizné o polovinu, propad ve struktufe pfijm0 autorll a nakladateld mezi lety 2020-2021 pak cinil dalSich
necelych 11 % (OSA, 2021, 2022).

Trh s fyzickymi nosici, ktery se celosvétové v poslednich letech potykal s Ubytkem zajmu, zaznamenal v roce
2021 navrat ke stavu v roce 2019. Streamovacich platforem se pandemie nedotkla, strmym tempem rostly.
Spotify, lidr na trhu streamingu, ve tfetim kvartalu 2022 zaznamenal globalné jiz 195 mil. pfedplatitell, coz je
o 71 mil. vice nez ke konci pfedpandemického roku 2019 (STATISTA, 2022).

5.2.2. POHLED SPOTREBITELE
Podrobna studie, ktera by se zaméfovala pouze na posluchace hudby a jejich navyky, nebyla v dobé
zpracovani tohoto textu k dispozici. Narust trzeb z digitalnich prodeju nicméné naznacuje, Ze ochota
internetovych uzivatell platit za online a digitalni sluzby se pomalu zvySuje. Z hlediska oblibenosti digitalnich
sluzeb roste popularita poslechu online knihoven, tzv. streamu, ktery se v roce 2021 postaral o 55 % celkovych
pfijmd z hudebnich nahravek ve vysi 1,4 mid. K¢ a ve srovnani s rokem 2019 narostl t¢éméf o 20 p. b. Naopak
oblibenost stahovani nahravek (napf. prostfednictvim sluzby iTunes) v roce 2021 byla minimalni a tvofila
pouha 2 % celkovych prodejl. Z fyzickych formatlt stale dominuje CD, nicméné skoro 7% podil vinylovych
desek na celkovych pfijmech hudebniho trhu byl jesté pfed nékolika lety nepfedstavitelny a do budoucna Ize
ocekavat dalsi posileni pozice tohoto formatu. Velkou €ast pfijmu (26 %) tvofi prava k hudebnim nahravkam
—tim se struktura ¢eského trhu vyrazné lisi od celosvétového, kde tvofi pfijmy z prav k nahravkam pouze 11 %

z celkovych trzeb.

Graf 5.16 Struktura celkovych prijma z hudebnich nahravek podle formata a prav k nahravkam
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Zdroj: CNS IFPI

To, ze Cesti posluchadi davaji prfednost digitalnim formatim pred témi fyzickymi, doklada casova fada

v Grafu 5.17. V roce 2021 pfijmy z digitéalnich nahravek podle odhadu jiz popaté pfekonaly pfijmy z fyzickych
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formatd a ve srovnani s rokem 2013 se pozice fyzickych a digitalnich formatt na trhu prohodila. Jak jiz bylo
zminéno vyse, jedna se o odhad pfijm0 na celém hudebnim trhu zahrnujici data od ¢lenskych spole¢nosti
IFPI, spfiznénych organizaci a dopoctena data chybéjicich subjekti. Trzby ¢eskych vydavatelstvi zahrnuji
také platby za streamovani &i fyzicky nakup zahraniénich fanouskt (CNS IFPI, 2020, 2022).

Graf 5.17 Podil digitalnich a fyzickych nosi¢a na pfijmech z prodeje hudebnich nahravek
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| pfesto, ze pfijmy z placenych streamingovych platforem rostou, ma jejich vyuziti mezi ¢eskymi posluchadi
zatim velké rezervy. Zatimco hudbu pfes internet poslouchalo v roce 2022 pfiblizné 52 % osob starSich 16 let,
za poslech pres placené stranky ¢i aplikace zaplatilo pouze 10 % osob ve sledované kategorii. Nékteré
streamingoveé sluzby (jako napf. Spotify ¢i YouTube Music) jsou vSak dostupné uzivatelim také zdarma, ale
pferuSované obchodnim sdélenim. Pfestoze se podil 10 % osob vyuzivajicich placené streamingové platformy
muze zdat nizky, je nutno dodat, Ze tento podil v poslednich nékolika letech vyznamné vzrostl. Jesté pred
tfemi lety pouzivala placené streamingové platformy jen 3 % osob.

Graf 5.18 Podil osob starsich 16 let, které si prehravaly hudbu prostrednictvim placenych sluzeb
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Zdroj: Vybé&rové Setfeni o informaénich a komunikaé&nich technologiich, CSU

Placené platformy pro streamovani hudby vyuZzivaji nejvice mladi lidé mezi 16 a 34 lety — v této vékové skupiné
si pfehrava hudbu na placenych strankach kazdy ¢tvrty. Naopak u osob starSich 65 let je podil uzivatelu
placenych sluzeb mensi nez 1 %.
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Graf 5.19 Podil osob starSich 16 let, které si prehravaly hudbu prostiednictvim placenych sluzeb v roce
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