Kulturni pramysly v CR: Audiovizualni a medialni sektor

Analyticky text s nadzvem Kulturni pramysly v CR volné navazuje na publikaci Kulturni zafizeni v CR,
kterou Cesky statisticky Ufad vydaval do roku 2014 a ktera se zaméFovala na tradiéni kulturni oblasti formou
prezentace prevzatych dat. Tato publikace nese podtitul Audiovizualni a medialni sektor, jenz vice konkretizuje
oblast analyzy. Cesky statisticky Gfad sbira kazdoro&né data od poskytovatelli audiovizualnich sluzeb
a rozhlasového vysilani v ramci vykazu Kult 6-01 (dfive Kult 7-01 a Kult 8-01), ktery byl od referenéniho roku
2017 rozSifen o poskytovatele online katalogl pofadl. Pravé myslenka vyuziti dat vykazu Kult 6-01 a jejich
propojeni s vystupy z relevantnich $etfeni CSU a dal$ich zdroju vedla ke vzniku této publikace. Ta vedle
rozhlasového a televizniho vysilani sleduje také oblast filmu, hudby, videoher, knih a tisku, tedy oblasti
spadajici do tzv. kulturniho pramyslu (jinak také audiovizualniho a medialniho sektoru), definovaného dle

zavedeného trojsektorového vymezeni oblasti kultury.

Publikace pfinasi zakladni pfehled ekonomickych ukazatell a navyk( spotfebitell pro jednotlivé
oblasti audiovizualniho a mediainiho sektoru. Vedle dat CSU jsou v ramci analyzy pouZity Gdaje z vystupt
profesnich organizaci. Uceleny souhrn dat CSU, analyz profesnich organizaci a zavér( z vybranych
soukromych studii tak mGze ¢tenafi poslouzit jako zakladni ivod do problematiky a nasmérovat ho k dal$im
relevantnim zdrojum. Velky ddraz je v této publikaci kladen na zachyceni trendd souvisejicich s rozvojem
technologii. PUsobeni digitalizace a ménici se navyky spotfebiteld ¢asto determinuji ekonomické vykony
podnik(l v oblasti audiovizualniho a medialniho sektoru, jenz se snazi na tyto zmény pruzné reagovat.
Ekonomické vykony podnikd byly v roce 2020 také silné ovlivnény disledky pandemie COVID-19, ktera
zasahla kazdou oblast kulturnich pramyslud v jiné mife. V jednotlivych kapitola¢h je proto dopadim pandemie

na ekonomiku a spotfebitelské chovani vénovana samostatna pasaz.

Text je Clenén do osmi kapitol. Prvni tfi kapitoly vymezuji oblast zkoumani, pouzité zdroje
a charakteristiku kulturnich pramyslt. DalSi Ctyfi kapitoly se vénuji jednotlivym oblastem kulturnich priimysiu,
pficemz oblasti hudby a filmu a oblasti rozhlasu a televize jsou analyzovany ve spole¢nych kapitolach
vzhledem k jejich podobné povaze. Jednotlivé kapitoly maji shodnou strukturu a po Uvodnim vymezeni
nasleduji podkapitoly vénované ekonomickym ukazatelim a navykim spotfebiteld v dané oblasti. Pro
srovnani je posledni osma kapitola vénovana zakladnim ekonomickym udajim oblasti kreativnich pramysla.
Nutno podotknout, Ze prezentované udaje v kazdé kapitole je tfeba interpretovat s védomim urcitych omezeni
spojenych zejména s vyuzitim obecné zaméfenych zdroju dat pro Uzce vymezenou oblast kulturnich priimyslu.
Tato omezeni jsou podrobnégji rozebrana v kapitole o zdrojich dat a dale v textu v pfisluSnych kapitolach

vénujicich se jednotlivym oblastem.
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https://www.czso.cz/csu/vykazy/kult-6-01rocni-vykaz-o-audiovizualnich-medialnich-sluzbach-a-rozhlasovem-vysilani_psz_2018

