AudiovizuaIni a medialni sektor v CR

4. KNIHY A TISK

Tabulka 4.1 Vymezeni oblasti knih a tisku podle ekonomickych ¢innosti

CZ-NACE EKONOMICKA CINNOST

58.11 Vydavani knih

58.13 Vydavani novin

58.14 Vydavani ¢asopist a ostatnich periodickych publikaci
63.91 Cinnosti zpravodajskych tiskovych kancelafi a agentur
74.30 Prekladatelské a tlumocCnické Cinnosti

47.61 Maloobchod s knihami

47.62 Maloobchod s novinami, €asopisy a papirnickym zbozim

Vydavani a distribuce tiskovin je jednou z nejstarSich ekonomickych &innosti v audiovizualnim a medialnim
sektoru. Na uzemi dnedni Ceské republiky aktivné plisobi soukromi vydavatelé jiz nékolik staleti, pokud
pomineme redukci a statni monopolizaci vydavatelstvi v obdobi komunistického rezimu. Po roce 1989 doslo
opét k velkému narlstu soukromych subjektt pusobicich jak v oblasti periodického tisku, tak v oblasti knih.
Zejména v oblasti knizniho vydavatelstvi jsou v soudasnosti vydavatelské subjekty v CR mimoradné
aktivni a v po¢tu vydanych knih na obyvatele obsazuji predni pficky ve svétovém Zebficku Mezinarodniho
sdruzeni nakladatelt (Debnar, 2015). Na tisic obyvatel pfipadlo podle udaji z Setfeni NIPOS v roce 2021
pfiblizné 1,3 nové vydaného titulu, &imz se v mezinarodnim srovnani Ceska republika Fadi mezi zemé

s nejvys$§im pocétem vydanych kniznich titult v pfepoétu na obyvatele (WIPO, 2022).

V ramci vychozi definice jsou ¢innosti vydavani a maloobchodniho prodeje novin a ¢asopist vnimany
jako jedna samostatna oblast a zahrnuji také maloobchod s papirenskym zbozim, ktery bohuzel nejde na
Ctyfmistné drovni klasifikace CZ-NACE z pfislusné kategorie vyClenit. Do oblasti knih a tisku spadaji také
¢innosti zpravodajskych a tiskovych agentur, prekladateld a tlumoc€nikd. Po nastinéni vSeobecné
charakteristiky této oblasti budou periodickému tisku (noviny a €asopisy) a neperiodickym publikacim (knihy)

vénované samostatné podkapitoly.

Trh kniznich vydavatelll a vydavateld periodik v Ceské republice se li§i zejména podilem
monopolizace trhu. Zatimco nejctenéjsi periodika spadaji pod nékolik velkych vydavatelskych domu, v oblasti
knizniho vydavatelstvi je trh rozdélen mezi vice velkych a stfedné& velkych vydavatelstvi (SCKN, 2020).
Kazdoro€ni objem trhu knih a periodickych publikaci se da velmi dobfe analyzovat na zakladé poctu
vydanych tituld vzhledem k z&konné povinnosti vydavateld zasilat aktualni vytisky Narodni knihovng Ceské
republiky a jinym institucim. Specifika vydavanych titull budou rozebrana v samostatnych podkapitolach.
Udaje o vydanych periodickych a neperiodickych titulech sbira od Narodni knihovny Ceské republiky

kazdoro&né prostfednictvim ro¢nich vykazi NIPOS.

Prehled o pfijmech subjektll v oblasti knih a tisku podle vychozi definice ukazuje Graf 4.1.
Prezentovana €asova fada zachycuje kontinualni propad pfijmu z ¢innosti v oblasti knih a tisku mezi lety 2008
a 2015. Jako vysvétleni tohoto trendu se nabizi omezeni vydaju spotfebitelt za knihy a periodické publikace
v dlisledku ekonomické krize a zména spotfebitelskych navyku spojenych s rozvojem online zpravodajstvi.

V poslednich sledovanych letech se vSak pokles pFijm(, v souladu s oZivenim ekonomiky, zpomalil a mezi lety
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2013 a 2019 se jejich vySe pohybovala mezi 39 a 41 mid. K&. Celkové pfijmy ekonomickych subjektd
s pfevazujici ¢innosti v oblasti knih a tisku dosahly v roce 2020 necelych 40,3 mld. K&, tedy stejné jako v roce

predchozim.

Graf 4.1 Prijmy subjektt s prevazujici ekonomickou éinnosti v oblasti knih a tisku (v mld. K¢)
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Zdroj: Podnikova strukturalni statistika, CSU

VyS$e zaméstnanosti v oblasti knih a tisku v podstaté kopiruje vyvoj pfijmG podnik(l v této oblasti. Mezi lety
2006 a 2019 poklesla zaméstnanost podle Podnikové strukturaini statistiky o témér 7 tis. zaméstnancli a v roce
2020 dosahovala vySe 11 tis. zaméstnanc(, tedy o 0,7 tis. méné nez predchozi rok. Udaje zachycujici
zameéstnanost samostatné v oblasti knih a v oblasti tisku budou uvedeny v pfisluSnych podkapitolach. | presto,
Ze zaméstnancU v oblasti knih a tisku kazdoro¢né ubyva, je mozné, Ze néktera pracovni mista zaujimaji externi

pracovnici, pracovnici na dohody ¢&i zivnostnici.

Graf 4.2 Pocet zaméstnancut v oblasti knih a tisku (v tis. osob, prepoc¢teno na pocet pinych tvazki)
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Zdroj: Podnikova strukturalni statistika, CSU

Udaje o poétu zaméstnancti z Podnikové strukturalni statistiky Ize rozsifit o Udaje o celkové zaméstnanosti
z Vybérového Setfeni pracovnich sil. Pokud zohlednime vSechny zaméstnané osoby (zaméstnance,
podnikatele ¢i pracovniky na dohody), bude se zaméstnanost v oblasti knih a tisku pohybovat okolo 29,7 tis.
osob. Tento udaj Ize dale délit podle typu zaméstnani. Z Grafu 4.3 je zfejmé, ze v oblasti knih a tisku se
zaméstnanim kulturniho“ charakteru vénovalo vice osob (17,4 tis.) nez ,ne-kulturnim® zaméstnanim
(12,3 tis.). Pokud se zamé&fime pouze na spisovatele, novinafe a jazykovédce (tedy osoby spadajici svym
zaméstnanim do kategorie klasifikace zaméstnani CZ-ISCO 264) zjistime, Ze vétSina z nich pracovala

v organizacich ,kulturniho® charakteru (21,5 tis.), a to i mimo oblast knih a tisku. V organizacich ,ne-kulturniho®
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charakteru pak pracovalo 4,9 tis. spisovatel(l, novinara a jazykovédcUl, zahrnuti jsou napft. i autofi firemnich

blogu ¢i Casopist a prekladatelé.

Graf 4.3 Odhad poc¢tu zaméstnanych osob v oblasti knih a tisku, 2020

Spisovatelé, novinafri
a jazykovédci

Oblast knih a tisku

12,3 tis.

= povolani kulturniho charakteru = v kulturni organizaci

povolani ne-kulturniho charakteru mimo kulturni organizaci

Pozn.: jedna se o primér za roky 2019, 2020 a 2021

Zdroj: Vybérové Setfeni pracovnich sil, CSU

Poslednim doplfiujicim udajem, ktery Ize zminit v ramci statistiky zaméstnanosti v oblasti knih a tisku, je udaj
o priimérné mzdé (platu), pochazejici z Informacéniho systému o primérném vydélku (ISPV). Tento udaj vSak
zahrnuje pouze zaméstnance ve mzdové a platové sféfe, nikoliv podnikatele a pracovniky na dohodu. Do takto
vymezené kategorie spisovatelll, novinafl a jazykovédcU spadalo vroce 2021 podle ISPV 5,8 tis.
zaméstnancu a jejich primérna hruba mésiéni mzda (plat) dosahovala vyse 43,8 tis. KE. Do pocta jsou zahrnuti
pouze zameéstnanci ve mzdové a platové sféfe, jejichz tydenni pracovni doba tvofila minimalné 30 hodin

a u zaméstnavatele pracovali alespori jeden mésic.

Take trh s knihami a periodickym tiskem v poslednich letech formuje digitalizace a rozvoj internetu.
Zatimco Cteni zprav a ¢lanka pres internet je v eské populaci znacné rozSifené a zvySena obliba Cetby
zpravodajskych serverd mize do budoucna znamenat uritou hrozbu pro budoucnost tisku, digitalni
audioknihy a e-knihy, soudé dle souasného postaveni na trhu, nejsou zatim pfilis velkym konkurentem
tisténym kniham (SCKN, 2020). Jejich podil na celkovych prodejich v8ak kazdoroéné stoupa a v roce 2020
dosanhl pfiblizné 4,6% podilu na celkovém obratu ¢eského knizniho trhu.

V souvislosti s knihami je pak internet také ¢asto vyuzivan k objednani fyzickych kniznich tituld prostfednictvim
e-shopu. Internet vyuzilo k nakupu knih v roce 2022 pfiblizné 14 % osob starSich 16 let a necela &tvrtina osob
starSich 16 let, které pouzivaly internet. Podil osob, které v roce 2022 pfes internet zakoupily knihu, je vyrazné
niz8i, nez podil téch, ktefi nakoupili film ¢i hudbu. To je zplsobené mimo jiné tim, Ze béhem pandemie vzrostla

ochota lidi platit za audiovizualni sluzby na internetu (nap¥. videotéky typu Netflix & HBO MAX).
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Graf 4.4 Podil osob starSich 16 let vyuzivajicich internet k nakupu knih a ¢asopisti, filmu a hudby v roce
2022
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Zdroj: Vyb&rové Setfeni o informaénich a komunikaénich technologiich, CSU

4.1. KNIHY (NEPERIODICKE PUBLIKACE)

V pfipadé analyzy samostatnych trhd neperiodickych a periodickych publikaci je otazkou,
jak pracovat s ¢innosti prekladatelt a tlumocénikd, stejné jako s Cinnosti tiskovych agentur. Tyto ¢innosti nelze
pfifadit pouze do jedné ¢&i druhé oblasti a hledat pomér, kterym se napf. piekladatelé podileji na pfekladu knih
ana prekladu periodik, by bylo velmi obtizné. Cinnosti prekladateld, tlumoénikd a tiskovych agentur Ize
analyzovat pouze vramci celkové oblasti knih a tisku, a proto budou z analyzy jednotlivych trha
(trhu s neperiodickymi a trhu s periodickymi publikacemi) vypustény. Nasledujici analyza tak bude zahrnovat

pouze ¢innosti vydavatelll a maloobchodu.

Udaje o struktufe vydanych publikaci je mozné analyzovat s velkou piesnosti. Poget vydanych
kniznich tituld je v ramci pomérné malého ¢eského trhu vysoky a dlouhodobé se pohybuje mezi 14-19 tisici
vydanymi tituly za rok, jak je patrné z Grafu 4.5. V poslednich tfech letech pfed vypuknutim pandemie pocet
vydanych tituld mirné vzrostl a v roce 2019 bylo vydano pfiblizné 17,3 tis. tituld. V roce 2020 vSak doslo
v porovnani s predchozim rokem k propadu takrka o 20 % a pocet vydanych titul(l klesl poprvé od roku 2002
pod hranici 15 tis. vydanych titul(l ro€né. V roce 2021 byla situace i pocet vydanych tituld obdobna — bylo
vydano 14,1 tis. titul(, stejné jako rok predchozi. Omezeni pocétu vydanych titull je zfejmé disledkem
uspornych opatfeni vydavatel(, ktefi v o¢ekavani nizSich trzeb z maloobchodu nékteré tituly odlozili &i vyradili.
Kamenna knihkupectvi byla v pandemickych letech vlivem viadnich opatfeni proti Sifeni koronaviru nékolikrat

zcela uzaviena a knihy mohli lidé zakoupit pouze pfes internet.

Graf 4.5 Poéet vydanych ti§ténych kniznich tituld v Ceské republice (v tis.)
pocet vydanych kniznich titult z toho beletrie
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4.1.1. PRIJMY A ZAMESTNANOST

Jak ukazuje Graf 4.6, vyvoj pfijmi z maloobchodnich a vydavatelskych &innosti koresponduje s trendem
platnym pro celou oblast knih a tisku — poklesem trzeb mezi lety 2007 a 2013 a naslednym ustalenim mezi
lety 2014 a 2020. Podle vysledk Podnikové strukturalni statistiky zaznamenali vydavatelé a maloobchodnici
s knihami v roce 2020 trzby ve vysi 10,8 mid. K& a na samotny maloobchod pfipadly pfijmy ve vysi 4,5 mid.
KE. Nutno podotknout, Ze se jedna pouze o pFijmy podniki s pfevazujici €innosti v oblasti knizniho
vydavatelstvi a maloobchodu a Ze ¢ast knih mize byt vydavana ¢&i prodavana subjekty, které do téchto
kategorii nespadaji.

Graf 4.6 Prijmy subjektt s prevazujici ekonomickou éinnosti v oblasti knih (v mid. K¢)
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Zdroj: Podnikova strukturalini statistika, CSU

Pfehled o vyvoji zaméstnanosti v oblasti knizniho vydavatelstvi a maloobchodu nabizi Graf 4.7.
ZnatelngjSi pokles poc¢tu zaméstnancl v této oblasti probéhl mezi lety 2007 a 2008. Od roku 2009 pocet
zaméstnancu klesal spiSe pozvolnym tempem. V roce 2020 zaznamenal po€et zaméstnancl v oblasti knih
opét vyraznéjsi propad — pfiblizné o 0,5 tis. na 3 tis. zaméstnanct pfepoctenych na plny Uvazek.

Graf 4.7 Pocet zaméstnancu v odvétvi knizniho vydavatelstvi a maloobchodu (v tis. osob, pfepocéteny
na plné pracovni GUvazky)
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Zdroj: Podnikova strukturalni statistika, CSU

V Cesku nejsou v dobé psani této publikace dostupna ekonomicka data za rok 2021, ktera by v pIné mife

reflektovala dopady pandemie koronaviru na trzby v ramci knizniho trhu. Nejvice byla zfejmé zasazena mala
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kamenna knihkupectvi, ktera pfed vypuknutim krize nebyla zvykla vyuzivat e-shop (budto viibec, nebo jen
v omezené mite). Cerné scénare o likvidagnich dusledcich pandemie na knizni trh, které se objevovaly na
zacatku koronavirové krize, se vSak zfejmé nepotvrdily. Podle odhadu Svazu ¢eskych knihkupcu a nakladatel(
se propad trzeb celého knizniho trhu v roce 2020 pohyboval okolo 3 % oproti pfedchozimu roku (TYDEN,
2021). Coz odpovida také odhadu Federace evropskych nakladatelll — ta odhaduje propad trzeb napfi¢
Evropou v roce 2020 oproti pfedchozimu roku mezi 2 a 5 procenty. V nékterych zemich, kde jsou lidé vice
zvykli Cist knizky ve formé e-booku &i poslouchat audioknihy, dokonce trzby z prodeje knih v roce 2020 oproti
pfedchozimu roku vzrostly. Pfiznivé vysledky zaznamenal knizni trh napf. ve Skandinavii — ve Svédsku

dokonce trzby z digitalnich knih (v€etn& audioknih) poprvé predgily trzby z tisté€nych knih (FEP, 2021).

4.1.2. POHLED SPOTREBITELE
Setfeni Vyuzivani informaénich a komunika&nich technologii v domacnostech a mezi jednotlivci (VSIT),
které je pro tuto analyzu pouzito jako vychozi k zachyceni ménicich se navykl spotfebitelt v souvislosti
s rozvojem internetu, nezahrnuje Cetbu knih mezi zkoumané aktivity provozované na internetu. To mlze
odpovidat samotné povaze Cetby elektronickych knih, které byvaji sice prfes internet zakoupeny a stazeny,
jejich samotna Cetba v3ak jiz probiha offline pomoci Ctecich zafizeni, telefonu i poCitace. Pro navyky spojené
se samotnou &etbou knih Ize vyuZit data z Setfeni CSU s nazvem Vzdélavani dospélych v Ceské republice,
sledujici populaci 18-69 let. Toto Setfeni probiha jednou za 6 let a nejnovéjsi data jsou k dispozici z roku 2016.
Dalsi informace o Ctenafskych navycich lze ziskat ze Zpravy o Ceském kniznim trhu, kterou kazdoro¢né

vydava Svaz &eskych knihkupcti a nakladatelt (SCKN).

Z Udaju Seteni Vzdélavani dospélych v CR vyplyva, Zze v Cesku mirné vzrostl podil &tenaft (osob,
které za rok pfectou alespori jednu knihu) z 68 % v roce 2011 na 73 % v roce 2016. Co se ty¢e mnozstvi knih,
které lidé stihnou v obdobi jednoho roku precist, nejcastéji sahli po jedné az &tyfech knihach, a to ve zhruba
tretiné pfipadl. Prekvapivé vysoky podil (22 %) tvofili aktivni ¢tenafi, ktefi pfectou roéné deset a vice knih. Pét
az devét knih pak rocné precetla necelad pétina populace. Vyrazné rozdily se vyskytly pfi srovnani ¢tenarl
a Ctenarek. Zatimco 39 % muzu ve zkoumané populaci v roce 2016 neprecetlo zadnou knihu, mezi Zzenami se
naslo pouze 15 % téch, které knihy nec¢tou. Nejvice muzu (34 %) pak pfecetlo v roce 2016 jednu az Ctyfi knihy.
Mezi Zenami se naslo stejné vysoké procento (31 %) ob&asnych Ctenéafek, které pfecetly jednu az &tyfi knihy,

a aktivnich étenarek, které precetly deset knih a vice.

Graf 4.8 Podil osob ve véku 18-69 let podle poétu pfeétenych knih roéné v roce 2016
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Zdroj: Vzdélavani dospélych v Ceské republice, CSU
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Pokud zohlednime ekonomické postaveni v populaci, bylo v roce 2016 nejvice ¢tenarl mezi studenty. Pouze
10 % studentd starSich 18 let uvedlo, Ze v roce 2016 neprecetli Zzadnou knihu. Podil téch, ktefi pfecetli 10 knih
a vice, byl u student( priblizné 40 % a takika dvakrat prevySoval priimér v populaci. Je mozné jen spekulovat,
kolik z téchto knih bylo pfecteno v ramci povinné studijni etby. U pracujicich (v€etné pomahajicich rodinnych
pFislusnikd, stazi apod.) byl podil ¢tenafu i téch, ktefi precetli 10 a vice knih, podobny jako v celé populaci.
U duchodcu pak pocet ¢tenarll oproti zaméstnanym mirné vzrostl a kazdy &tvrty ddchodce do 69 let precetl
10 knih a vice. V duchodovém véku lidé opét nachazeji cestu k Cetbé, coz mlize byt dano zejména vyssSim
mnozstvim volného €asu. VSeobecné tedy plati, ze nejvyssi podil Etenafll mizeme nalézt u mladSich lidi ve

studentském véku, stejné jako u starsich lidi v ddchodovém véku.

Graf 4.9 Podil ¢tenara ve véku 18—69 let podle ekonomického postaveni v roce 2016
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Zdroj: Vzdélavani dospélych v Ceské republice, CSU

Z $etfeni VSIT Ize ziskat rozsitujici Gdaje o jednotlivcich, ktefi nakupuji knihy pfes internet. V roce 2022 bylo
v Ceské populaci pfiblizné 11 % osob, které zakoupily v poslednich 3 mésicich pfed Setfenim alespon jednu
knihu online. Z udaji dale vyplyva, ze 9 % zvolilo tisténou knihu a 3 % osob si stahla e-knihu. Celkova data
o nakupovani online potvrzuji zjiSténi, ze stejné jako vice Ctou zeny, vice i knihy nakupuji pfes internet — ve
sledovanych 3 mésicich roku 2022 si alespon jednu knihu pfes internet zakoupilo 13 % zen a 8 % muzu
starSich 16 let. Pfevaha Zen je vidét pfedevdim u nkupu tisténych knih, u nakup e-knih nejsou rozdily tak

vyznamné.

Graf 4.10 Podil muzi a Zzen starsich 16 let vyuzivajicich internet k nakupu rdznych druht knih v roce 2022
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Zdroj: Vyb&rové Setfeni o informaénich a komunikaénich technologiich, CSU
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4.2. TISK (PERIODICKE PUBLIKACE)

Také oblast periodického tisku bude vrédmci ekonomické analyzy omezena pouze na zkoumani
vydavatelt a maloobchodniho prodeje. Udaje o zaméstnanosti a piijmech v oblasti tisku vychazeji
z Podnikové strukturalni statistiky. Pro analyzu méniciho se spotiebitelského chovani pak existuje pomérné
rozsahla evidence — navyky spotiebitelll v oblasti periodického tisku zachycuje jak Setfeni VSIT, tak analyzy

iniciované Unii vydavatelu.

4.2.1. PRIJMY A ZAMESTNANOST
Celkové prfijmy vydavatell a maloobchodu v oblasti tisku a také samostatny vyvoj pfijmd z maloobchodniho
prodeje zachycuje Graf 4.11. Zatimco pfijmy vydavatell novin a ¢asopist mezi lety 2008 a 2015 klesaly,
maloobchod s periodiky v tomto obdobi stagnoval. Mezi lety 2016 a 2019 pfijmy kolisaly mezi 21,4 a 23,7 mld.
K&, v pandemickém roce 2020 klesly na 18,7 mid. K¢&. Pfijmy z maloobchodu se v poslednich dvou
predcovidovych letech ustalily na vysi kolem 5 mld. K¢, v roce 2020 vSak vinou restrikci spojenych s pandemii

zaznamenaly vyrazny propad — o 1,5 mld. K& na 3,5 mid. K¢.

Graf 4.11 Prijmy subjektd s prevazujici ekonomickou €innosti v oblasti tisku (v mid. K¢)
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Zdroj: Podnikova strukturalini statistika, CSU

Objem trhu z hlediska pocCtu vydanych tisténych periodik Ize stejné jako u knizniho trhu analyzovat
vyCerpavajicim zpusobem vzhledem k povinnosti vydavatel(l zasilat tzv. povinné vytisky Narodni knihovné
Ceské republiky a dalim institucim. Zakon &. 46/2000 Sb., ktery uréuje povinnost vydavatel(l zasilat povinné
vytisky, se v8ak nevztahuje na elektronické publikace. Jak mGzeme vycist z Grafu 4.12, pocet vydanych
tiSténych periodik se od roku 2008 pohyboval nad hranici 5 tis. vydanych titulid. Této hranice se podafilo
dosahnout i v letech pandemie, ackoli v roce 2021 je jiZ pokles znatelny. V témZe roce klesl po€et vydanych
tituld Casopist na 3,4 tis., zatimco u tituld vydanych novin doslo v roce 2021 meziro¢né k navySeni na 1,6 tis.

tituld, coz je 0 0,2 tis. vice nez v roce pfedchozim.
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Graf 4.12 Pocet vydanych tisténych periodik (v tis. titul()
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Zdroj: NIPOS

Z hlediska vyvoje poctu zaméstnancu jsou patrné odliSné trendy pro oblast vydavani novin a pro oblast
vydavani ¢asopist. Jak ukazuje Graf 4.13, poCet zaméstnancu v oblasti vydavani novin se od roku 2007
kontinualné propadal az do roku 2013, v nasledujicich 7 letech pak zaznamenal mirny narlst z 3,3 tis. na
3,6 tis. zaméstnancu. Pocet zaméstnancu v oblasti vydavani ¢asopist se mezi lety 2007 a 2013 pohyboval
v hodnotach prepoétenych na plné pracovni Uvazky mezi 3 a 4 tis. zaméstnancl, béhem let 2013 a 2020 pak
klesl na 1,8 tis. zaméstnanc(l. Celkova zaméstnanost maloobchodu a vydavatell v oblasti tisku dosahovala
v roce 2020 pfiblizné 6,5 tis. zaméstnancl na plny pracovni Uvazek a za poslednich 10 let klesla o necelych

2,8 tis. zaméstnancu.

Graf 4.13 Poc¢et zaméstnanci v oblasti tisku (v tis. osob, prepoéteny na pIné pracovni Gvazky)
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Zdroj: Podnikova strukturalini statistika, CSU

Z dat z Podnikové strukturdlni statistiky vyplyva, ze vroce 2020 klesly pfijmy z prodeje tisténych médii
v porovnani s pfechozim rokem zhruba o 0,6 mld. na 10,8 mld. K&. Co se tyCe pfijma z inzerce v tisku, v roce
2021 byl ve srovnani s rokem 2020 zaznamenan dle Unie vydavatelt témér 10% narudst (o 1,8 mid. K¢&) na
19 mld. K&, takze v této oblasti se vliv covidu negativné neprojevil. Vyvoj hrubych inzertnich pfijmu subjektd
pusobicich na eském trhu s tiskem béhem prvni viny pandemie ve srovnani se stejnym obdobim pfedchoziho
a nasledujiciho roku zachycuje Graf 4.14. Béhem prvni koronavirové viny v roce 2020 doSlo k nejvétSimu
poklesu inzertnich pfijmG v mésicich dubnu a kvétnu — v dubnu klesly pfijmy z inzerce oproti pfedchozimu

roku o 34 %, v kvétnu dokonce o necelych 40 %. V Cervnu nasledujiciho roku pak doslo k narovnani hrubych
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inzertnich pfijmu subjektd pasobicich na ¢eském trhu s tiskem, které za rok 2021 dosahly 1,8 mid. K¢, tedy
shodnou ¢astku jako tentyZz mésic roku 2019 (MEDIA PROJEKT, 2021).

Graf 4.14 Hrubé inzertni pfijmy v oblasti tisku v mésicich duben—¢erven 2019-2021 v mid. Ké
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Zdroj: MEDIA PROJEKT, 2021

Omezeni volného pohybu osob v souvislosti s pandemii mélo v nékterych aspektech pozitivni efekt. Ten se
u nékterych periodik projevil v letech 2020-2021 na rlstu po¢tu online predplatiteltl (ze zahrani¢nich periodik
napf. New York Times, z domacich denik MF DNES a tydenik Respekt). Podle studie Journalism, Media, and
Technology Trends and Predictions 2022 od Reuters Institute, jeZ se dotazovala 246 vydavatell v 52 zemich
svéta, méli ¢tyfi z péti digitalnich vydavatell (79 %) v roce 2022 ve své obchodni strategii prikladat nejvétsi
vahu pravé predplatnému, oproti tomu jen pro 73 % digitalnich vydavateld mély byt zasadni vynosy
z displejové reklamy (bannery na webovych strankach). Treti nejdulezitéjSi zdroj pfijm{ pro média méla
predstavovat nativni reklama' (59 %), dale eventy/akce (40 %) a e-commerce, tedy obchodni internetové
transakce (30 %). Na oblibu pfedplatného maze mit nemaly vliv téZ to, Ze predplatitelé digitaini verze ¢asopisu
¢i novin Casto ziskavaji pfistup k exkluzivnimu materialu na webovych strankach, ¢imz se pomalu vytraceji

rozdily v periodicité (Reuters Institute, 2022a).

4.2.2. POHLED SPOTREBITELE
Zmény spotrebitelskych navykd spojenych s &etbou periodik zachycuje $etfeni VSIT. Podet jednotlivel,
ktefi vyuzivaji internet ke ¢teni zprav, novin a ¢asopist se v poslednim desetileti vyrazné zvysil. V porovnani
s rokem 2011 se v roce 2022 zvysil pocet ¢tenarll online zprav o 28 p. b. a pfedstavoval pfiblizné 78 %
populace. Pfi zdzeni zabéru pouze na jedince pouzivajici internet se zvysi zastoupeni ¢tenarl online periodik
v roce 2022 na 92 % internetové populace. Cteni online periodik je tak v porovnani s ostatnimi zkoumanymi
oblastmi audiovizualniho a medialniho sektoru jednoznaéné nejrozSifenégjsi ,kulturni® &innosti provadénou
online (pro porovnani — napf. poslechu hudby pfes internet se v roce 2022 vénovalo pfiblizné 52 % Ceské

populace). Ktémto statistikam je nutné zminit, Ze pouzity pojem online periodika neodpovida vymezeni

" Druh placené online reklamy, ktera ma za cil nerusit zazitek navstévnika. Formou i funkci zapada do obsahu
webové stranky.
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tisténych periodik dle Tiskového zakona? a zahrnuje jakékoliv online ¢asopisy, noviny a zpravodajské servery

bez ohledu na to, zda maji pfidéleny kod ISSN.

Graf 4.15 Podil osob starsich 16 let vyuzivajicich internet ke éteni zprav, novin a ¢asopisti
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Zdroj: Vyb&rové Setfeni o informagnich a komunikaénich technologiich, CSU

Zatimco uzivatelé internetu C&tou online zpravodajstvi ve velké mife napfic vSemi vékovymi
kategoriemi, u celkové populace procento ¢tenarll internetovych periodik s pfibyvajicim vékem vyrazné klesa.
To vSak souvisi s tim, Ze procento uzivatell internetu vSeobecné negativné koreluje s vékem jednotlivcu.
VySe zminény trend je patrny z Grafu 4.16, ktery ukazuje, ze zajem o Cetbu online periodik je vysoky (vice nez
80% podil) ve vSech vékovych kategoriich uzivatell internetu. Tim se tato aktivita liSi od jinych sledovanych
~Kulturnich® ¢innosti provadénych pfes internet (napf. hrani videoher), u kterych obliba mezi uzivateli internetu
s jejich pfibyvajicim vékem klesa.

Graf 4.16 Podil osob starsich 16 let vyuzivajicich internet k éetbé online zprav, novin a ¢asopisti, podle
véku v roce 2022
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Zdroj: Vybérové Setfeni o informagnich a komunikaénich technologiich, CSU

2 Podle vymezeni v ramci zakona ¢. 46/2000 Sb. se periodickym tiskem rozumi noviny, ¢asopisy a jiné
tiskoviny vydavané pod stejnym nazvem, se stejnym obsahovym zamérenim a v jednotné grafické upravé
nejméné dvakrat v kalendarnim roce.
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Podle mezinarodni studie Digital News Report, kterou vypracoval Reuters Institute, panovala v CR v minulych
letech velmi nizkd ochota alespori néjakou formou platit za online zpravodajstvi a v ramci mezinarodniho
srovnani byl u nas podil platicich témér nejnizsi v Evropé. V roce 2020 se vSak podil uzivatel(l placeného
online zpravodajstvi zvysil zhruba dvojnasobné ze 7 na 13 %, aby o rok pozdéji setrval na stejné vysi a v roce
2022 o 1 p. b. klesl. ZvySenému zajmu o placené online sluzby v letech 2020-2022 ziejmé napomohla také
restriktivni opatfeni proti Sifeni koronaviru a s tim spojena omezena mobilita a dostupnost tisténych periodik.
Z dalSich dulezitych trendd spojenych s online Eetbou zprav je vhodné zminit rostouci popularitu chytrych
telefond pfi Cetbé zprav. Zatimco v roce 2017 pouzivalo smartphone k ¢etbé online zprav 40 % cCeské
populace, v roce 2022 to byly jiz takika dvé tfetiny populace. Timto smartphone téméF dohnal pocitac, do té
doby v CR dominantni zaFizeni pro &etbu zprav, ktery v roce 2022 pro tuto &innost vyuzilo 72 % populace
s pfipojenim k internetu, coz je 0 6 % méné nez v roce pfedchozim (Fletcher, 2017, 2019, Reuters Institute,

2021, 2022b). Dalsi navyky ¢eskych spotfebitelti v souvislosti s online ¢etbou zprav zachycuje Graf 4.17.

Graf 4.17 Podil osob vyuzivajicich internet k vybranym aktivitam (pouze osoby pouzivajici internet)
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Zdroj: Digital News Report, Reuters Institute

S rostouci oblibou internetového zpravodajstvi roste také zajem o sledovani zpravodajstvi na socialnich sitich.
UZivatelé sité si vybiraji vlastni obsah a své pfispévky sdileji s ostatnimi uZivateli (vétdinou s okruhem svych
pratel ¢i sledujicich uzivateld). Popularni osobnosti maji pak velmi Siroky dosah svych pfispévku (v fadech
nékolika tisicd uzivateld). Podle jiz zminéné mezinarodni studie Digital News Report, ktera se zaméfovala na
internetovou populaci pfevazné v evropskych zemich, se zejména pro mladsi ro€niky stavaji socialni sité velmi
ddlezitym zdrojem Sifeni zprav. Vékova skupina 18—24 let dokonce preferuje socialni sité jako zpravodajsky
zdroj pred televizi i ostatnimi médii. Socialni sité jsou duleZitym zdrojem informaci také v Ceské republice —
jako zdroj zpravodajstvi vyuZzilo socialni sité v roce 2022 o 12 p. b. vice uzivatel(l internetu nez v roce 2015.
Nejcastgji jsou k Eetbé zprav v Cesku vyuzivany zpravodajské weby, které sleduje 88 % uzivateld internetu,

a televizni zpravodajstvi, které si pousti 70 % uzivatell internetu (Reuters Institute, 2022b).
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Graf 4.18 Mira vyuziti vybranych médii k éetbé zprav v CR (pouze osoby pouzivajici internet)
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Zdroj: Digital News Report, Reuters Institute

| ptesto, Ze &tenost? tisténych periodik v Ceské republice dlouhodob& mirné klesa (mezi lety 2015 a 2022
o cca 7 p. b.), udrzuje si stale pomérné znacnou ¢ast populace (okolo 7,1 mil. osob ve véku 12—79 let). Podle
dat pravidelného vyzkumu MEDIA PROJEKT ¢etlo za sledované obdobi od &tvrtého Ctvrtleti 2021 do tfetiho
Ctvrtleti 2022 tisténa periodika 83 % populace. NejétenéjSimi typy tisku dle periody byly ¢asopisy, které Cetlo
76 % populace, a deniky a suplementy s 60% zasahem. MésiCniky pak Cetlo 57 % a &trnactideniky
45 % populace. Podil jednotlivych typl periodik mohl byt ovlivnén také celkovym pocétem dostupnych tituld

(MEDIA PROJEKT, 2022).

Ackoliv celkové prodeje tisténych periodik podle odhadu Unie vydavatell v roce 2020 poklesly, zajem o tisténa
média b&hem koronavirové krize ve velké mife neklesl. Podle nejaktuélnéjdiho jednorazového Setfeni MEDIA
PROJEKT CAPI s daty za covid, které probihalo v pribéhu kvétna a ¢ervna 2020 prostfednictvim online
rozhovor(l, se podil étenafu tisku v populaci b&€hem prvni viny koronavirové krize (v dobé trvani nouzového
stavu) dokonce mirné zvysil. Jednalo se v§ak o narUst spiSe nepatrny — 16 % obyvatel ¢etlo tisk béhem krize
méné a 17 % Cetlo vice nebo mnohem vice nez pfedtim. Vice nez polovina obyvatel pak Cetla ve stejné mife
jako pred krizi a 16 % osob necetlo v prvni viné pandemie ani pfed ni vibec (MEDIA PROJEKT CAPI, 2020).

Graf 4.19 Zmény navyka cetby tisku v obdobi koronavirové krize (prvni vina — jaro 2020)
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Zdroj: MEDIA PROJEKT CAPI, STEM MARK — MEDIAN

3V poslednich ¢trnacti dnech ¢&i podle periodicity titulu.
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