Kulturni pramysly v CR: Audiovizualni a medialni sektor

8. KREATIVNi PRUMYSLY

Tabulka 10 Vymezeni kreativnich priimyslt podle ekonomickych ¢innosti

CZ-NACE EKONOMICKA CINNOST

71.11 Architektonické ¢innosti

73.11 Cinnosti reklamnich agentur
74.10 Specializované navrharské Cinnosti

V posledni kapitole této analyzy jsou pro srovnani s kulturnimi primysly uvedena také zakladni ekonomicka
data o kreativnich pramyslech. Zbozi a sluzby pochazejici z ekonomickych &innosti v oblasti architektury,
designu a reklamy obvykle neslouzi ke kulturnimu obohaceni (tak jako napf. filmy, knihy ¢ hudebni nahravky),
ale k béznému uziti (diim, reklamni spot &i oble€eni). K jejich vyrobé je vSak potfeba kreativnich myslenek
a postupll, proto Fadime tyto oblasti do SirSiho vymezeni kultury. Celkové pfijmy subjektl s pfevazujici
ekonomickou ¢innosti v kreativnich primyslech v roce 2019 dosahovaly 116,2 mld. K&, coz je v porovnani
s kulturnimi pramysly o 21,4 mld. vice. P¥iblizné 70% podil na této ¢astce méla oblast reklamy a 26 % pfijmu
plynulo z architektonické ¢innosti. Design se s celkovymi pfijmy ve vySi 4,8 mld. K& podilel na celkovych

pfijmech v kreativnich prdmyslech pfiblizné 4 %.

Graf 67 PFijmy subjektt v kreativnich primyslech (v mid. K¢)
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Zdroj: Podnikova strukturdlni statistika, CSU

V kreativnich pramyslech pracovalo v roce 2019 celkem 22,3 tis. zaméstnanci, coz je o 2,3 tisice vice nez
v kulturnich pramyslech. Opét se na celkovém poctu nejvice podilela oblast reklamy a to pfiblizné 61 %.
V oblasti architektury pracovalo pfiblizné 35 % z celkového poc¢tu zaméstnancul a na oblast designu pfipadla
pfiblizné 4 % zaméstnancl. Ekonomicky vykon (jak z pohledu zaméstnanosti, tak z pohledu pfijmu) v roce
2019 meziro€né vzrostl pouze v oblasti architektury (pfijmy vzrostly o 7 % a zaméstnanost o 3 %), zatimco
oblast designu i reklamy si mezirocné pohorsila. Pfijmy v oblasti reklamy i designu klesly o 6 % a zamé&stnanost

v oblasti reklamy o 3 % a v oblasti designu 0 10 %.
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Graf 68 Pocet zaméstnancti v kreativnich priimyslech (v tis. osob, pfepocteny na plné pracovni tvazky)
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Zdroj: Podnikova strukturalni statistika, CSU

Udaje o zaméstnancich je mozné doplnit také o data o celkovém poétu pracovnikl (v&etné& podnikatel(i
a zaméstnancll na dohody) z Vybérového Setfeni pracovnich sil. Celkovy pocéet pracovnik( v kreativnich
pramyslech se v roce 2020 pohyboval okolo 61,4 tis. a ve srovnani s kulturnimi pramysly byl pfiblizné o 13,1
tis. osob vysSi. Ze sledovanych oblasti pracovalo nejvice osob v reklamé (27,3 tis.). V architektufe pracovalo
priblizné 24,1 tis a v designu téméF 10 tis. osob. Zatimco v kulturnim priimyslu pracovalo vice pracovniku
s kulturnim povolanim (pfiblizné dvé tretiny z celkového poctu) nez osob s ,ne-kulturnim“ povolanim,
v kreativnich primyslech pfevazovali v roce 2020 kulturni pracovnici pouze v oblasti designu (tfi Ctvrtiny
z celkového poctu). V reklamé pracovala pouze ¢tvrtina osob s kulturnim povolanim, coz je dané do jisté miry
tim, Ze samotné pracovniky vreklamé& nejde vramci pouzité urovné statistické klasifikace oddélit od
pracovnikd v marketingu ¢&i prizkumu trhu a do poctu kulturnich pracovnikl se podle definice Eurostatu

nezahrnuji. V oblasti architektury se kulturnim povolanim vénovala pfiblizné tfetina z celkového poctu osob.

Graf 69 Odhad poctu osob pracujicich v kreativnich primyslech v roce 2020
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Z dat Informacéniho systému o primérném vydélku Ize ziskat udaje o primérné hrubé mzdé ve vybranych
povolanich, spadajicich svym charakterem do kreativnich primysld. Tento Udaj vSak zahrnuje pouze
zameéstnance ve mzdové a platové sféfe, nikoliv podnikatele a pracovniky na dohodu. Z vybranych c&tyf
vydélek se v roce 2020 pohyboval okolo 33,8 tis. mési¢né. O poznani vysSi primérnou mésicni mzdu (48,5
tis.) pobirali zahradni a krajinni architekti (CZ-ISCO 2162). Primérna mzda prumyslovych a produktovych
designeérl ¢i modnich navrhard (CZ-1ISCO 2163) se pohybovala okolo 51,6 tis. KE a nejvysSi mzdu z vybranych
povolani pobirali specialisté v oblasti reklamy, marketingu a prdzkumu trhu (CZ-ISCO 2431) a to ve vysSi 62,4
tis. K&. Celorepublikova priimérna mzda se v roce 2020 pohybovala okolo 35,6 tis KE a z vybranych povolani

nedosahli na pramérnou mzdu v CR pouze stavebni architekti.

Graf 70 Primérna hruba mésicni mzda podle vybranych povolani v roce 2020
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Zdroj: Informacni systém o pramérném vydélku, MPSV
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