Kulturni pramysly v CR: Audiovizualni a medialni sektor

ZAVER

V této publikaci byly jednotlivé rozebrany oblasti kulturniho primyslu - knihy a tisk, film, hudba, videohry,
radio a televize - a to zejména z hlediska vykonnostnich ukazatell a pohledu spotiebitele. Udaje vychazeji
pfedevéim z Setfeni CSU a doplfujicich dat profesnich organizaci. Probihajici zmény v audiovizualnim
a medialnim sektoru jsou determinované také technologickym vyvojem a rozvojem internetovych sluzeb
a proto byl této problematice vénovan odpovidajici prostor. Prezentované udaje vychazeji ve velké mife

z vybérovych Setfeni a doplnujicich studii a proto je potfeba zavéry plynouci z této studie brat predevsim

jako orientacni pfehled trendd poslednich let.

Pro velkou ¢ast analyzy ekonomickych ukazatell byla pouzita, vzhledem k jejich dostupnosti v dobé
psani textu, data za referencni rok 2014. Subjekty v jednotlivych oblastech audiovizualniho a medialniho
sektoru financovaly své cCinnosti zejména z vlastnich podnikatelskych aktivit a nebyly ve velké mife
odkazané na vefejné finance. Na celkovych pfijmech v kulturnich prdmyslech se vroce 2014 nejvice
podilela oblast knih a tisku. V rdmci meziro€niho srovnani vyvoje pfijmi se pak nejlépe dafilo oblasti
videoher, vS§eobecné nejrychleji se rozvijejicimu kulturnimu primyslu. Mezi lety 2014 a 2015 se ekonomicky
také dafilo spole¢nostem v oblasti hudebniho a televizniho priimyslu. Hudebni primysl zaznamenal uz
podruhé za sebou meziro¢ni nartst pfijm0 z prodeje hudebnich nahravek, za coz vdéci zejména stale
rostoucimu zajmu o streamingové sluzby. Oblast televize pak tézila zejména z dobrych ekonomickych
vysledkl nejvétSich soukromych poskytovateld. Mirny meziro¢ni pokles pfijmi pak vroce 2014 podle
podnikové statistiky zaznamenaly spole¢nosti pusobici v oblasti knih, tisku a filmu. Na pokles v oblasti filmu
mél vliv také ubytek Ceské produkce spojeny s pfechodem na novy systém podpory kinematografie.
Oblast knih a tisku byla v poslednich letech konfrontovana jednak s Ubytkem inzerentl a jednak s ménicimi
se navyky spotfebiteltl v souvislosti s technologickym rozvojem. O vlivu téchto faktorlli na propad pfijma
v oblasti knih a tisku vSak neexistuje dostateéna evidence. Stabilni vysledky mezi lety 2014 a 2015
zaznamenal rozhlas, kde se velkym spole¢nostem dlouhodobé dafi udrZzovat vysokou poslechovost a s tim

spojeny zajem inzerentd. Pfijmy subjektd v této oblasti zlstaly na stejné urovni.

Spotfebitelé zboZi a sluzeb generovanych v audiovizualnim a medialnim sektoru se pak |[iSili
zejména v mife vyuziti internetu a novych technologii v ramci jednotlivych oblasti. Pfi poslechu
hudby a sledovani videa figuroval internet zejména u mladSich vékovych kategorii. Pfi vyuziti digitalnich
hudebnich sluzeb v roce 2015 plynulo vice pfijmd ze streamingu (pfehravani skladeb v ramci hudebniho
katalogu) nez ze zpoplatnéného stazeni digitalnich souborl. Sledovani filma pfes internet bylo
rozSifené u velké ¢asti populace, jen malé procento uzivatel online sluzeb vSak za prehrani a stazeni film{
platilo. Internet vyuzivali v roce 2015 ve velké mife také hrali videoher a to zejména mladi lidé. VyuZiti
internetu ke hfe a staZeni videoher v8ak s pfibyvajicim vékem prudce klesalo. Cteni periodik a knih
v digitalni formé pak nebylo v minulych letech pfili§ rozSifené. | pfesto, ze d&tenafi tisténych novin
navstévovali online zpravodajské servery, o pfechodu na placenou digitalni verzi periodik uvazovalo jen
velmi malé procento z nich. To samé platilo o ¢tenafich knih, ktefi ve velké mife nenakupovali elektronické
knihy. Pomérné konzervativni byli ve svych navycich také posluchaci radia a divaci televize. Zavedené
rozhlasové a televizni programy si v roce 2015 udrzZely sledovanost a nové hudebni a audiovizualni katalogy

tak zfejmé zatim nejsou velkou konkurenci televiznim a rozhlasovym programdm.
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