Kulturni praimysly v CR: Audiovizuaini a medialni sektor

6. ROZHLAS A TELEVIZE

Rozhlasové a televizni vysilani v druhé dekadé& nového milénia jiz neni limitované vlastnictvim klasického
pfijimace (televize Ci radia) a stale vyznamnéjsi roli hraji jina technologicka zafizeni (pocitac, tablet, chytry
telefon), pfes ktera mohou divaci prostfednictvim internetu sledovat ¢i poslouchat zivé vysilani.
Diky existenci hudebnich a audiovizualnich katalogl neni divak odkazan pouze na poslech ¢i sledovani
obsahu v realném case, ale mize si vybrat z televizni ¢i hudebni nabidky obsah, ktery chce ve zvolenou
dobu prfehrat. Tyto sluzby poskytuji budto pfimo provozovatelé televizniho a rozhlasového vysilani, nebo
samostatni tvlrci hudebnich ¢&i audiovizualnich katalogl (napf. Netflix, HBO GO). Samozfejmosti se

v pribéhu minulych let stal také digitalni pfenos televizniho vysilani.

| pfes narust obliby online poslechu radia a sledovani televize a vznik novych hudebnich
a audiovizualnich katalogu klesa zajem o provozovani klasického vysilani prostfednictvim vysilacl pozvolna.
Pocet provozovatelll rozhlasového i televizniho vysilani dle po¢tu udélenych licenci v poslednich deseti
letech klesal jen mirné a vroce 2019 dosahoval vySe 130 provozovatelu televizniho vysilani a 48
provozovatell rozhlasového vysilani. Nutno podotknout, Ze pocet provozovatell televizniho vysilani
zahrnuje ve velké mife regionalni ,infokanaly“, které ¢asto omezuji své vysilani na opakujici se audiovizualni
smyé&ku, a Ze licence jsou udélované také provozovateltm zahraniéniho vysilani sidlicim na uzemi CR.

Struktura vysilani bude podrobnéji popsana v kapitolach vénujicich se rozhlasu a televizi jednotlive.

Graf 45 Pocet provozovateld rozhlasového a televizniho vysilani v CR
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Zdroj: Rada pro rozhlasové a televizni vysilani

Z hlediska struktury trhu Ize dle platnych zakon(® &lenit provozovatele rozhlasového a televizniho vysilani na
provozovatele vefejnopravniho vysilani a na soukromé provozovatele, ktefi tuto Cinnost vykonavaji na
zakladé licence (Ci registrace v pfipadé prevzatého vysilani). Dale je mozné rozliSovat jednotlivé
provozovatele podle rozsahu jejich pokryti ¢i dle programového zafazeni. Pfi zkoumani ekonomickych
ukazatell se budou IliSit vefejnopravni a soukromi provozovatelé zejména ve struktufe financovani.

Zatimco dullezity zdroj pfijmu provozovatell vefejnopravniho vysilani tvofi koncesionarské poplatky,

8y platném znéni zakona o Ceské televizi & 483/1991 Sb., zakona o Ceském rozhlase &. 484/1991 Sb. a zékona
o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani ¢.231/2001 Sb.
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soukromi provozovatelé jsou odkazani na pfijmy z vlastni podnikatelské innosti a to zejména na prodej

reklamniho €asu (Krecek, 2015).

Udaje o pfijmech a vydajich stejn& jako o podtu zaméstnanci pouzité v ramci této analyzy pochazi
z $etfeni CSU Kult 6-01, které je provadéné vyserpavajicim zjistovanim. Lze tedy predpokladat, Ze takto
ziskané udaje poskytuji pro potfeby této publikace podrobnéjsi vhled nezZ v ostatnich kapitolach pouZita data
Podnikové strukturalni statistiky. Setfeni navic proslo v poslednich letech Upravami v souladu s potfebami
uzivatell dat a sou€asnymi trendy v audiovizualnim a medialnim sektoru. Vice prostoru ziskaly hudebni
pofady v rozhlasovém vysilani, které jsou nové ¢lenény podle obdobi vzniku nahravky a statni pfislusnosti
interpreta. Déle byly ve zpracovatelském roce 2018 do Setfeni poprvé zahrnuty udaje o poskytovatelich
online katalogt pofadu.

VySe vydaji domacnosti na sluzby a produkty rozhlasového a televizniho vysilani je ve velké mife
ovlivnéna vysi koncesionafskych poplatkti. Ty v8ak ve struktufe vydaji domacnosti na rozhlas a televizi
v poslednich letech jiz netvofi vétSinovy podil. V roce 2019 dosahovaly vydaje domacnosti na rozhlas
a televizi vyse 22,5 mld. K¢, pfiCemz poplatky za rozhlasové a televizni vysilani tvofily dle dostupnych udaju
7,1 mid. K¢ z této Castky. Pfesna struktura vydaju domacnosti neni k dispozici, Ize vSak predpokladat, ze
zbylé vydaje tvorfi z velké Casti vydaje za sluzby zprostfedkovatelim televizniho a rozhlasového vysilani
a predplatné internetovych katalogl pofadu.

Graf 46 Vydaje domdcnosti na sluzby spojené srozhlasovym a televiznim  vysilanim
(v€etné koncesionarskych poplatk(, v mld. K¢)
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6.1. ROZHLAS
Tabulka 7 Vymezeni oblasti rozhlasu podle klasifikace NACE

NACE EKONOMICKA CINNOST

60.10 Rozhlasové vysilani

| pfes rozvoj hudebnich katalogl typu Spotify a snadny pfistup k Zzanrovym online radiim, jez mohou
nabidnout nepfetrzity hudebni tok dle pozadavkl posluchacl, nedochazi dlouhodobé k velkému ubytku
posluchacu zavedenych rozhlasovych programi. To muze poukazovat na hodnotu vysilanych program

kombinujicich mluvené slovo s hudebnim obsahem v redlném &ase, jez nema zatim v rdmci dostupnych
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digitalnich sluzeb substitut. Poslechovost® rozhlasovych programu v ramci jednoho tydne v populaci 12—-79
let dosahovala v druhé poloviné roku 2019 podle vyzkumu Radioprojekt necelych 87 %, coz je podil, ktery si
rozhlasové stanice udrzuji s drobnymi vykyvy nékolik poslednich let. Jak ukazuje Graf 47, v ramci rozdéleni
trhu ovlada vétsinu radii pouze nékolik velkych medialnich zastupitelstvi (medialni zastupitelstvi Radiohouse
a Media Club ovladaiji pfiblizné 75 % trhu). Cesky rozhlas pak dosahuje na 23 % z celkové poslechovosti

a na ostatni stanice zbyvaji zhruba 1 % trhu (Radioprojekt, 2019).

Graf 47 Podil poskytovatell rozhlasového vysilani na celkové poslechovosti v druhé poloviné roku 2019
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Zdroj: RADIOPROJEKT

Prehled absolutnich ukazatelt poslechovosti podle vyzkumného projektu Radioprojekt prezentuje Graf 48.
Poslechovost celoploSnych stanic v ramci rozdéleni Radioprojektu dosahovala na konci roku 2019 pfiblizné
Ctyf miliont posluchacu za den. Oproti stejnému obdobi v roce 2018 si mirné polepSily celoplosné
vefejnopravni stanice, jejichz poslechovost vzrostla pfiblizné o 3 %. Naopak poslechovost celoplosnych
soukromych stanic klesla oproti roku 2018 o 5 %. Na regionalni stanice pfipadlo na konci roku 2019 pres tfi
miliony posluchac, pfic¢emz vétSinu divakl oslovily soukromé stanice. Radio tak v roce 2019 poslouchalo na
denni bazi 62 % sledované populace ve véku 12-79 let. Tyto Udaje tak potvrzuji poznatek, ze rozhlasové
vysilani Sifené prostfednictvim vysilacl v redlném Case stale drzi vyznamnou pozici na ¢eském medialnim

trhu a tato pozice neni v sou€asnosti ve velké mife ohroZena.

Graf 48 Poslechovost nejvétsich celoplosnych a regiondlnich stanic v druhé poloviné roku 2019 v populaci
12 — 79 let (za jeden den, v mil. posluchacll)
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Zdroj: RADIOPROJEKT, MEDIAN — STEM/MARK

° Vramci vyzkumu Radioprojekt je ro&éné osloveno okolo 30 tis. respondentdl s otdzkami ohledné poslechu
rozhlasovych stanic v minulém dni (popfipadé minulém tydnu). Poslechovost tedy méfi, jakd ¢ast populace v minulém
dni (popfipadé tydnu) poslouchala urcitou stanici.
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Z hlediska programoveé struktury rozhlasového vysilani pfevazuji hudebni pofady, a to jak u soukromych, tak
vefejnopravnich programi. U vefejnopravnich programd jsou pak na druhém misté zpravodajské,
publicistické, dramatické a zabavné porady (32 %). Komer¢ni programy naopak vysilaji jen 6 % takto
orientovanych pofadl a jeSté o néco nizsi podil na vysilani maji u soukromych provozovatelt obchodni
sdéleni (4 %). U vefejnopravnich programl je obchodni sdéleni regulované zakonem 231/2001 Sb."
a pohybuje se okolo 1 9% celkového vysilaciho ¢asu (v€etné upoutavek na vlastni porady).
Podrobnéjsi procentualni rozdéleni vysilaciho ¢asu prezentuje Graf 49.

Graf 49 Tydenni programova struktura vysilaciho ¢asu rozhlasového vysilani v roce 2019 podle poradi
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Zdroj: Kult, €SU

Pro referencni rok 2017 byly ve vykaze Kult 6-01 znacné rozsifeny otazky tykajici se hudebniho vysilani —
nové se od tohoto roku sleduje datum vydani vysilanych skladeb a statni pFisluSnost interpreti. Upravila se
také sledovana perioda vysilaciho ¢asu z ro¢niho na tydenni schéma. Respondenti udavali udaje o béZzném
tydennim vysilacim schématu, které neni ovlivnéno sezénnimi vykyvy. V referenénim roce 2019 se jiz takto
¢lenéna data sbirala potfeti. Nejvice prostoru v ramci hudebniho vysilani je dano sou¢asné hudbé (vydané
ve sledovaném ¢i predchozim roce) a hudbé vydané po roce 2010 — dohromady tvofi dvé pétiny celkového
vysilaciho ¢asu. DalSi pétina vysilani pfipadne na hudbu devadesétych let. Tzv. oldies”, tedy hudbé 60.—80.
let je vénovano 25 % hudebniho vysilani. Hudba vydana v prvni dekadé nového milénia zni obvykle v 15 %
hudebniho vysilani a jen velmi okrajové zni nahravky vydané pfed rokem 1959 (1 % hudebniho vysilani).

10 X , v . , N s . , v .
Cas vyhrazeny reklamé a teleshoppingu provozovatele rozhlasového vysilani ze zakona nesmi presahnout

naceloplosném vysilacim okruhu 3 minuty denniho vysilaciho ¢asu a 5 minut denniho wvysilaciho ¢asu na
mistnim okruhu.

! Neexistuje jednotna definice tohoto pojmu, napfiklad Oldies Radio se specializuje na hudbu 60. — 80. let, na druhou
stranu v ramci poradu Ceského rozhlasu s nazvem Oldies jako na dlani jsou vysilany skladby vydané v 50. az 70. letech.
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Graf 50 Hudebni vysilani podle data vydani vysilanych skladeb v roce 2019 (bézny vysilaci tyden)
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Zdroj: Kult, CSU

Kdyz rozdélime vysilanou hudbu podle obdobi vydani i podle statni pfisluSnosti interpretl, zjistime, ze
zatimco u novéjSich skladeb dominuji zahraniéni interpreti, u starSich skladeb spiSe pfevaZuje ¢eska tvorba.
Jak je patrné z Grafu 51, u souc¢asné hudby (vydané ve sledovaném ¢i pfedchozim roce) pochazi pfiblizné
tfictvrté skladeb od zahrani¢nich interpretd. Naopak u hudby Sedesatych a sedmdesatych let vyraznéji
prevlada podil ¢eskych interpretl. Od osmdesatych let zac¢ina podil nahravek €eskych interpretd v kazdé
nasledujici dekadé klesat. NejpravdépodobnéjSim vysvétlenim tohoto jevu bude cileni rozhlasovych
dramaturgll na rtizné cilové skupiny — posluchaci pofadd s hudbou star§iho vydani (obvykle zfejmé starsi
generace) preferuji spiSe domaci tvorbu, kterou z doby jejiho vzniku znaji, na rozdil od posluchacl poradi
s hudbou novéjsiho data vydani (obvykle zfejmé mladsi generace), ktefi preferuji spiSe zahrani¢ni tvorbu.

Graf 51 Podil skladeb zahranic¢nich a ceskych interpret( v ramci sledovanych obdobi vydani skladby v roce
2019 (bézny vysilaci tyden)
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Zdroj: Kult, CSU

6.1.1. PRIJMY A ZAMESTNANOST
Mezi lety 2012 a 2019 doSlo k mirnému Ubytku poctu provozovateld rozhlasového vysilani a tomu odpovida
také vySe celkovych pfijm0 v oblasti rozhlasu, ktera v tomto obdobi poklesla z 5,0 na 4,2 mid. K&. Co se
struktury pfijma ty&e, u vefejnopravniho vysilani (Ceského rozhlasu) tvofil podle posledni dostupné vyroéni

zpravy zroku 2019 pfijem zrozhlasovych poplatkl vice nez 91 % celkovych pfijmd, zatimco
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z reklamy a sponzoringu plynula pouze 4 % pfijmu. Naopak komerénim poskytovatelim (bez provozovatele
vysilani programu Svobodna Evropa) v roce 2019 plynulo podle dat CSU 97 % pfFijmG z trzeb za vlastni
vykony, tedy Ize pfedpokladat, ze z velké Casti z prodeje reklamniho prostoru. PoCet zaméstnancl v roce
2019 dosahoval u provozovatell rozhlasového vysilani 1,9 tis. zaméstnancl a mezi lety 2012 a 2019 se

drzel na podobné drovni. Zminéné Udaje o zaméstnanosti a pfijmech zachycuje Graf 52.

Graf 52 Pfijmy a pocet zaméstnancl provozovatell rozhlasového vysilani
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Udaje z $etfeni Kult 6-01 je mozné doplnit o udaje z Vybé&rového $etfeni pracovnich sil, které zohledfiuje
vSechny zameéstnané osoby (zaméstnance, podnikatele i pracovniky na dohody). Podle téchto udajl
pracovalo v oblasti rozhlasu v roce 2019 pfiblizné 3,5 tis. osob, pficemz vétsi ¢ast povolani byla kulturniho
charakteru (2,3 tis.). Z kulturnich povolani byla nejvice zastoupena novinafska povolani a povolani

moderatord.

Graf 53 Odhad poctu osob (v tis.) pracujicich v oblasti rozhlasu v roce 2019

M povolani kult. charakteru povolani ne-kult. charakteru

Zdroj: Vybérové $etfeni pracovnich sil, CSU

6.1.2. POHLED SPOTREBITELE
S radiem pfijdou do kontaktu na denni bazi necelé dvé tfetiny osob ve véku mezi 12 a 79 let. NejCastéji
poslouchaji lidé radio mimo domov at uz v zaméstnani (34 %) Ci pfi cestovani autem (13 %). V ramci
domacich aktivit poslouchaji lidé radio pfi vykonavani domacich praci (20 %) &i pfi stravovani. PFi traveni
volného €asu (at' uz doma & mimo domacnost) posloucha radio 11 % osob a zbylych 16 % se vénuje

poslechu radia pfi jinych ¢innostech.
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Graf 54 Struktura cinnosti vykondvanych pfi poslechu radia v roce 2019
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Zdroj: RADIOPROJEKT, MEDIAN — STEM/MARK

Navyky posluchact radia se v souvislosti s prvni vinou pandemie na jafe roku 2020 ménily jen v mensi mife.
Pouze 10 % osob ve véku 12-79 let omezilo béhem této viny néjakym zplsobem poslech radia. To mlze
souviset s dopady vladnich restrikci a s tim spojenym omezenim poslechu pfi cestovani automobilem i
v zaméstnani. Pfiblizné stejny pocet lidi (10 % osob ve véku 12—79 let) vSak zacal béhem jarni pandemické
viny poslouchat radio vice nez pfedtim, ¢imz se provozovatelim rozhlasového vysilani vypadek posluchaci
mohl vyrovnat (MEDIAN, STEM/MARK, 2020).

Zvyseny zajem zaznamenalo na zacatku pandemie zejména vefejnopravni vysilani, které se vice nezZ jiné
rozhlasové stanice zaméfuje na zpravodajské a publicistické pofady. Tydenni poslechovost CRo
Radiozurnal (v populaci 15 — 69 let) se v bfeznu v porovnani s inorovymi udaji navySila o 4 p. b. Aktivita
v souvislosti s webem iROZHLAS.cz ¢&i aplikaci Cesky rozhlas se navysila o 5 p. b.(MEDIAN, 2020).
Porovnani unorovych a bfeznovych udajd z roku 2020 nabizi Graf 55.

Graf 55 Tydenni poslechovost vybranych kanall verejnopravniho rozhlasového vysilani v populaci 15 — 69
let v inoru a bifeznu 2020
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Zdroj: MEDIAN

Internetové radio pfes webové stranky (jako napf. iROZHLAS.cz) ¢&i aplikace poslouchalo v roce 2019
priblizné 21 % osob starSich 16 let. O néco vice poslouchali radio pfes internet muzi (24 %) nez zeny (19%).

Poslech internetového radia je doménou zejména mladsi a stfedni generace. Podil osob mladSich 45 let,
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které poslouchali internetové radio, byl pfiblizné tfetinovy. Ve vékové kategorii 45 - 54 let poslouchal

internetové radio kazdy paty a s pfibyvajicim vékem se podil posluchacl dale snizoval.

Graf 56 Podil osob vyuZivajicich internet k poslechu raddia v roce 2019, podle vékovych kategorii
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Zdroj: Vybérové Setfeni o informaénich a komunikaénich technologiich, CSU

6.2. TELEVIZE
Tabulka 8 Vymezeni oblasti televize podle klasifikace NACE

NACE EKONOMICKA CINNOST

60.20 Tvorba televiznich program a televizni vysilani

Provozovatelim televizniho vysilani se i pfes rist konkurenénich poskytovatelt audiovizualnich katalogl
dafilo v roce 2019 udrZet svou pozici na trhu a velké soukromé subjekty vykazaly kladny ekonomicky zisk
(Mediaguru, 2020a, 2020b). Samotni provozovatelé navic zpfistupnuji své pofady v bezplatnych Cdi
placenych archivech na internetu a online materidl je tak v mnoha pfipadech komplementarni s b&Znym
televiznim vysilanim. Lze tedy usuzovat, Ze televizni vysilani v redlném Case ma stéle na ¢eském trhu silnou

pozici a neni ve velké mife ohrozeno konkurenénimi provozovateli katalogl pofadi typu Netflix ¢i HBO GO.

Televizni vysilani dle zakona 231/2001 Sb. v platném znéni zahrnuje provozovatele ze zakona
(vefejnopravni vysilani) a provozovatele vysilani na zakladé licence (soukromé vysilani) &i registrace
(pfevzaté vysilani). Dale Ize vysilani ¢lenit dle rozsahu na celoplo$né, regionaini a mistni. Stejné jako tomu
je u rozhlasového vysilani, také u televizniho vysilani je trh rozdélen mezi provozovatele vefejnopravniho
vysilani (Ceska televize) a na provozovatele soukromého vysilani (TV Nova, FTV Prima, Barrandov
Televizni studio a dal$i). Jak ukazuje Graf 57, programy provozovatele vefejnopravniho vysilani Ceské

televize se v zafi 2020 podilely 29 % na celkové sledovanosti'?, zatimco programy ostatnich spole¢nosti

12 . . s , s , . ’ neos 7 7

Podle ATO je sledovanost definovana jako podil osob, které sledovaly Usek televizniho vysilani na daném kanalu
vramci daného obdobi (Zivé nebo odloZené v nasledujicich tfech dnech). Sledovanost je méfena denné pomoci
zafizeni umisténych do cca 2000 domacnosti.
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se dohromady postaraly o 71 % sledovanosti. Priméma denni sledovanost osobami starSimi 15 let v roce
2019 se pohybovala okolo 3h a 42 min (ATO, 2020a).

Graf 57 Podil poskytovatel( televizniho vysildni na celkové sledovanosti® v 37. tydnu roku 2020 (osoby
starsi 15 let)

W vetejnopravni vysilani (Ceskd televize) ostatni vysilani

71%

Zdroj: Asociace televiznich organizaci — Nielsen Admosphere

Rozdil mezi programy vefejnopravniho a soukromeého vysilani je patrny také pfi sledovani programové
struktury. Stejné jako u rozhlasového vysilani je u vefejnopravni televize zakonem regulovany podil reklamy
a teleshoppingu na celkovém vysilém’”. Jak ukazuje Graf 58, celkovy podil obchodniho sdéleni
verejnopravni televize dosahoval 1 % z celkového vysilani, zatimco u komerénich program tvofila obchodni
sdéleni celkem 12 % veskerého vysilaciho ¢asu. Programy vefejnopravni televize maji naopak ve srovnani
s programy soukromych poskytovateld vétSi podil publicistickych & dokumentarnich (17 %) a také
sportovnich pofadu (19 %). U posledné jmenovaného je to dané zejména existenci samostatného
sportovniho programu Ceské televize. Jak u soukromého, tak u vefejnopravniho vysilani tvofily nejvétsi
podil vysilaciho ¢asu dramatické (21 % u vefejnopravniho a 23 % u soukromého vysilani) a zpravodajské
pofady (23 % u vefejnopravniho a 31 % u soukromého vysilani). Vysoky podil zpravodajskych pofad( na
celkovém vysilani soukromych provozovatelu je vSak ovlivnén velkym poétem ,infokanall*, jejichz vysilani se
Casto omezuje pouze na vysilani zpravodajské smycky (16 % z celkového vysilani soukromych

provozovatel().

13 Z4kon ¢&. 231/2001 Sb. vymezuje podil reklamy na celkovém vysilani pro €T 2 a €T 24 na 0,5 procenta vysilaciho &asu.
na ostatnich programech zafazovat reklamu s vyjimkou reklamy zarazované do vysilani programu v pfimém spojeni s
vysilanim kulturni ¢i sportovni udalosti, je-li vysilani takové reklamy nezbytnou podminkou k ziskani prav k televiznimu
vysilani sportovni ¢i kulturni udalosti.
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Graf 58 Programova struktura televizniho vysilani v roce 2019 podle vysilanych potradl (v % odvysilaného
casu)

W verejnopravni soukromé

31%
23% 21%23% .

16% 15% 17% 19% 12% 13% »
7% 59 6% (]

A I on B K -n
zpravodajské ztoho dramatické  hudebnia publicistickéa sportovni obchodni ostatni

zpravodajska (filmya zdbavné dokumentarni sdéleni
smycka serialy)

Zdroj: Kult, CSU

Do Setfeni Kult 6-01 jsou od referenéniho roku 2017 zafazeny také otazky tykajici se poskytovani tzv.
audiovizualnich medialnich sluzeb na vyzadani (online katalogl pofadl). Na tyto otdzky odpovidaji jak
provozovatelé televizniho vysilani, ktefi tyto sluzby poskytuji vedle vysilaci €innosti (v souasnosti disponuji
svymi online archivy vSechny velké televizni spole€nosti), tak samostatni poskytovatelé online katalogl (jako
napf. Seznam.cz nebo Economia). Programovou strukturu téchto katalogi v roce 2017 a 2019 zobrazuje
Graf 59, pficemz zakladni sledovanou jednotkou v tomto pfipadé nebyl pocet odvysilanych hodin (tak jako u

televizniho vysilani) ale poCet zahajenych pfehrani jednotlivych videi.

Z katalogli poradu (audiovizualnich medialnich sluzeb na vyzadani) oslovily divaky na internetu
vroce 2019 nejvice zabavné a lifestylové pofady (33 %). Ve srovnani s rokem 2017 vSak podil téchto
pofadl na celkovém poctu prehranych videi poklesl o 8 p. b. Naopak nejvétsi narast zaznamenaly filmy
a serialy, jejichz podil na celkovém poctu pfehranych videi v roce 2019 €inil 27 % a oproti roku 2017 vzrostl
trojnasobné. Dale pak byly v roce 2019 ve vétsSi mife pfehravany zpravodajské a publicistické pofady (26 %)
a také sportovni porfady (6 %). Ze sledovanych kategorii byly nejméné pfehravany dokumenty a vzdélavaci
(4 %) a hudebni (1%) porady. Pfiblizné 5 % z pfehranych videi nebylo mozné zaradit do zadné kategorie.
Celkové divaci pl’ehrélli14 v roce 2019 pfiblizné 3,9 miliardy videi, pfi€emz vétSinu z téchto videi tvofila

reklama (69 %). Na zbyla videa pak pfipadlo zhruba 1,2 mid. zhlédnuti.

Graf 59 Programova struktura audiovizudlnich medidlnich sluzeb na vyzadani (katalogli poradu) podle poctu
zahajenych prehrani (bez reklamy)

m 2017 2019
41%

9% . 1% 4% 0% 1% 5% 6% 12% 59,
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filmya seridly zpravodajstvia dokumenty, zabava, hudba sport ostatni videa
publicistika vzdélavaci lifestyle,

porady magaziny

Zdroj: Kult, CSU
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6.2.1. PRIJMY A ZAMESTNANOST

Diky rozSifenému zabéru vykazu Kult 6-01 je mozné zahrnout do ekonomickych ukazatel( také subjekty
poskytujici audiovizualni medialni sluzby na vyzadani (AVMS). Tyto poskytovatele vSak nemizeme
analyzovat v ramci jedné konkrétni Cinnosti CZ-NACE, jako je tomu u televizniho vysilani. Subjekty
poskytujici AVMS nicméné maji moznost upfesnit, jaka €ast z jejich ekonomické Cinnosti pfiblizné odpovida
sluzbam spojenym s poskytovanim AVMS. Tuto moznost maji také subjekty provozujici televizni vysilani,
které svou pfevazujici ekonomickou cinnosti nespadaji do CZ-NACE 60.20 (Tvorba televiznich program

a televizni vysilani).

Celkové pfijmy z televizniho vysilani a poskytovani AVMS tvofily v roce 2019 24,5 mld. K&. Z toho 91 %
plynulo z poskytovani televizniho vysilani a 9 % tvofily pfijmy z poskytovani AVMS. Oproti roku 2018 vzrostly
pfijmy subjektd s hlavni ekonomickou €innosti v oblasti televize v roce 2019 o vice nez dvé miliardy. Nejvice
dynamicky rostly pfijmy z poskytovani audiovizualnich medialnich sluzeb na vyZadani, které vzrostly v roce
2019 oproti pfedchozimu roku vice nez trojnasobné.

Celkové se tvorbé televizniho vysilani ¢i AVMS vénovalo v roce 2019 pfiblizné 4 tis. zaméstnancu
(v evidenénim poctu pfepocteném na pIné pracovni Uvazky). VétSina zaméstnancl v televiznim vysilani
(pfimo se podilejicich na vysilani jako tfeba moderatofi, zvukovi technici ¢i kameramani) vykonavala podle
Setfeni Kult 6-01 svou profesi v ramci subjektd s pfevazujici ekonomickou €innosti v CZ-NACE 60.20 (89 %).
Zaméstnanci televizniho vysilani, ktefi pracovali mimo subjekty s pfevazujici ekonomickou €innosti CZ-
NACE 60.20 se podileli na celkovém poctu zaméstnanct jen 2 % a zbylych 9 % pfipadlo na zaméstnance
pfimo se podilejicich na vyrobé AVMS bez ohledu na pfevazujici ekonomickou ¢innost subjekta.

Graf 60 Struktura pfijmd a zaméstnanosti v oblasti televize v roce 2019

Zaméstnanci v oblasti televizniho Pfijmy z televizniho vysilani a
vysilani a AVMS AVMS
W televiznivysilani v rdmci CZ-NACE 6020 W televiznivysilani v rdmci CZ-NACE 6020
M televiznivysilani mimo CZ-NACE 6020 M televiznivysilani mimo CZ-NACE 6020
AVMS AVMS

0,5%

1,5%

\%m

Zdroj: Kult, €SU

6.2.2. POHLED SPOTREBITELE
Dopady jarnich vladnich opatfeni spojenych s pandemii COVID-19 ovlivnily také sledovanost televizniho
vysilani v CR. Podle dat Asociace televiznich organizaci se v obdobi mezi 11. bieznem a 14. dubnem 2020
navysila celkova sledovanost u osob starSich 4 let oproti stejnému obdobi v pfedchozim roce o Ctvrtinu.
U mladych lidi ve véku 15-24 let se navysila sledovanost televize dokonce o vice nez polovinu, coz muze byt

mimo jiné nasledkem jarniho uzavfeni Skolskych zafizeni. Tfetinovy narust sledovanosti byl zaznamenan

52 2019



Kulturni pramysly v CR: Audiovizualni a mediaini sektor

u pracujicich osob, které zfejmé& oproti stejnému obdobi v pfedchozim roce vice sledovaly aktudlni déni
a zaroven disponovaly vétsim mnozstvim volného €asu. Z hlediska programové struktury zaznamenaly ve
sledovaném obdobi nejvétsi narist sledovanosti zpravodajské a publicistické pofady poskytujici informace
o aktualnim déni v souvislosti s pandemii. (ATO, 2020b)

Graf 61 Meziro¢ni narust sledovanosti TV (v obdobi 11. bfezna az 14. dubna 2019 a 2020, osoby starsi 15
let)

53%

37% 38%

33%
25%

celkem (osoby starSi  pracujici osoby déti (4-14 let) VS vzdélani 15-24 let
4 let)

Zdroj: Asociace televiznich organizaci — Nielsen Admosphere

V letech 2016 a 2018 byla do dotazniku Setfeni VSIT zafazena samostatna otazka tykajici se sledovani
televize, filmd a videa pres internet. Ze ziskanych udaju vyplyva, ze v ¢eské populaci nad 16 let je daleko
vice oblibené sledovani filmd a videa prostfednictvim stranek urcenych ke sdileni (napf. Youtube) nez
obliba sledovani televize na internetu se mezi lety 2016 a 2018 nezvysila, vyuZiti stranek uréenych ke sdileni
jako je Youtube vzrostlo o 5 p. b. Mezi lety 2016 a 2018 vzrostl také podil téch, ktefi sleduji neplacené
katalogy filmG a videi (jako napf. Aktualné.cz) z 21 % na 26 %. Nejméné vyuzivanou sluzbou spojenou se
sledovanim film0 a videi pfes internet byly placené katalogy pofadl (jako napf. Netflix), které vyuzila pouze
3 % populace v roce 2016, respektive 4 % v roce 2018.

Graf 62 Podil osob ve véku 16 a vice let vyuzivajicich internet ke sledovani televize, film( a videa podle
sledovaného média

m2016 m2018
44%
39%
9 9 26%
24% 24% 21%
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televize na internetu videa ze stranek videaz placenych  videaz neplacenych
uréenych ke sdileni katalogll poradi katalogl porad

Zdroj: Vybérové Setieni o informacnich a komunikaénich technologiich, CSU
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Jak je také patrné z Grafu 63, sluzby online sledovani televize, film( a videa jsou oblibené nejvice u mladsi
populace a zejména pak sledovani videa ze stranek uréenych ke sdileni (necelych 86 % osob ve véku 16—
24 let sledovalo videa prostfednictvim streamingu). Sledovani televize na internetu si udrzuje svou pozici
také u starSi populace a s pfibyvajicim vékem klesa oblibenost sledovani televize online spiSe pozvolna.
Naopak vyuzivani neplacenych katalogl pofadu ke sledovani videa u starSich vékovych kategorii klesa
strméji a mladsi lidé preferuji tento zpusob sledovani videa pfed sledovanim bézné internetové televize.

Graf 63 Podil osob vyuzZivajicich internet ke sledovani televize, film(i a videa v roce 2018 podle vékovych
kategorii (v %)

M sledovanividea ze stranek uréenych ke sdileni M sledovani videa z neplacenych katalogli pofadu
m sledovani televize na internetu sledovani videa z placenych katalogll poradi
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Zdroj: Vybérové etfeni o informacnich a komunikaénich technologiich, CSU
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