8. Elektronické nakupovani

Elektronické nakupovani znamena nakup pfes webové stranky ¢i elektronickou vyménou dat pfes internet
Ci jiné pocitacové sité. Probiha zadanim objednavky na nakup jakéhokoli materialu, zbozi nebo sluzby bez
ohledu na zpUsob platby nebo zplsob realizace dodavky.

Za elektronické nakupovani nepovazujeme néakupy realizované na zakladé objednavek, jez byly pfipraveny
z informaci ziskanych na internetu a nasledné podany telefonem, faxem &i e-mailem.

Hlavni zjisténi

Podil elektronicky nakupujicich podnikli je tradi¢né vy$si nez podil podnikli elektronicky prodavajicich.
V roce 2014 zadalo v CR alespori jednu elektronickou objednavku pres internet &i jiné pocitadové sité
56 % podnikd. Podil elektronicky nakupujicich podnikd v pribéhu sledovanych let rostl, pficemz od roku
2007 se jejich podil témér zdvojnasobil. Narlsta i hodnota elektronickych nakupt. V roce 2014 tvorila
36 % celkovych podnikovych nakup(, v roce 2007 byl tento podil zhruba poloviéni (17 %).

Elektronické nakupovani je spise doménou vétSich podnikll (e-nakupy realizovalo v roce 2014 53 %
malych a 73 % velkych podnik(). Z odvétvového hlediska je e-nakupovani zdaleka nejvice vyuzivano
podniky zabyvajicimi se Telekomunika&nimi &innostmi pfipadn& Cinnostmi v oblasti IT. V t&chto oborech
nakupuje elektronicky vice nez devét podnikdl z deseti. Z primyslovych odvétvi je elektronické
nakupovani ¢astéj$i u podnikli zabyvajicich se vyrobou pog¢itacl a jinych elektronickych pfistrojd
a také v automobilovém primyslu. Vysoky podil elektronickych nakupl rovnéz vykazaly podniky
zabyvajici se Obchodem a opravou motorovych vozidel ¢i cestovni agentury a kancelare.

Z hlediska intenzity elektronickych nakupl v jednotlivych odvétvich je situace odlisna. Napfiklad v oblasti
Telekomunikaénich ¢innosti elektronicky nakoupilo celkové nejvice podnikl (93 %). Na hodnoté jejich
celkovych nakupt tvofily elektronické nakupy jen zhruba tretinu (34 %). Odvétvi zamérené na vyrobu
a rozvody energie, plynu, vody, tepla a &innosti souvisejici s odpady naproti tomu vykézalo jeden
z nejvy$Sich podili e-nakupl na celkovych nakupech podnikd (57 %). Elektronické nakupy téchto
podnik(l pfitom pfedstavovaly jen zhruba polovinu jejich celkovych nakupt.

Elektronické nakupy probihaji nejcastéji na webovych strankach. V roce 2014 tak nakupovala polovina
(52 %) podnikl. Hodnota e-nakupl pres webové stranky vSak dosahuje pouhych 12 % celkového
objemu podnikovych nakupl. Elektronickou vyménu dat vyuzivalo ve stejném roce k e-nakupiim 22 %
podniki. Na celkovych nakupech se tento zplsob nakupovani podilel z 24 %. Lze fici, Ze ackoli podniky
v hojné mife nakupuji pfes webové stranky, jedna se o relativné levnéjdi ndkupy. Vétsi financni Castky
jsou podniky vynakladany na nakupy elektronickou vymeénou dat.

Vice nez polovina podnik(l (55 %) v CR elektronicky zakoupila v roce 2014 vyrobek, zboZi nebo sluzbu
od tuzemskych dodavateld. Cast&ji to byly velké podniky. Z odvétvového hlediska $lo o podniky
zamé&Fené na Telekomunikaéni ginnosti (93 %), Cinnosti v oblasti vydavatelstvi (81 %), Vyrobu pogita&ii
(74 %), Obchod a opravy motorovych vozidel (73 %) nebo Cinnosti cestovnich agentur a kancelafi
(72 %). Pétina ¢eskych podnikil elektronicky nakupovala v roce 2014 od dodavatell z ostatnich statl
EU. Castgji to byly podniky z odvétvi Informaéni a komunikaéni &innosti (53 %). Mezi podniky z oblasti
Vyroby pocitac¢l to byla polovina. V pfipadé cestovnich agentur a kancelafi dvé pétiny.

Graf 8.1: Elektronické nakupovani v podnicich CR
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Tab. 8.1: Elektronické nakupovani v podnikatelském sektoru CR, 2014

podle typu pouzité sité
Celkem
webové stranky elektronicka vyména dat
% podnikll | % nakupl | % podnikl | % nakupl | % podnikli | % nakupl

Podniky celkem (10+) 55,5 35,7 52,4 12,1 21,5 23,6
Velikost podniku

10-49 zaméstnancl 53,1 24,2 50,3 14,4 19,2 9,9

50-249 zameéstnancl 61,9 31,1 59,0 15,6 27,5 15,6

250 a vice zaméstnancu 72,8 41,6 64,9 9,6 40,4 32,0
Odvétvi (ekonomicka ¢innost)

Zpracovatelsky primysl 56,5 36,0 52,8 10,6 22,2 25,4

Vyroba a rozvod energie, plynu, tepla 53,9 57,1 51,3 16,1 21,8 41,0

Stavebnictvi 54,1 15,4 49,6 5,8 22,7 9,6

Obchod; opravy motorovych vozidel 58,5 37,1 55,1 13,7 26,8 23,3

Doprava a skladovani 48,0 11,4 454 71 12,1 42

Ubytovani, stravovani a pohostinstvi 442 19,3 42,6 10,1 13,5 9,2

Informaéni a komunikaéni ¢innosti 84,9 39,8 83,5 22,1 27,7 17,8

Cinnosti v oblasti nemovitosti 51,5 14,5 49,5 11,3 16,4 3,1

Profesni, védecké a technické ¢in. 60,2 18,2 58,8 13,4 17,6 4.8

Administrativni a podptrné ¢innosti 50,6 21,6 48,8 14,5 21,0 7,2

Graf 8.2: Elektronické nakupovani podnik( v CR podle pouzité poéitacové sité
podil na celkovych nakupech podniki (v %)
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Graf 8.3: Elektronické nakupy podnik( v CR podle zemé sidla dodavatele, 2014
podil na celkovém poctu podniki v dané velikostni skupiné (v %)
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