Inovaéni aktivity podnik

3.5 Trzby za inovované produkty

Kromé toho, zdali vibec zaved| podnik ve sledovaném obdobi néjaky inovovany vyrobek nebo sluzbu, se sleduje i novost
téchto produkt a trzby za né realizované. V dlouhodobém horizontu produktové inovujici podniky ziskavaji pfevaznou
Cast trzeb za produkty, které nebyly vibec inovované. Nejmensi podil trzeb utrzi firmy za vyrobky a sluzby nové na trhu.

Hlavni zjisténi

Inovované produkty jsou nejéastéji nové pouze pro podnik. Na otazku ohledné novosti produktové
inovace v obdobi 2020-2022 odpovédeélo 81 % produktové inovujicich podnikl, Ze inovované produkty
byly nové €i vyrazné zlepSené pouze pro jejich podnik. To, Ze podniky &astéji inovuji produkty nové
.pouze* pro podnik plati pro vSechny velikostni skupiny podnikd a vSechna sledovana odvétvi. Podil se
pohyboval okolo 80 %. V grafu ¢. 1 na nasledujici strané jsou uvedeny udaje o novosti inovovanych
produktt z hlediska velikosti a viastnictvi sledovanych podnikd.

V obdobi 2020-2022 zavedla inovované produkty, které byly na trhu, kde firma plsobi novinkou —
inovované produkty nové na trhu - polovina® produktové inovujicich podnik(i. Pokud bychom tento tdaj
vztahly na vSechny produktové a procesné inovujici podniky, tak témér tfetina z nich zavedla inovovany
vyrobek nebo sluzbu novou na trhu. Mezi vSemi podniky s deseti a vice zaméstnanci, tj. bez ohledu na to,
zda se jedna o firmy s nebo bez inovaénich aktivit, se jednalo o 14 %. Podnik mohl oznacit své inovované
produkty, pokud jich inovoval v daném obdobi vice, jak za nové na trhu, tak nové pouze v ramci podniku.
V obdobi 2020—2022 takto ucinilo 31 % produktové inovujicich podniku.

Ve zpracovatelském priamyslu v priméru 51 % podnik( s produktovou inovaci uvedlo, Ze v letech 2020
az 2022 alesponi jeden z jejich inovovanych vyrobk( nebo sluzeb byl na nékterém z jejich trhd uveden
drive, nez tak ucinila konkurence (byl zde novinkou). Mezi vS§emi podniky zpracovatelského pramysilu tyto
subjekty predstavovaly 16 %. NejvySsi byl tento podil mezi podniky v elektronickém primyslu (67 %
z podnikll s produktovou inovaci, resp. 39 % z podnikd celkem v tomto odvétvi). Vysokeé byly tyto podilové
ukazatele i ve vyrobé ostatnich (kolejovych, leteckych) dopravnich prostfedk(. Naopak mezi odvétvimi
s nizkymi podily u téchto ukazatel( patfily gumarensky a plastovy prdmysl (34 % firem s produktovou
inovaci) nebo automobilovy pramysl (41 %). Podrobné tdaje o novosti inovovanych produkti za jednotliva
odvétvi zpracovatelského prumyslu jsou uvedeny v tabulce ¢. 19 v tabulkové priloze.

V roce 2022 dosahly trzby podniktl s produktovou inovaci 6 bilionu K&, za inovované vyrobky a sluzby
tyto podniky utrzily celkem 1,7 bilionu K¢. VétSina trzeb (4,3 biliony K¢) tak u téchto subjektli pochazela z
prodeje neinovovanych produkti. Pokud jde o trzby za inovované produkty, 29 % tvofily trzby za produkty
nové na trhu a 71 % pak trzby za inovované produkty nové z hlediska podniku. Nejvétsi podil na trzbach
inovujicich podnikt maji nezménéné nebo malo modifikované vyrobky €i sluzby, a to bez ohledu na
velikost, viastnictvi €i pfevazujici ekonomickou €innost sledovanych podnikd. Podrobnéji graf €. 2.

V case klesa podil trzeb za inovované produkty, které jsou novinkou na trhu. Mezi roky 2014 az 2022
se na celkovych trzbach s produktovou inovaci snizoval podil trzeb za inovované vyrobky nebo sluzby
uvedené na trh dfive nez konkurence, a to z 16 % v roce 2014 na 8 % v roce 2022. Naopak po poklesu
mezi roky 2014 a 2018 u inovovanych produktd novych pouze pro podnik, dosSlo v poslednich dvou
sledovanych obdobich k narlstu jejich podilu na celkovych trzbach firem s produktovou inovaci z 13 %
v roce 2018 na 20 % v roce 2022. Podrobnéji graf &. 3 na nasledujici strané.

Jestlize uz podniky provadéji produktovou inovaci, tak v pfipadé velikosti podnikil neexistuji mezi nimi
velké rozdily z hlediska podilu pfijm0 za inovované produkty na celkovych trzbach, v pfipadé vlastnictvi
podnikll podstatné rozdily nachazime. U podniki pod zahraniéni kontrolou majicich produktovou
inovaci se v roce 2022 pFijmy z jejich inovovanych produktt podilely z 33 % na jejich celkovych trzbach,
coz je o 14 procentnich bodu vice nez u domacich podniku. Ve struktufe trzeb za inovované produkty je
naopak mezi domacimi podniky a podniky pod zahrani¢ni kontrolou opacny rozdil. U domacich podniku
byl vys$Si podil trzeb za produkty nové na trhu (49 % na celkovych trzbach za inovované produkty) nez
v pfipadé firem pod zahrani¢ni kontrolou (23 %). Tyto podrobné udaje i z hlediska odvétvovych sekci
naleznete v tabulce ¢. 20A v tabulkové priloze. V tabulce &. 20B jsou pak uvedeny podrobné udaje za
jednotliva odvétvi zpracovatelského priamysiu.

5 Jelikoz podnik mohl béhem sledovaného obdobi zavést na trh vice inovovanych produktt ¢&i sluzeb, v tomto pfipadé
muZze byt soucet odpovédi za jednotlivé kategorie vy$si nez 100 %. Plati i pro graf 3.5-1.
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GRAF 3.5-1 Novost produktové inovace ve vybranych skupinach podnika (% z produktové inovujicich podniku);
2020-2022
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Zdroj: CSU, Setfeni o inovacnich aktivitach podnikti
GRAF 3.5-2 Trzby podnikt s produktovou inovaci ve vybranych skupinach v roce 2022 (mid. K¢)
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Zdroj: CSU, Setfeni o inovacnich aktivitach podniki

GRAF 3.5-3 Podil trzeb podnikt s produktovou inovaci podle novosti; 2022
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