7. Elektronické nakupovani

Elektronické nakupovani znamena nakup pfes webové stranky, aplikace Ci prostfednictvim elektronické
vymény dat pres internet &i jiné pocitatové sité. Probiha zadanim objednavky na nakup jakéhokoli materialu,
zboZi nebo sluzby bez ohledu na zpUsob platby nebo zplsob realizace dodavky.

Pozn.: otazky v této kapitole se vztahuji k roku pfedchézejicimu Setfeni, tj. zde konkrétné roku 2015

Hlavni zjisténi

Podil subjektl, které elektronicky nakupuji, je tradicné vys$si nez podil subjektli elektronicky
prodavaijicich. V roce 2015 zadalo v CR alespof jednu elektronickou objednavku pfes internet &i jiné
pocitacové sité 62 % firem. Podil elektronicky nakupujicich firem rok od roku roste. Za poslednich 10 let
se jejich podil zdvojnasobil. Vyrazné roste také hodnota elektronickych nakupl. Zatimco v roce 2005
tvofila hodnota nakupd uskuteénénych elektronickou cestou desetinu celkovych nakupl firem, v roce
2015 byl tento podil Ctyfikrat vy$si.

Elektronické nakupovani je doménou spiSe vétSich firem (e-nakupy realizovalo v roce 2015 61 % malych
a 79 % velkych subjektll). Z odvétvového hlediska je e-nakupovani zdaleka nejvice vyuzivano firmami
zabyvajicimi se telekomunikaénimi &innostmi pfipadné Cinnostmi v oblasti IT. V téchto oborech nakupuje
elektronicky zhruba devét subjektl z deseti. Z primyslovych odvétvi je elektronické nakupovani castéjsi
u firem zabyvajicich se vyrobou pocitacll a jinych elektronickych pfistroji a také v automobilovém
primyslu. Vysoky podil elektronickych nakupl rovnéz vykazaly firmy zabyvajici se obchodem a opravou
motorovych vozidel i cestovni agentury a kancelafe.

Z hlediska intenzity elektronickych nakupl (tj. podilu jejich hodnoty na celkové hodnoté nakupl firem)
v jednotlivych odvétvich se situace liSi. Nejvyraznéji je to vidét v odvétvi zaméfeném na vyrobu
a rozvody energii (plynu, vody, tepla) a ¢innosti souvisejici s odpady. To vykazalo nejvySsi podil hodnoty
elektronickych nakupl na celkovych nakupech firem v tomto odvétvi (66 %), elektronické nakupy téchto
subjektl jsou pfitom pfiblizné na priméru za vSechny ekonomické subjekty v CR (62 %). Podobna
je situace napf. také u firem zabyvajicich se obchodem a opravami motorovych vozidel.

Elektronické nakupy probihaji nejcastéji prostfednictvim webovych stranek firem. Vroce 2015 tak
nakupovalo vice nez 60 % subjektl. Hodnota e-nakupl pres webové stranky v$ak dosahuje pouhych
15 % celkového objemu firemnich nakupl. Elektronickou vyménu dat vyuZivala ve stejném roce
k e-nakuplm ¢tvrtina firem, nejcastéji ty, které se zabyvaji obchodem a opravami motorovych vozidel
¢i firmy z automobilového primyslu. Na celkovych nakupech se tento zplsob podilel z 27 %. Nejvyssi
intenzitu e-nakupl prostrednictvim elektronické vymény dat sledujeme v oborech Vyroba poditacu
a jinych elektronickych pristrojii a zafizeni, v telekomunikaénich ¢innostech a v odvétvi zaméreném
na vyrobu a rozvody energii a ¢innosti souvisejici s odpady.

Lze fici, ze ackoli firmy v hojné mife nakupuji pfes webové stranky, jedna se o relativné levné&jSi nakupy.
Vétsi financni ¢astky jsou firmami vynakladany na nakupy elektronickou vyménou dat.

Graf 7.1: Elektronické nakupovani firem v CR
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Graf 7.2: Elektronické nakupovani firem v CR (rozdily podle vybranych odvétvi) v roce 2015
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Tab. 7.1: Elektronické nakupovani v podnikatelském sektoru CR, 2015

podle typu pouzité sité
celkem
webové stranky elektronicka vyména dat
% firem % nakupl % firem % nakupl % firem % nakupl

Firmy celkem (10+) 62,3 42,4 60,3 15,4 243 26,9
Velikost firmy

10-49 zaméstnanct 60,5 21,6 59,0 13,5 22,5 8,1

50-249 zaméstnancl 67,1 39,3 63,8 17,9 28,1 21,4

250 a vice zaméstnancul 79,2 49,6 711 14,6 43,6 34,9
Odvétvi (ekonomicka cinnost)

Zpracovatelsky primysl 63,3 40,7 60,8 16,1 25,0 24,6

Vyroba a rozvod energie, plynu, tepla 62,0 65,6 59,8 10,3 16,2 55,3

Stavebnictvi 55,2 12,4 54,0 7.6 20,2 4.8

Obchod; opravy motorovych vozidel 65,3 446 62,7 16,7 30,0 27,9

Doprava a skladovani 53,4 27,1 51,2 19,6 20,8 7.5

Ubytovani, stravovani a pohostinstvi 53,2 22,6 52,2 12,5 15,7 10,1

Informacéni a komunikacéni ¢innosti 87,7 58,1 86,4 23,0 27,6 35,1

Cinnosti v oblasti nemovitosti 58,3 30,1 57,1 27,7 17,2 2,4

Profesni, védecké a technické ¢in. 69,6 22,5 67,5 14,8 27,3 7.8

Administrativni a podplrné ¢innosti 60,3 25,1 59,2 14,3 22,3 10,8

Graf 7.3: Hodnota elektronickych nakupt firem podle pouzité pocitacové sité
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