4 Rozhlas a zvukové nahravky

4.1 Rozhlas

Pocet provozovatelll rozhlasového vysilani v Ceské republice se dlouhodobé
pfilis neméni a jejich pocCet pfesahuje 70. Pouze jeden provozovatel je
verejnopravni, ostatni soukromi. Celkem je provozovano vice nez 100 rozhlasovych

stanic.

Ve struktufe vysilani vefejnopravnich rozhlasovych stanic az do roku 2003
vyrazné prevazovaly zpravy a informativni pofady, pfesahujici 40 % celkového
vysilaciho Casu, nasledované hudebnimi porady s objemem vysilani dosahujicim
tfetinu odvysilané doby. Vyrazné nizsi zastoupeni ve vysilani maji zabavné pofrady
(necelych 6 % objemu vysilani) a kulturni pofady (neceld 3 % vysilaci doby). Ve
sledovaném obdobi (1999-2003) doSlo ve struktufe vysilani ke snizeni objemu
vysilani zprav a informativnich pofadiu o 4,1 procentniho bodu. O vice nez jeden
procentni bod poklesl také podil vysilani vzdélavacich a sportovnich pofadu, o néco
méné pak podil kulturnich pofadid. Naopak doslo kristu podilu odvysilanych
zabavnych poradu (o 2,3 procentniho bodu) a hudebnich pofadd (o 2,1 procentniho
bodu).

Podrobné zobrazuje strukturu vysilani vefejnopravnich rozhlasovych stanic

nasledujici tabulka.
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Tabulka 3 - Struktura vysilani vefejnopravnich rozhlasovych stanic v letech 1999 — 2004
(% podil na celkovém vysilacim Case)

rozdil\'l

1990 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 "E%
ma informativni A6.05%| A5N%| 4252%| A7.35%| 41,96%| 26,83% 4,00
hudebni pofady 3037% 2078% 3492% 3325% 32,50%| 24,07% 2,13
zébavné porady 734% 805%| 835%| 720% 961% 597% DT
kulturni pofady 402% 600% 379% 332%| 335% 281% 0,67
vzdélavaci porady 220% 1,35%| 145%| 096%| 090% 046% 1,30
sportovni porady 149%  105% 1,04% 052%| 043% 035% 1,06
reklamni pofady 045%| 042% 033% 059%| 061% 064% 0,16
ostatni 8OB%| 744% 7,60%| 672% 1063% 3887% 2,55

Zdroj: Cesky rozhlas, oddéleni vyzkumu CRo

Udaje roku 2004 nejsou zcela srovnatelné s udaji z pfedchozich let, nebot doslo
ke zméné metodologie vykazovani a zméné v zafazovani jednotlivych programovych
typu. Velka ¢€ast odvysilanych hodin se tedy z uvedenych kategorii pfesunula do
kategorie ,ostatni“ (poCet hodin v této kategorii vzrostl v porovnani s prfedchozim
rokem vice nez 3,5krat). V porovnani s pfedchozimi lety zlOstava vSak struktura
vysilani podobna. Nejvétsi ¢ast vysilani stale zaujimaji zpravy a informativni pofady,

hudebni pofady, méné pak zabavné a kulturni pofady.

V letech 1999-2003 dochazelo kazdoro¢né k rustu poctu odvysilanych hodin
vefejnopravnimi rozhlasovymi stanicemi. Vroce 2003 bylo odvysilano celkem
105 tis. hodin, cozZ je 0 46% vice nez v roce 1999 (72 tis. hodin). Narust poctu hodin
se vyrazné promitl u zprav a informativnich pofadu, které také v roce 2003 zabiraly
nejvysSi podil ve vysilani — 44 tis. hodin. Od roku 1999 vzrostl objem jejich vysilani o
11 tis. hodin, tj 0 33 %. Druhé misto zaujimaji hudebni pofady, které se nejvice

podepsaly na zvySeni vysilaciho ¢asu (od roku 1999 o 12 tis. hodin, tj. 56 %). V roce
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2003 bylo odvysilano 34 tis. hodin hudby. Ve sledovaném obdobi se témér
zdvojnasobil objem zabavnych pofadl ve vysilani vefejnopravnich rozhlasovych
stanic. Z pavodnich 5,3 tis. hodin v roce 1999 se vySplhal az na 10,1 tis. hodin v roce
2003. Nejvice se pocet odvysilanych hodin zabavnych pofadd zvysil v roce 2003,
v porovnani s rokem 2002 bezmala o 50 %. Kvyraznému narustu doSlo také u
reklamnich poradu, které se az do roku 2001 drzely na urovni cca 300 hodin ro¢né.
V roce 2002 vzrostl poCet odvysilanych hodin reklamy o vice nez 90 % z 287 na 554
hodin a rast pokraCoval i vroce 2003 na 643 hodin.. Naopak se ve sledovaném
obdobi (1999-2003) snizil objem vysilani sportovnich pofadd (o 58 %), nejvyraznéjsi
pokles nastal v roce 2002 (meziro€né o 46 %). K poklesu doslo také u vzdélavacich
pofadu (o 40 %).

Vv s

uvedeny v nasledujici tabulce.

Tabulka 4 — Slozeni vysilani vefejnopravnich rozhlasovych stanic
(odvysilana doba v hodinach)

index

1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 2004 2003/1999

[Celkovy pocet odvysitanjch hodin [ 71 030] 77 133] 86 702[ 63 246] 105 004] 104075 145
z toho: zpravy a informativni pofady | 33 121| 35410| 36 863| 44 152 44 060| 27 925 1,33
hudebni pofady 21846| 22972 30277] 31001 34129 25048 1,56
zabavné porady 5280] 6209 7239] 6794/ 10090 6216 1,91
kulturni pofady 2892| 4627)] 3289 3095 3516] 2924 1,22
vzdélavaci pofady 1584 1042 1256 898 949 481 0,60]
sportovni porady 1070 809 902 487 452 364 0,42
reklamni pofady 322 322 287 554 643 668 2,00]
ostatni 5815 5742 6589 6265 11165| 40449 1,92

Zdroj: Cesky rozhlas, oddéleni vyzkumu CRo
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Trzby vefejnopravnich provozovatell rozhlasového vysilani jsou zhruba z 80 %
tvofeny pfijmy z rozhlasovych poplatkl. DalSich asi 8 % pfedstavuji pfijmy z reklamy
a od sponzorl, ostatni zdroje jsou vice méné zanedbatelné. Celkové pfijmy
verejnopravnich rozhlasovych stanic se od roku 2000 kazdoro¢né pohybuji na urovni
cca 1,5 mld. K&, z toho rozhlasové poplatky tvofi asi 1,2 mld. KE a pfijmy z reklamy a
sponzoringu cca 115 mil. K&. Z hlediska pfijmu byl vyjime¢ny pouze rok 1999, kdy
celkové pfijmy dosahly pfiblizné 1,8 mid. KE. To v8ak zpusobil mimofadny pfijem

z prodeje nemovitosti.

4.2 Zvukové nahravky

Od roku 1999, jak je zfejmé z nasledujiciho grafu, neustale klesa pocet
prodanych zvukovych nahravek. V roce 1999 se prodalo 7,1 mil. kusu zvukovych
nahravek, vroce 2004 to bylo pouhych 4,0 mil. kusu. NejvétSi pokles v poctu
prodanych nahravek nastal mezi roky 2001 a 2002. Prodej klesl ze 6,6 mil. kust na
4,8 mil. kusu, tedy o necelych 30 %. Pfi€¢inou mize byt znaéné rozsifeni piratskych
kopii pofizovanych jednak samotnymi uzivateli, ale také prodejci zvukovych
nahravek. ZvySuje se dostupnost a kvalita technologii umoZznujicich vyrobu téchto
kopii tak, Zze bézny uZivatel ani nerozpozna rozdil mezi originalni a piratskou
nahravkou, vznikaji nové moznosti, jak piratské kopie Sifit mezi uzivatele
(internet,...). Ackoli vydavatelé proti nelegalnimu Sifeni zvukovych nahravek bojuji
nejen legislativné, ale také pomoci rlznych ochrannych prvkl na samotnych

nosigich, je piratstvi v Ceské republice velmi rozsitené.
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Graf 5 — Objem prodeje zvukovych nahravek
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Zdroj: IFPI — Mezinarodni federace hudebniho primysilu

Z celkového poctu prodanych zvukovych nahravek tvofily v roce 2004 vice nez
80 % nahravky na kompaktnich discich, o malo vice nez 10 % nahravky na
magnetofonovych kazetach a pouze minimalné jsou zastoupeny vinylové desky a
singly. Pomér nakupu CD a MC nahravek se v pribéhu let neustale méni ve
prospéch CD nahravek. V roce 2000 byl pomér prodanych kompaktnich disk( a
magnetofonovych kazet 16:7, v roce 2004 je to uz 55:7. Duvodem je lepSi kvalita
zaznamu na kompaktnich discich, zvySeni dostupnosti CD prehravacl a také

moznost pfehravani téchto nahravek na PC.

Vice nez 50 % nakoupenych zvukovych nosi¢l tvofily kazdoro€né nahravky
s Ceskou hudbou (bez vazné hudby), pfes 20 % nahravky se zahrani¢ni hudbou (bez

vazné hudby) a necelych 7 % nahravky s vaznou hudbou.

Pfijmy z prodeje zvukovych nahravek koneénému spotfebiteli kopiruji pokles
v poCtu prodanych kusul. V roce 1999 dosahovaly vyse 1,8 mid. K&, v roce 2004 to
bylo pouze 1,0 mid. KE. Pfijmy v roce 2004 tedy v nominalnim vyjadieni tvofily méné
nez 60 % prijma v roce 2001. V pruméru dochazi kazdoro¢né k poklesu pfijmu o
necelych 11 %. Podobné& prumérny ro¢ni pokles poctu prodanych kusl zvukovych

nahravek cini vice nez 10 %. Nejmarkantnéji se pokles pfijmi projevuje v prodeji
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magnetofonovych kazet, naopak mirné rostou pfijmy z prodeje singlt. Nejvétsi skok

jak v prodeji, tak navazné i v pfijmech predstavoval rok 2002.

Graf 6 — Prijmy z prodeje zvukovych nahravek
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