Budoucnost se pocita

Celd kampan sledovala dva cile:
ziskat zéjem vefejnosti (a tim za-
jistit maximalni presnost a uplnost
statistickych udaju) a vysvétlit vy-
znam s¢itani pro fungovani statu
a mnohostrannost jeho vyuZiti.
»Tim, ze vénuji peclivému vypl-
néni dotazniku 20 aZ 30 minut,
ovlivnim déni okolo mne v dal-
$ich deseti letech,“ znéla zaklad-
ni myslenka kampané. ,,Budouc-
nost se pocita®, hlasal jeji slogan.
Na splnéni komunika¢nich cilti
spolupracoval Cesky statisticky
urad s nékolika partnery, z nich
kazdy se specializoval na uréitou
¢ast kampané.

»K peclivé ptipravé marketin-
gové a medialni strategie projektu
S¢itani lidu, domt a bytd 2011 se
ptistoupilo na zakladé zjisténi, ze
s¢itani pred deseti lety v roce 2001
nebylo $irokou verejnosti prijimano
prili§ pozitivné, vysvétluje Bohu-
mila Beranov4, tiskovd mluvei CSU.

Snahou bylo udrzovat dobré
vztahy nejen s médii, ale i s regio-
nélnimi a celostatnimi institucemi,

obc¢anskymi sdruzenimi, zdjmo-

vymi skupinami nebo etnickymi

Ocenéni za kampan

zel v loni na podzim CSU prestizni

cenu EFFIE v kategorii Socialni,

Za osvétovou a informacni kamparn ke

Scitani lidu, doma a byt 2011 obdr-

mensinami. Ufadu se povedlo na-
vézat spolupraci s Uradem vlidy
pro narodnostni mensiny a vyslat
do terénu romské asistenty scitacich
komisati. Stejné tak se podatilo
v kooperaci se sdruzenim azylovych
domu zorganizovat vitbec prvni
s¢itani lidi bez domova.

Zajimavou slozkou televizni
kampané bylo vyuziti product
placementu, tedy umisténi téma-
tiky s¢itani do vysilanych poradi.
Scitaci formulafte a jejich vypliio-
vani se objevily na Nové ve dvou
epizodach seridlu Ulice.

On-line kampail na internetu
méla zase za cil oslovit obcany,
aby vypliovali elektronické s¢i-
taci formulare. Reklamni banne-
ry v prvni fazi vysvétlovaly, pro¢
je dulezité je vyplnit, ve druhé
smérovaly uzivatele na stranky,
kde bylo mozné s¢itaci listy vy-
plnit. Ve tfeti pak pfipominaly,
aby lidé na vyplnéni s¢itacich lis-
tt nezapomnéli. CSU vyuzival
jak textové, tak grafické banne-
ry, které byly umistovany ve vy-
hledavacich, na zpravodajskych
a informacnich webech s vysokou

ekologicky a kulturni marketing. Dosazené vysledky totiz vyraz-

né predcily plivodné nastavené cile. Kampan zasahla témér 100 %

obcant, vice nez 68 % jich potvrdilo, Ze pochopilo pozitiva scitani.

Celkem bylo zkompletovéno pres 17,3 mil. dotaznikud (pres 99 %),

z toho bylo elektronicky vyplnéno 4,33 mil. formulard (25 % z cel-

kového mnozstvi vsech sesbiranych formulara).

Dne predsedkyné CSU Iva Ritschelova a mistoptedseda CSU

Stanislav Dréapal sdélili na tiskové konferenci pfedbézné vysledky ze S¢itani 2011.

Mistopredseda CSU

navs$tévnosti (napf. Seznam.cz,
Atlas.cz, Blesk.cz apod.).
Soucasti on-line kampané by-
la také komunikace na socialnich
sitich. Diky Facebooku se podari-
lo CSU navazat interaktivni vztah
s obcany. Utad tak mohl v redlném
¢ase odpovidat na dotazy obcant
a zarovent mél moznost od nich zis-
kat zpétnou vazbu. Na Facebooku
a Twitteru byly pravidelné zverej-
novany aktuality tykajici se s¢itani

véetné dulezitych odkazu. V polo-

nestacil na otazky novinai(i odpovidat.

viné prosince 2011 méla faceboo-
kova stranka s¢itani témer 6 tis. fa-
nougkd. CSU rovnéZ nechal ztidit
specidlni YouTube kanal, kde méli
obcané moznost zhlédnout vsechna
videa souvisejici se s¢itanim, at uz
se jednalo o televizni spoty nebo
tfeba videonapovédy k vyplnovani
s¢itacich formulari.



