2.4.1 Marketingova inovace

V CR v obdobi 2008-2010 podniky v rdmci marketingovych inovaci vyuzily nejvice novéd media nebo techniky pro
propagaci. Tento druh inovace zavedlo 72,5 % podnik( s marketingovou inovaci. S vyraznym odstupem 30 procentnich
bodl se umistily zbyvajici typy marketingové inovace. Témér shodné podniky zavedly vyznamné zmény designu nebo
baleni (40,3 %) a pouZily novych metod ocenéni zboZi a sluzeb (40,2 %). Nejméné podniky inovovaly nové metody pro
umisténi vyrobkad (31,7 %).

Velké podniky ve srovnani s malymi a stfednimi podniky kladly vétsi diiraz na vyznamné zmény v designu nebo baleni.
Podil tohoto druhu inovace u velkych marketingové inovujicich podnikd dosahl 54,7 %. Podily novych metod pro
umisténi vyrobkd a novych metod ocenéni zbozi a sluzeb byly u velkych podnikli vyrovnané. Podniky pod zahrani¢ni
kontrolou rovnéz kladly vétsi dliraz na vyznamné zmény designu nebo baleni (50,6 %) nez domaci podniky (37 %).

Graf 2.4.1-1: Marketingova inovace podle typu, velikosti a vlastnictvi podniku; 2008-2010
(% z marketingové inovujicich podniku)
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Graf 2.4.1-2: Marketingova inovace podle typu a CZ-NACE r2 (% z marketingové inovujicich podnikti); 2008-2010
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Ve vSech odvétvich bylo pro marketingové inovujici podniky nejdalezitéjsi vyuZiti novych médii nebo technik pro
propagaci. Vibec nejvyssi podil vyuZiti tohoto typu inovace mély podniky ve vyrobé a rozvodu elektfiny, plynu, tepla a
klimatizovaného vzduchu (93 % ze vSech marketingové inovujicich podnikl v tomto odvétvi).

Stejné jako u vSech jinych odvétvi, tak u podnikll ve zpracovatelském primyslu nevyznamnéjsi marketingova inovace
spocivala ve vyuZiti novych medii nebo technik propagace vyrobk( (68,3 %). Podil marketingové inovace jako
vyznamné zmény designu nebo baleni dosahl 45,3 %. Nejméné se podniky ve zpracovatelském primyslu zamérily
v rdmci marketingovych inovaci na vyuZiti novych metod pro umisténi vyrobkd (28,6 %).

Na nové metody ocenéni zboZi a sluZeb se nejvice soustfedily podniky v odvétvi téZby a dobyvani (64,6 %).

Ve vSech regionech se marketingové inovujici podniky zaméfily zejména na pouziti novych medii nebo technik pro
propagaci. Nejvyssi podil této inovace byl zjistén u podnikl v regionu Severovychod (80,1 % z marketingové inovujicich
podnik(), nejmensi u podniki v regionu Severozapad (65,6 %). Nejvice na provedeni vyznamnych zmén v designu nebo
baleni zaméfily podniky v hlavnim mésté Praze (50,8 %). Na nové metody ocenéni zboZi a sluZeb se sousttedily nejvice
podniky v regionu Jihozapad (45,6 %). Nové metody pro umisténi vyrobk( nejvice pouZily marketingové inovujici
podniky v regionu Jihovychod (33,4 %).

Graf 2.4.1-3: Marketingova inovace podle typu a regiont NUTS2 (% z marketingové inovujicich podnikti); 2008-2010
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Ve srovnani s predchozim obdobim 2006—-2008 doslo, kromé novych metod ocenéni zboZi a sluZeb, k nartstu podill
zavedeni jednotlivych typl marketingovych inovaci. Podniky méné vyuZily novych metod ocenéni zboZzi a sluzeb, podil
se podil sniZil o 1,6 procentniho bodu. Nevyssi podilovy narlst o 3,3 procentnich bodli zaznamenala marketingova
inovace tykajici se novych metod pro umisténi vyrobk(. Podil zavedeni vyznamnych zmén designu nebo baleni se zvysil
2,9 procentnich bodd. Podil podnikl, které pouZily novda media nebo techniky pro propagaci, se ve srovnani
s pfedchozim obdobim témér nezménil.

Nejvyssi nardst podilu vyuZiti novych metod pro umisténi vyrobkd byl zaznamenan u stfednich podnikd (o 10,6
procentnich bodu).

Podniky pod zahrani¢ni kontrolou ve srovnani s obdobim 2006-2008 zvysily zavadéni vsech druhl marketingové
inovace, nejvice podil narostl u vyuZiti novych metod umisténi vyrobkl (o 6,6 procentnich bodd). Domaci podniky
méné vyuZily nové metody ocenéni zboZi a sluZzeb. Podil se ve srovnani s pfedchozim obdobim sniZil o 3 procentni
body.

Blize viz graf 2.4.1-4 na nasledujici strané.



Graf 2.4.1-4: Marketingova inovace podle typu, velikosti a vlastnictvi podniku; 2006-2008 a 2008-2010
(rozdil podilti v procentnich bodech obdobi 2010-2008 (-) 2008-2006)
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