2.4.1 Marketingova inovace

V CR v obdobi 2010-2012 se podniky v rémci marketingovych inovaci soustfedily nejvice na nova média nebo techniky
pro propagaci. Tento druh inovace zavedlo 74,3 % podnikll s marketingovou inovaci. S vyraznym odstupem 30
procentnich bodl se umistily zbyvajici typy marketingové inovace. Vyznamné zmény v designu nebo baleni provedlo
46,8 % marketingové inovujicich podnikd, nové metody pro umisténi vyrobkd pak zavedlo 39,5 % z nich. Nejméné

podniky inovovaly metody ocenéni zboZi a sluzeb (19,4 %).

Velké a stfedni podniky ve srovnani s malymi podniky kladly vétsi diiraz na zmény v designu nebo baleni. Podil tohoto
druhu inovace u velkych marketingové inovujicich podnik(i dosahl 55,9 %, u stfednich 54 %, zatimco u malych pouze
42,9 %. Podniky pod zahranic¢ni kontrolou vyuzily méné nova média nebo techniky propagace (68,8 %), nez tomu bylo

u domacich podnikt (76,2 %).

Graf 2.4.1-1: Marketingova inovace podle typu, velikosti a vlastnictvi podniku; 2010-2012
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Graf 2.4.1-2: Marketingova inovace podle typu a CZ-NACE r2 (% z marketingové inovujicich podnika); 2010-2012
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Ve vSech odvétvich bylo pro marketingové inovujici podniky nejdalezitéjsi vyuZiti novych médii nebo technik pro
propagaci. Vlbec nejvyssi podil vyuZiti tohoto typu inovace mély podniky ve velkoobchodu (87,1 % ze vSech
marketingoveé inovujicich podnik( v tomto odvétvi) a v penéznictvi a pojistovnictvi (86,8 %).

Stejné jako u vsech jinych odvétvi, tak u podnikl ve zpracovatelském primyslu nejvyznamné;jsi marketingova inovace
spocivala ve vyuZiti novych médii nebo technik propagace vyrobk( (68,2 %). Podil marketingové inovace jako
vyznamné zmény designu nebo baleni dosahl 54,4 %. Nejméné se podniky ve zpracovatelském pramyslu zaméfily
v ramci marketingovych inovaci na vyuZiti novych metod ocenéni zbozi a sluzeb (18 %).

Na nové metody ocenéni zboZi a sluzeb se nejvice soustredily podniky v odvétvi informacnich a komunikacnich
¢innosti (30,5 %).

Ve vsech regionech se marketingové inovujici podniky zamérily zejména na pouziti novych médii nebo technik pro
propagaci. Nejvyssi podil této inovace byl zjistén u podnikd v regionu Jihovychod (80 % z marketingové inovujicich
podnik(l), nejmensi u podnikd v regionu Severozapad (65,6 %).

Nejvice se na provedeni vyznamnych zmén v designu nebo baleni zaméfily podniky na Stfedni Moravé (60,6 %).

Nové metody pro umisténi vyrobk( nejvice vyuZily marketingové inovujici podniky v regionu Severovychod (52 %).

Na nové metody ocenéni zbozi a sluZeb se soustiedily nejvice podniky v regionu Severozapad (29,4 %).

Graf 2.4.1-3: Marketingova inovace podle typu a regioni NUTS2 (% z marketingové inovujicich podnika); 2010-2012
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