2.2 Typy inovacnich aktivit

Z hlediska typu inovace byla u ¢eskych podnik{l nejvice zastoupena organizacéni inovace (podil 29,7 %
vSech aktivnich podnikt), naopak nejméné pak marketingova inovace (16,2 %). Obé z netechnickych
inovaci. Podniky, které mély pouze uvedeny druh inovace, nejsou brany jako ryze inovaéni podniky.
Uvedené poradi plati i pro ¢lenéni podle velikostnich skupin podnik(. Z technickych inovaci byla
vyznamnéjSi procesni inovace (21,9 %) nez produktova inovace (18,5 %). Stejné poradi je platné i
v jednotlivych velikostnich skupinach podnik.

U velkych podnikll dosahla organizac¢ni inovace podilu 61,6 %, u malych to bylo pouze 25,2 %. Nutno
prihlédnout k poétu zaméstnancl a tim schopnosti provadét pravé tento typ inovace. Procentni podily jsou
ovlivnény po¢tem v8ech podnikd v uvedenych velikostnich skupinach.

GRAF 2.5: Podil inovujicich podnikd podle druhu inovace na celkovém poctu vsech podniki; 2004—-2006
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V pfipadé Zpracovatelského priamyslu je silné zastoupena (nejvys$si podil ze vsSech odvétvi)
produktova inovace s 27,0 %. V ostatnich odvétvich je jeji podil mensi nez 20 %, nejméné pak ve
stavebnictvi (9,7 %). Celkové jsou ve zpracovatelském priimyslu silné zastoupeny technické inovace (ryzi
inovace), i kdyz nejvétsi podil zde méla, stejné jako v ostatnich odvétvich, organiza¢ni inovace (31,3 %).

V pfipadé odvétvi SluZeb byla pro podniky nejvyznamnéjSi organizaéni inovace s podilem 28,9 %
vSech podnikd. Ostatni typy inovaci jsou podilové vcelku vyrovnané. Nejmensi podil zaznamenala
produktova inovace (15,6 %), coz je typické pro tuto nevyrobni sféru. Marketingova inovace dosahla v tomto
pfipadé podilu 18,3 %, coZ je nejvice ze vSech ostatnich odvétvi. Nejmensi podil marketingové inovace
vykazalo Stavebnictvi, a to pouze 5,9 %.

GRAF 2.6: Podil inovujicich podniki podle druhu inovace a hlavnich odvétvi; 2004—2006
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Nejvyssi podil organizaéni inovace byl zaznamenan v Praze (37,6 %), naopak nejnizsi v Pardubickém
kraji (20,2 %). V pfipadé marketingoveé inovace byl jeji podil na vSech podnicich v daném kraji opét nejvyssi

GRAF 2.7: Podil inovujicich podnik( podle druhu inovace a krajti; 2004—-2006
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2.2.1 Produktova inovace

Produktova inovace zahrnuje inovaci vyrobku nebo sluzby a fadi se k technickym inovacim, které budou
analyzovany podrobnéji dale.

Struktura produktové inovace ukazuje, Zze podniky ve sledovaném obdobi nejvice inovovaly vyrobek
(podil 45,6 %). Soubézné vyrobek i sluzbu inovovalo 16,6 % podnikl, pouze sluzbu pak 37,8 % podnik(.
Vy$$i podil inovace vyrobku nad inovaci sluzby je dana pfevahou priimyslu nad sluzbami.

Podrobnéji podily jednotlivych druhd inovace produktu (struktura) podle velikosti podniku ukazuje nasledujici
graf.

V pfipadé velkych podnikl dosahl podil inovace vyrobku 39,0 % a inovované sluzby 18,8 %. Velké podniky
nejcastéji inovuji jak vyrobek tak sluzbu (42,2 %). U malych podnik( prevladala inovace sluzby (45,6 %) nad
inovaci vyrobku (44,6 %). Blize viz zminény graf na nasledujici strané.



GRAF 2.8: Struktura produktové inovace podle velikosti podniku u inovaénich podnikt; 2004—2006
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Doménou podnikd ve Zpracovatelském pramyslu byla inovace vyrobki (58,3 %). Pouze sluzbu v ramci
tohoto odvétvi inovovalo pouze 21,2 % podnik(l. V pfipadé SluZeb podle predpokladu previadala inovace
sluzby (53,5 %) nad inovaci vyrobku (33,7 %). Nejvyssi podil podnikd inovujicich pouze sluzby ale vykazalo
odveétvi Stavebnictvi (61,6 %). V tomto odvétvi byl také nejmensi podil podnikl s inovaci vyrobku i sluzby
(8,1 %). Nejvyssi podil podnikl s inovaci vyrobku i sluzby zaznamenalo odvétvi TéZby nerostnych surovin
(40,5 %).

GRAF 2.9: Struktura produktové inovace podle odvétvi u inovaénich podnikt; 2004—-2006
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GRAF 2.10: Struktura inovovanych produkti podle subjektu, ktery je vyvijel a velikosti podniku; 2004—2006
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Podnik nemusi inovovat sam, ale muze vyuzit kapacit a prostfedkd podnikové skupiny nebo jinych podnik.
Ve sledovaném obdobi byl inovovany produkt (vyrobek ¢i sluzba) vyvijen nejcastéjSi prostrednictvim
vlastniho podniku nebo skupiny podnikti (66,8 %). Podstatné méné castéji byla vyuzivana alternativa
spoluprace s jinymi podniky (21,6 %) nebo prostfednictvim jiného podniku nebo instituce (11,6 %).

2.2.2 Proceni inovace

Procesni inovace zahrnuje inovace v oblasti metod vyroby nebo zpracovani produktd, metod logistiky nebo
distribuce a podplrnych ¢innosti.

Nejvice podnikl inovovalo ve sledovaném obdobi podpulrné ¢innosti (44,0 %), nasledovala inovace
metod vyroby nebo zpracovani (33,0 %). Nejméné podniky inovovaly metody logistiky nebo distribuce
(23,0 %). V rozdéleni podle velikostnich skupin podnikl je pofadi vyznamnosti dané inovace stejné.

GRAF 2.11: Struktura procesni inovace podle velikosti podniku u inovaénich podniki; 2004-2006
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Nejvétsi podil inovace podpdrnych ¢innosti byl zaznamenan v odvétvi vyroby a rozvodu elektfiny a plynu
(53,1 %), nejméné pak ve zpracovatelském priimyslu (38,9 %). Inovace metody vyroby nebo zpracovani byla
nejvyznamneéjs$i ve zpracovatelském pramyslu (40,5 %) a odvétvi tézby nerostnych surovin (40,3 %).
Nejmensi podil vykazalo odvétvi vyroby a rozvodu elektfiny, plynu (22,2 %).

GRAF 2.12: Struktura procesni inovace podle odvétvi u inovac¢nich podnikd; 2004-2006
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Stejné jako v pfipadé produktové inovace i procesni inovace byly zpfevazné ¢&asti provadény
prostfednictvim vlastniho podniku nebo ve skupiné podnikl (49,9 %). Podil spoluprace s jinymi podniky
dosahl 35,5 %. Nejméné procesnich inovaci bylo provedeno jako alternativa v jinych podnicich nebo
institucich (14,6 %).

Struktura podle velikosti podniku je obdobna jako pro celou CR. Pfitom u velkych podnikii dosahl podil
spoluprace na inovaci procesu s jinym podnikem 45 %. Velké firmy provadéji inovace samy, ve skupiné& kam
jejich podnik patfi nebo ve spolupraci s jinymi podniky. Sluzeb jinych podnikdl nebo instituci vyuzivaji malo
(podil 10,5 %).

GRAF 2.13: Inovované procesy podle druhu subjektu, ktery je vyvijel a velikosti podniku; 2004—2006
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2.2.3 Marketingova inovace

Marketingova inovace, ktera neni brana jako ryzi inovace, ma formu bud vyznamné zmény v designu zbozi
nebo sluzeb, nebo podstatné zmény metod prodeje nebo distribuce zbozi a sluzeb. Obé tyto formy
marketingové inovace se u podnikl v CR podilely v téméF idealnim poméru 50 %.

U velkych podnikll byla vyznamngj$i inovace zmén designu zbozi nebo sluzeb (podil 57,0 %) nez druha
uvedena (43,0 %). U malych podnik(i tomu bylo pfesné naopak. Vyznamnéjsi byla inovace metod prodeje
nebo distribuce zboZi nebo sluzeb (52,7 %) pfed zménami v designu zbozZi nebo sluzeb (47,3 %). Podil

v pfipadé stfednich podniki viz graf.
GRAF 2.14: Struktura marketingové inovace podle velikosti podniku; 2004—2006
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V pfipadé €lenéni podle odvétvové struktury byla inovace zmény designu zbozi &i sluzeb nejvyznamnéjsi pro
podniky v odvétvi Zpracovatelského pramyslu, kde podil dosahl 59,0 % a také pro podniky v odvétvi Vyroby
a rozvodu elektriny, vody a plynu (podil 58,1 %). Naopak tato forma inovace nepfekrocila podil 50 % u
odveétvi SluZeb (podil 44,0 %) a Stavebnictvi (49,6 %).



Naproti tomu ve SluZbach podniky nej¢astéji inovovaly metody prodeje nebo distribuce zbozi nebo sluzeb
(podil 56,0 %). Nejméné pak ve Zpracovatelském primyslu (14,0 %). Zbyvajici podily pfinasi graf na
nasledujici strané.

[V tabulkové pfiloze jsou uvedeny podrobngjsi Udaje o podilech dané formy marketingové inovace na
celkovém poctu podnikll s inova¢nimi aktivitami v oblasti marketingu ¢lenéné podle OKEC na 2-mistnou
uroven.]

GRAF 2.15: Struktura marketingové inovace podle odvétvi; 2004—2006
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2.2.4 Organizacéni inovace

Organizaéni inovace (také neni ryzi inovaci) pokryva 3 nasledujici formy inovace: zménu ve vztahu K jinym
podnikim nebo vefejnym institucim, dllezitou zménu v organizaci prace nebo zlep$eni systému fizeni
podniku.

Ve sledovaném obdobi podniky nejvice inovovaly systém fizeni podnik(l (40,1 %). Nasledovala inovace
organizace prace v podniku (39,5 %). Nejmensi Usili o inovaci bylo v pfipadé vztahu k jinym firmam nebo
vefejnym institucim (20,4 %).

GRAF 2.16: Struktura organizacni inovace podle velikosti podniku; 2004-2006

100%
provedeni nové nebo podstatné

21,1 17,6 236 20,4
75% zmeény ve vztahu k jinym podnikiim
nebo verejnym institucim
mdllezité zmény v organizaci prace
50% - podniku

25% | zavedeni nového nebo podstatné
40,4 40,7 36,3 40,1 ZlepSeného systému fizeni
podniku
0%
malé stredni velké CR

Ve Zpracovatelském primyslu podniky nejvice inovovaly systém fizeni podniku (41,7 %), nejméné pak vztah
k jinym podnikim ¢&i vefejnym institucim (17,9 %). Ve Sluzbach byl nejvy$si podil podnikld s inovaci
organizace prace podniku (39,4 %) a systému fizeni podniku (37,9 %). Nejvyssi podil podnikill s inovaci
systému fizeni podniku byl zaznamenan v odvétvi Stavebnictvi (45,0 %). Dllezita zména v organizaci prace
podniku byla nejvyznamnéjsi v odvétvi TéZby nerostnych surovin (40,6 %).



GRAF 2.17: Struktura organizacni inovace podle odvétvi; 2004—-2006

100% -

m provedeni nové nebo podstatné
75% A zmény ve vztahu k jinym podnikiim
nebo vefejnym institucim
W dlleZité zmény v organizaci prace
50% - podniku
m zavedeni nového nebo podstatné
25% - Zlepseného systému fizeni
podniku
0% - ‘ ‘ ‘ T

TéZba ZpracovatelskyVyroba a Stavebnictvi  Sluzby
nerostnych pramysl rozvod
surovin elektfiny, plynu
a vody




