Kulturni praimysly v CR: Audiovizuaini a medialni sektor

1. VYMEZENI KULTURNICH PRUMYSLU

V této publikaci je pouzito mnoho terminu, které mohou nezasvécenému ¢tenafi splyvat ¢i pfipadat podobné.
Proto je potfeba pouzitou terminologii jasné definovat. Pfedmétem analyzy jsou kulturni pramysly, tedy
Sest nasledujicich oblasti — film a video, knihy a tisk, televize, rozhlas, hudba, videohry. Téchto Sest
oblasti bude v textu souhrnné oznacovano také pojmem audiovizualni a medialni sektor. Kulturni pramysly
jsou vSak pouze jednou Casti celkové definice kultury (pouzivané pro Ucely ekonomické analyzy) a je nutné

tuto definici nejdfive objasnit, aby bylo postaveni kulturnich primysli v ramci celkové oblasti kultury zigjmé.

Vymezeni celkové oblasti kultury, které je pouZito pro tento text, pochazi z trojsektorového pojeti

kultury. Konkrétni trojsektorové schéma je pak pfevzaté zejména z dokumentu Ekonomika kultury v Evropé

zroku 2006, ktery pro Evropskou komisi vypracovala spole¢nost KEA. Oblast kultury je zde délena na
tradic¢ni (neprimyslova) odvétvi, u kterych produkty a sluzby nelze reprodukovat a jsou konzumovany
obvykle na misté (napf. vytvarné uméni, divadlo, tanec, kulturni dédictvi) a primyslova odvétvi, u kterych je
kulturni zbozi uréeno kreprodukci a hromadnému uziti (napf. kniha, film, reprodukovana hudba).
Primyslova a neprimyslovéa odvétvi jsou pak doplnéna o tfeti odvétvi — tvarci (kreativni) pramysly. V ramci
téchto kreativnich primyslt, kam patfi napf. moédni navrharstvi €i reklama, jsou kulturni prostfedky

a myslenky pouzity také pro vystupy ,ne-kulturnich® odvétvi (KEA, 2006).

Pro vySe zminéna tfi odvétvi (sektory) budou pouzivany terminy tradi€éni odvétvi (kulturni sektor),
kulturni primysly (audiovizualni a medialni sektor) a kreativni primysly (tvaréi sektor, produkujici také
»ne-kulturni“ zbozi za pomoci kulturnich vstupu). Tato odvétvi mohou byt v nékterych vystupech
(napf. Satelitni ucet kultury) doplnéna také o tzv. spravni oblast zahrnujici spravni organizace a instituce
podporujici  kulturni ¢€innost (napf. Ministerstvo kultury & Ochranny svaz autorsky). Pojmy sektor,

odvétvi a pramysly v plurélu jsou v textu pouzity jako synonyma.

Konkrétni statistické vymezeni oblasti kultury je postavené na zavérech pracovni skupiny ESSnet-
Culture', ktera vznikla za podpory Evropské komise a Eurostatu za ucelem sjednoceni evropské metodiky

v oblasti statistik kultury a jejiz zavéry jsou publikované v projektové zpraveé z roku 2012. Na zakladé zaveérd

jednani pracovni skupiny byly v ramci mezinarodni klasifikace ekonomickych €innosti NACE urCeny Cinnosti

spadajici do oblasti kultury.

Z Tabulky 1 je mozné vycist konkrétni statistické vymezeni jednotlivych oblasti kulturnich pramysil,
se kterym bude operovano v dalSich kapitolach. Vymezeni nékterych oblasti (rozhlas, televize €i videohry) je
velmi jednoduché a obsahuje pouze jednu konkrétni ekonomickou c&innost (napf. ¢innost vydavani
pocitaCovych her v oblasti videoher). Nékteré oblasti jsou naopak poskladané z nékolika raznych
ekonomickych ¢innosti (napfiklad oblast knih a tisku obsahuje vedle ¢innosti vydavani a maloobchodu také
sluzby zpravodajskych agentur, prekladatelt a tlumocniku). V tabulce jsou uvedeny pouze Ctyfmistné kody
pouzitych €innosti podle klasifikace ekonomickych €innosti CZ-NACE rev. 2. Celé nazvy ekonomickych

¢innosti jsou rozepsany v Pfiloze 1.
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Tabulka 1 Trojsektorové Clenéni kultury
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Sprava a podpora kulturni ¢innosti

84.11,12 (&ast), 94.99.2

Zdroj: €SU, NIPOS
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bez designu a uméleckych remesel

* Kategorie CZ-NACE 47.63 zahrnuje maloobchod s audio i video zéznamy. BohuZel nelze piesné posoudit, jaka &ast
nalezi hudebnim a jakd naopak filmovym zdznam(m. Proto je polovina této kategorie zafazena do oblasti filmu
a polovina do oblasti hudby.
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