2.4 Podniky s netechnickymi inova¢nimi aktivitami

V ramci inovacnich aktivit podnik(i se netechnické ¢i také netechnologické inovace, tj. marketingova a organizacni
inovace, povazuji za podp@rné inovace k technickym inovacim. V CR v obdobi 2008-2010 dosahl podil netechnicky
inovujicich podnikl 42,4 % z celkového poctu ekonomicky aktivnich podnikd. Ve srovnani s pfedchozim obdobim
2006-2008 se podil technicky inovujicich podnik sniZil o 4,6 procentnich bodu.

Stejné jako v pfipadé technickych inovacnich aktivit plati, ¢im vétsi velikostni skupina podnikd, tim vyssi podil podnikd
zabyvajicich se inovaci marketingu a organizace podniku. Nejvice tedy netechnicky inovovaly velké podniky, u kterych
podil netechnicky inovujicich podnikdl dosahl 66 %. Ve skupiné stfednich podnikdl netechnicky inovovalo 51,6 %
podnik(. Nejmensi podil netechnicky inovujicich podnikl byl, jak uz bylo feceno, v pfipadé malych podnikl (38,4 %).

Z pohledu vlastnictvi podnikl, netechnicky inovovaly vice podniky pod zahrani¢ni kontrolou (47,8 %) neZz domaci
podniky (40,7 %).

Graf 2.4-1: Podil netechnicky inovujicich podnikd na celkovém poctu podniki podle velikosti a vlastnictvi podniku; 2006—-2008 a
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Netechnicky inovovaly nejvice podniky v ¢innostech v oblasti informacnich technologii (podil 60,6 %) a dale pak
v telekomunikacnich ¢innostech (60,3 %). Ve zpracovatelském primyslu dosédhl podil netechnicky inovujicich podnikd
42,9 %. Nejméné podniky netechnicky inovovaly v téZbé a dobyvani (30,4 %) a dopravé a skladovani (32,1 %). Ve
srovnani s predchozim obdobim 2006—2008 narostl podil netechnicky inovujicich podnikli pouze v odvétvich ¢innosti
informacnich technologii (z 53,2 % na 60,6 %) a zasobovani vodou; ¢innosti souvisejici s odpadnimi vodami, odpady a
sanacemi (z 30,8 % na 37,3 %). Ve vSech zbyvajicich odvétvich se podil netechnicky inovujicich podnikd sniZil.

Graf 2.4-2: Podil netechnicky inovujicich podnikti na celkovém poc¢tu podnikd ve vybranych odvétvi CZ-NACE r2; 2006-2008 a
2008-2010
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Nejvice netechnicky inovovaly podniky v Moravskoslezsku (podil 45,4 % ze vSech podnik( pUlsobicich v tomto regionu)
a podniky v hlavnim mésté Praze (44,6 %). Nejméné netechnicky inovovaly podniky v regionu Jihozdpad (36,6 %).

Ve srovnani s predchozim obdobim 2006-2008 se vyrazné sniZil podil podnikd, které zavedly netechnické inovace, ve
Strednich Cechach, a to o 11,7 procentnich bodd. Jedinym regionem, kde oproti minulému obdobi podniky vice
netechnicky inovovaly, bylo Moravskoslezsko (narlst podilu o 4,7 procentnich bodd). Podniky na Jihozapadé a
Severozapadé netechnicky inovovaly oproti obdobi 2006—2008 témér shodné.

Graf 2.4-3: Podil netechnicky inovujicich podniki na celkovém po¢tu podniku dle regioni (NUTS2); 2006—-2008 a 2008—-2010
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Z hlediska typu inovace netechnicky inovujici podniky nejcastéji zavadély sou€asné marketingovou a organizacni
inovaci (42,7 % z netechnicky inovujicich podnika)'. Samostatnému zavadéni organizaéni inovace se vénovalo 30,1 %
podnik(l a marketingové inovace 27,1 %. Celkové se tak organizacni inovaci zavedlo 72,8 % a procesni inovaci 69,8 %
netechnicky inovujicich podnikd.

U vSech velikostnich skupin prevazuje soucasné zavadéni marketingové a organizacni inovace, nejvice pak u velkych
netechnicky inovujicich podnik(, kde podil dosahl 53 %. Pokud pomineme soucasné zavadéni obou typl inovaci, pak
velké podniky zavedly vyrazné vice samostatné pouze organizacni inovaci (37,1 %) nez marketingovou inovaci (9,9 %).
Podilova struktura druhii zavedenych netechnickych inovaci u domécich podnikd se blizi celkové struktute (za CR),
kdeZto u podnikl pod zahrani¢ni kontrolou vice méné kopiruje strukturu velkych podnikd. U doméacich podnikd, ale
zavedeni pouze samostatné marketingové inovace dosahlo vyssiho podilu neZ samostatné zavedeni organizacni
inovace (26,9 %).

Graf 2.4-4: Struktura netechnicky inovujicich podnikt podle typu inovace, velikosti a vlastnictvi podniku; 2008-2010
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! Blize viz tabulka &. 7, kde jsou uvedeny podily na celkovém poctu podnikd v danych skupinach.



Pouze u 4 odvétvi podniky zavadély nejvice zarover inovace produktli a procest. V pfipadé informacnich ¢innosti,
penéinictvi a pojistovnictvi, informacnich technologii a velkoobchodu podil pfesédhl 50 %. Vibec nejméné doslo
k soubéznému zavedeni obou typl inovace u podnikd v architektonickych a inZenyrskych Cinnostech; technickych
zkousek a analyz (25,5 %). Tyto podniky se soustfedily na samostatné zavedeni zmén v organizaci podnik( (48,1%).
Naopak netechnicky inovujici podniky v plsobici ve vydavatelskych ¢innostech se zaméfily na samostatné zavedeni
marketingové inovace (41,8 %). Tyto podniky pak mély nejmensi podil samostatné zavedené organizacni inovace

(16,7 %).

Graf 2.4-5: Struktura netechnicky inovujicich podniki podle typu inovace a odvétvi CZ-NACE r2; 2008-2010

Informacni Cinnosti 67,7% PNV 11,9%
PenéZnictvia pojistovnictvi 56,7% 31,5% 11,8%
Cinnosti v oblasti informa¢nich technologit 55,5% 33,1% 11,4%
Velkoobchod, kromé motorovych vozidel 50,7% 18,5% 30,8%
Vyroba arozvod elektfiny, plynu, tepla a klimatizovaného vzduchu 47,5% 37,7% 14,7%
Telekomunikacni ¢innosti 42,4% 24,8% 32,8%
Vydavatelské ¢innosti 41,5% 16,7% 41,8%
Zpracovatelsky primysl 40,6% 30,4% 28,9%
TéZzbaadobyvani 38,5% 30,1% 31,5%
Doprava a skladovani 36,3% 44,0% 19,7%
Zasobovani vodou; éinnostisc;:r\]/iasceiirc;isodpadnl’mivodami,odpadya 33,1% 43,7% 23,1%
Architektonické ainzenyrské ¢innosti; technické zkousky a analyzy 25,5% 48,1% 26,3%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
® Marketingova a organizacni inovace = Pouze organizacniinovace Pouze marketingovdinovace

Nejvyssi podil netechnicky inovujicich podnik(, které zavedly soucasné marketingovou a organizacni inovaci, byl
zaznamenan mezi podniky v regionu Jihovychod (45,7 %). U Zadného regionu podil nepresahl 50 procent. Nejmensi
podil byl zjistén u netechnicky inovujicich podnikl v regionu Stfedni Morava (39,8 %). Podniky v regionu Jihozadpad se
soustfedily zejména na zavadéni organizatni inovace. Pouze organizacni inovaci zavedlo 36,4 % netechnicky
inovujicich podnik(, celkové pak zavedlo organizacni inovaci 81 % téchto podnika.

Graf 2.4-6: Struktura netechnicky inovujicich podnikt podle typu inovace a NUTS2; 2008-2010
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Horizont let 2004 aZz 2010 nelze z pohledu zavadéni netechnickych inovaci jednoduse zhodnotit. Vzhledem k Gpravé
vykazu a rozsifeni otdzek u obou druh( netechnické inovace doslo mezi obdobimi 2004-2006 a 2006—2008 ke zlomu
v Casové fadé. Rozsifeni otazek vyustilo zejména v korekci podild jednotlivych typl netechnickych inovaci.” Podil
netechnicky inovujicich podnikd, které zavedly pouze marketingovou inovaci, vyrazné vzrostl (z 12,5 % v obdobi 2004—
2006 na 27,7 % v obdobi 2006—2008). Naopak podil netechnicky inovujicich podnik(, které provedly pouze vyznamné
zmény v organizaci podniku, razantné poklesl ze 49,5 % v obdobi 2004-2006 na 24,2 % v obdobi 2006-2008.
Smysluplné lIze tedy srovnat pouze obdobi 2006-2008 a 2008-2010, kdy se podily zavedeni marketingové a
organizacni inovace jiz ustalily v souladu s novou metodikou.

Graf 2.4-7: Netechnické inovace podle typu inovace v klicovych odvétvich v letech 2004 az 2010
(% z celkového poctu netechnicky inovujicich podnika)
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POZN. Jedna se o podily ve vybranych klicovych odvétvi ekonomiky. V predchozich publikacich jsou uvedeny souhrnné udaje za
klicova i neklicova odvétvi. Uvedené podily se tedy lisi a jsou pro kliCova odvétvi vyssi nez u neklicovych odvétvi.

% Srovnavat Ize obdobi 2004-2005 s 2004—2006 a 2006—2008 a 2008—2010. Viz metodika.



