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Domacnosti a informacni technologie
(% domacnosti)

® pocitac B internet celkem vysokorychlostni internet
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Domacnosti a pocitac

Domacnosti s poéitacem s détmi a bez déti Domacnosti s po€itacem dle prijmu

(% domacnosti) (% domacnosti)

= 2010 m 2015 = 2010 m 2015

94% 97%

bez déti s détmi prvni (nejnizsi) druhy treti Ctvrty
kvartil kvartil kvartil (nejvyssi)
kvartil
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i__l CELKEM

) STOLNI
7 POCITAC

POUZE 1
/ POCITAC

2010 41,5

2015 [ 38,4

DOMACNOSTI S POCITACEM
PODLE POCTU A TYPU
POUZIVANYCH POCGITACU

(% domdcnosti)

E PRENOSNY
g POCGITAC

2010 25,7

R 3 A VICE
7 POCITACU

2010 4,4

2015 . 13,5



Domacnosti a internet

Domacnosti s internetem (krajské srovnani, 2014*)

(% domacnosti)

* tfilety klouzavy primér (vypocten z hodnot za roky 2013-2015)
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Nizozemsko

Lucembursko
Ddnsko

Velkd Britanie
Finsko
Svédsko
Némecko
Francie
Estonsko
Belgie

Irsko

Rakousko
Malta

Slovensko

Slovinsko
Madarsko
Polsko
Spanélsko
Loty3sko
ltalie

Kypr
Chorvatsko
Litva

Recko
Portugalsko
Rumunsko

Bulharsko

72,6

68,6

68,4
66,0
65,6
64,9

60,5
56,7

7 DOMACNOSTI ™,
S PRIPOJENIM
K INTERNETU
V ZEMIiCH EU28

( % d omdcnosti )

Hodnoty jsou procentem z celkového poétu domdcnosti s alespori jednim ¢lenem ve véku 16-74 let v dané zemi.



Jednotlivci a informacni technologie
(% jednotliveu ve véku 16 let a vice)

® pocitac ® internet internet v mobilu

2005 2007 2009 2011

Il
(@i
(7]
cC

2013

2015



Jednotlivci pouzivajici internet podle pohlavi a veku

a) uzivatelé internetu celkem

celkem

muzi

zeny

16-24
25-34
35-44
45-54
55-64

65+

m2015 m2010

/6%

/8%

97%

95%

94%

87%

68%

28%
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b) uzivatelé internetu v mobilu

celkem

muzi

zeny

16-24
25-34
35-44
45-54
55-64

65+

m2015 ®2010

68%

49%

28%

i

0% 20% 40% 60% 80%

100%
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Misto, frekvence a intenzita pouzivani internetu

Misto* pouziti internetu (% jednotlivcti) Frekvence pfripojeni k internetu (% jednotlivcii)

® 2010 m 2015 = 2010 m 2015

74%

58%

doma Vv praci u pratel, jinde kazdy den nebo alespon jednou méné Casto
znamych nebo skoro kazdy den tydné
rodiny

* Jednotlivci mohli uvést vice nez jedno misto, odkud se pripojuji k internetu
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Doba stravena jednotlivci na internetu

Jednotlivci, ktefi stravili na internetu 10 a vice hodin tydné (2. étvrtleti 2015)

= % jednotlivcu

35%
38%
33%

N
X >
~ N
~N

® % jednotlivcl pouzivajicich internet

70%

=
0
©

Celkem muzi zeny
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Jednotlivci* pouzivajici internet v zemich EU28 (2014)

Dansko
Lucembursko
Nizozemsko
Svédsko
Finsko
Velka Britanie
Némecko
Belgie
Estonsko
Francie
Rakousko
Slovensko

Cesko 80%
Irsko

EU28 pramér 78%

Spanélsko
Mad'arsko
Lotyssko
Malta
Litva
Slovinsko
Kypr
Chorvatsko
Polsko
Portugalsko
Recko
Italie
Bulharsko
Rumunsko

0% 20% 40% 60% 80% 100%

CSU Pouze jednotlivci ve véku 16-74 let



Aktivity vykonavané jednotlivci na internetu

® % jednotlivel pouzivajicich internet

posilani e-maila
ucast v socialnich siti

telefonovani

vyhledavani informaci o:
zbozi a sluzbach
cestovani

zdravi

internetové bankovnictvi
nakupovani pres internet

prodej zbozi/sluzeb

¢teni on-line zprav
prehravani/stahovani filmi nebo videi
poslech radia

sledovani TV

hrani poéitacovych her
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® % jednotlivcu 16+

59%
55%

93%

84%

86%
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JEDNOTLIVCI
POUZIVAJICi INTERNET
K VYBRANYM
AKTIVITAM

(v % jednotlived)

19,0

~~~~~ « CELKEM



Vybraneé aktivity vykonavané na internetu (2015)

Uéast v socialnich sitich Vyhledavani informaci o zdravi
® % vSech jednotlivca B % uzivateld internetu ® % vSech jednotlivci B % uzivateld internetu
89%

61%

23% 24%

16-24 let 25-54 |et 55 a vice let 16-24 let 25-54 |et 55 a vice let
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Vybrane aktivity vykonavaneé na internetu (2015)

Internetové bankovnictvi Hrani pocitacovych her
® % vSech jednotlivcu B % uzivateld internetu B % vSech jednotlivci B % uzivateld internetu
70%

16-24 let 25-54 |et 55 a vice let 16-24 |et 25-54 |et 55 a vice let

Il
(@i
(7,]
cC

15



Jednotlivci nakupujici pres internet

® % jednotlivcl celkem ® % jednotliveu pouzivajicich internet

_ 55%

2005 2007 2009 2011 2013 2015
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Platba za zbozi nakoupené pres internet (2015)

Platba pres internet* Zpusob platby pres internet

m % véech jednotlivci ® % nakupuijicich pfes internet ® % vSech jednotlived ® % nakupujicich pres internet

61%

43%

20%

8%

celkem 16-24 let 25-54 et 55 a vice let online platebni kartou prevodem pres internetové
bankovnictvi

* Zahrnuje platbu pres internet platebni kartou, prevodem pres internetové bankovnictvi Ci prostrednictvim

,elektronickych penézZenek“ PayPal, PaySec, apod.
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Utraty* jednotliveti za nakupy pres internet (2015)

% jednotlivcu, ktefi nakoupili pres internet v poslednich 3 mésicich

celkem E muzi HZeny

40%

38%

32%

30%

27%

8%

6%
. 3%

méné nez 1 400 K¢ 1 401-2 800 2 801-14 000 vice nez 14 000 K¢

* Odhad souhrnné éastky utracené jednotlivci za zbozi ¢i sluzby zakoupené pres internet v poslednich 3 mésicich
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Zbozi a sluzby zakoupené pres internet (2015)

oble¢eni,obuv | Wbl
kosmetika, zdrav. prostiedky | WK%
I 10%
I 9%
I 7%
N 6%

27%
25%
23%

elektronika (vé.mobilnich telefont)

sportovni potreby

17%
13%

knihy/€asopisy

bila technika

hracky B4 12%
potraviny |__BEL7 6%
vstupenky WG4 37%

I 8%
I 7%
B 5%
fitness/wellness | WU 9%

18%
18%

jizdenky/letenky

ubytovani

jiné sluzby v oblasti cestovani 13%

fotosluzby | BELZN 7%
telekomunikacni sluzby | BelZ8 8%

Pozn.: nizsi hodnota v grafu je procentem z celkového poctu jednotlivcu 16+, vyssi pak udava
procento z celkového poctu jednotlivcu 16+ nakupujicich pres internet

¢su

53%
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" ROZDILY ™.
/" VKOMODITACH *,
' NAKUPOVANYCH

PRES INTERNET

Z HLEDISKA
POHLAVI 2015

(% jednotlivcd)

ZENY NA
MD A RD*
KOSMETIKA
B 38
36,1
HRACKY, STOLNi HRY
. 2,6
 RA
D 35,8

OBLECENI

B 16,7
27,5
B R 45,8

SPORTOVNI POTREBY

. 13

5,9

7,1

ELEKTRONIKA (VEETNE PC)
17,0

5,9
9,9

*pocditdno jako % zen na matefské a rodicovské dovolené



Nakupujici* pres internet v zemich EU28 (2014)

Velka Britanie
_Dansko
Svédsko

Lucembursko

Nizozemsko
Némecko
Finsko
Francie
Belgie
Rakousko
Irsko
EU28 prameér 50%

Estonsko
Slovensko
Malta

. Cesko 43%
Spanélsko
Slovinsko
Polsko
LotySsko
Mad’arsko
Chorvatsko
Kypr
Portugalsko
_Litva
Recko
Italie
Bulharsko
Rumunsko

0% 20% 40% 60% 80% 100%

* Pouze jednotlivci ve véku 16-74 let
22

Il
(@i
(7]
cC



I CESKY )
I STATISTICKY
B URAD

Dekuji za pozornost

Mgr. Romana MaleCkova

Tel.; 274 054 243
E-mail: romana.maleckova@czso.cz

Oddéleni statistiky vyzkumu, vyvoje a informacni
spolecnosti CSU

CESKY STATISTICKY URAD | Na padesatém 81,100 82 Praha 10 | www.czso.cz


mailto:lukas.kucera@czso.cz
mailto:lukas.kucera@czso.cz

