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Inovaéni aktivity podnik

1. Zakladni udaje o Setreni

Nazev Setfeni: Statistické Setfeni o inovacnich aktivitach podniku

Podoba formulare: Dotaznik o inovacich, ktery je distribuovan vybranym zpravodajskym
jednotkam v podnikatelském sektoru.

Technika Setfeni: Dotaznik rozeslany zpravodajskym jednotkam na elektronickou nebo
postovni adresu. Dotaznik Ize vyplnit ve formé editovatelného PDF
souboru, klasického tisténého dotazniku nebo prostfednictvim rozhrani
na internetovych strankach (aplikace Dante Web).

Periodicita Setfeni: Dvouleta, poCinaje rokem 2002

Druh Setfeni: Kombinace ploSného a vybérového Setfeni:

e plodné pro velké podniky s vice nez 250 zaméstnanymi osobami
e vybérové pro podniky s méné nez 250 zamé&stnanymi osobami

Dopocty: Sebrané udaje se dopoditavaji na zakladni soubor

Navratnost vykazu: Cista mira navratnosti okolo 85 % (po&et vyuzitych vykaz)
Hruba mira navratnosti okolo 90 % (pocet doslych vykazu)

Zpravodajské jednotky: Podnikatelské subjekty s 10+ zaméstnanymi osobami zapsané i
nezapsané do obchodniho rejstfiku ve vybranych odvétvi (B, C, D, E,
G46, H, J, K, M71-73) dle Klasifikace ekonomickych &innosti (CZ-

NACE).

Pfedmét Setieni: Inovacni aktivity podnikd

Hlavni zjistované e Zakladni ekonomické ukazatele

ukazatele a jejich e Postaveni podnikd v ramci mezinarodnich trha
charakteristiky: e Pocet inovujicich podnikl podle typu a druhu inovace

¢ Naklady na inovaéni aktivity dle druhu nakladu

e Trzby za inovované vyrobky a sluzby podle miry inovativnosti
e Spoluprace na inovacnich aktivitach

e Financovani inovaénich aktivit

¢ Vysledky inovacnich aktivit

e Prekazky k uskute¢néni inovacnich aktivit

o DalSi ukazatele spojené s inovacnimi aktivitami

Pouzivana tfidéni: Zjistované ukazatele inovacnich aktivit a jejich charakteristiky jsou
sledovany podle:

vlastnictvi podniku (domaci a pod zahrani¢ni kontrolou),
velikosti podniku (malé, stfedni, velkeé),

pfevazujici ekonomické Cinnosti (klasifikace CZ-NACE),
regionalniho ¢lenéni (klasifikace CZ-NUTS 2),

Mezinarodni srovnani Udaje ziskané z tohoto $etfeni Ize mezinarodné srovnavat, nebot’ Setfeni
respektuje metodické principy OECD uvedené v Oslo manualu (OECD,
2018) a je v souladu s provadécim nafizenim Komise (EU) 2022/1092.
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2. Metodika a definice ukazatelli inovacnich aktivit

2.1. Inovacni aktivity
2.1.1 Obecny ramec Setfeni o inovacich

Vyraz inovace ma puvod v latinském slové ,innovare” — obnovovat. Vyznamem naznacuje, Ze ma jit o cosi,
co zajistuje dalsi chod a kontinuitu podniku. Odvozeny pojem inovace vSak jde v jistém sméru mnohem dale,
neni jen obnovou, ale spiSe néim zdokonalenym ¢&i novym.

Inovace musi nést novatorské prvky (mtize jit o zcela nové formy nebo vyrazné zdokonalené formy).
Inovace také musi byt skuteéné zavedena, at’ jiz uvedena na trh nebo prakticky vyuzita v ramci
podniku.

Inovace je tedy obecné spjata se zlepSovanim a zdokonalovanim vyrobkd a sluzeb, vnitfnich podnikovych
procest (zejména pak zpusobu vyroby nebo poskytovani sluzeb) a dale pak s pouzivanim novych
propagacnich prostfedkld pro vyrobky a sluzby nebo zavadénim novych organizaénich zmén pro posileni
efektivnosti procesu v ramci podniku.

DEFINICE INOVACNE AKTIVNIHO PODNIKU:

Metodika Eurostatu pro Setfeni o inovacnich aktivitach podnik v zemich EU (dle verze CIS2020) vymezuje
inovaéné aktivni podnik, pfipadné zkracené inovujici podnik, jako podnik, ktery v uvedeném obdobi
zaved|' nékterou z nasledujicich inovaci:

= produktovou inovaci (uvedeni na trh nového nebo podstatné zlepSeného vyrobku nebo sluzby),
= inovaci podnikovych procesu:

o inovaci vnitinich procest — zavedeni nového nebo podstatné zlepSeného zplsobu vyroby,
poskytovani sluzeb, zplsobu dodavek, skladovani, distribuce a jinych logistickych sluzeb,
zavedeni nového IT systému &i zpracovani informaci v podniku a zavedeni nebo podstatné
zlepSeni podpurnych podnikovych ¢innosti, jako je napfiklad administrativa, udrzba, nakup
nebo udetnictvi,

o marketingovou inovaci — zavedeni nového zplsobu propagace, ocenéni a prodeje
vyrobkud/sluzeb véetné jejich ,product placementu” nebo vyznamnych zmén estetického
designu nebo baleni nabizenych vyrobku,

o organizaéni inovaci — zavedeni nového zplsobu organizace fizeni dodavatelsko-
odbératelskych vztah(, lidskych zdrojli, zavedeni nového pfistupu k organizaci vnéjsich
vztahl nebo vyuziti outsourcingu ¢asti podnikovych €innosti, které je nové pro podnik.

Z hlediska zahrnuti sledovaného subjektu mezi inova¢né aktivni podniky neni rozhoduijici, zda byla dana
inovace vyvinuta plné v reZii sledovaného subjektu, nebo ve spolupraci s jinym €i zcela jinym subjektem.
Rozhoduijici je, zda podnik inovace zavedl.

Pfed rokem 2010 byl za inovujici podnik povaZovan ten, ktery zavedl| produktovou nebo procesni inovaci, tj.
technické inovace. Netechnické inovace, tj. marketingové a organizacni inovace, se pred timto rokem
nesledovaly.

Od roku 2018 byly procesni, marketingové a organizaci inovace slou¢eny do inovace podnikovych
procest. Rozdéleni na technické a netechnické inovace se prestalo pouzivat.

" Eurostat mezi inovujici podnik zafazuje i podnik, ktery ve sledovaném obdobi sice provadél aktivity (véetn& vyzkumu a
vyvoje) v oblasti produktovych inovaci a inovaci podnikovych procesu, které ovéem byly zru$eny ¢&i odloZeny pred
dokon&enim nebo stale probihaly i zatim nevyustily ve finalni zavedeni v podniku nebo uvedeni na trh.
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2.1.2 Klasifikace inovaci

Podle $irsiho pojeti inovaci popsaného v Oslo manualu? (OECD, 2018) rozliSujeme dva hlavni typy inovaci:
produktové a podnikovych procesu.

Detailni ¢lenéni jednotlivych druhd inovaci je pro vétsi pfehlednost zobrazeno v nasledujicim schématu €. 1.
Jde o tfidéni inovaci v podnicich vymezené OECD a prejaté Eurostatem za ucelem jednotné metodiky
méfeni inovaci v ramci Setfeni EU o inovacich (Community Innovation Survey). Jednotlivé typy inovaci jsou
uvedeny u definice pfislusné inovace.

Schéma ¢. 1: Klasifikace inovaci dle Oslo manualu

Inovace vyrobku

Produktova inovace

Inovace sluzby

Inovacni aktivity
Inovace vnitrnich

Inovace procesl
podnikovych
procesl

Marketingova
Neukoncené nebo inovace
zrusené inovacni
aktivity; inovace
neuvedené na

trh/zavedené v Organizaéni inovace
ramci podniku

2.1.3 Definice inovaci

PRODUKTOVA INOVACE - predstavuje zavedeni na trh nového &i vyznamné zdokonaleného vyrobku nebo
sluzby s ohledem na jejich charakteristiky nebo uziti. Zahrnuje vyznamna zlepsSeni technickych specifikaci,
komponent a materiald, softwaru, uzivatelské vstficnosti nebo jinych funkénich charakteristik. Na rozdil od
inovaci podnikovych procesl jsou pfimo prodavany zakaznikam.

Clenéni produktovych inovaci podle jejich druhu (pfedmétu):

* |novace vyrobkll — jde o vyznamna zleps$eni stavajicich vyrobku, jez se mohou projevit zménami
sloZeni &i materialovymi zménami, feSenimi komponent €i jinymi charakteristikami zlepSujicimi jejich
uzitné vlastnosti nebo vykon.

» Inovace sluzeb — jde o inovace produktl ve sluzbach, jez mohou zahrnovat vyznamna zlepSeni ve
zplsobech, jimiz jsou poskytovany, at uz jde o jejich rychlost ¢i G¢innost nebo rozsah. Inovace
sluzeb znamena rozsSifovani stavajici nabidky o nové funkce &i charakteristiky nebo vytvareni zcela
nové nabidky.

2 Manual Oslo je jednim z Gstfednich dokumentt poskytujicich prehled zakladnich definic a postuptl v oblasti méfeni
inovacnich aktivit podnikd. http://www.oecd.org/sti/oslo-manual-2018-9789264304604-en.htm Definice jednotlivych typu
a druhl inovaci jsou pfevzaty do unijniho Setfeni o inovacich v podnicich (Community Innovation Survey), které
organizuje Eurostat kazdé dva roky a ze kterého vychazi narodni verze $etfeni provadéného Ceskym statistickym
uradem.
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Produktové inovace mohou vyuZivat nové znalosti nebo technologie, pfipadné mohou byt postaveny na
novatorském vyuziti ¢i propojeni existujicich znalosti a technologii. Termin ,,produkt” je v nasledujicim
textu pouzivan k pokryti vyrobkl (zbozi) a sluzeb. Inovace produktll zahrnuji jak zavedeni nového
vyrobku nebo sluzby, tak i vyznamna zlepSeni ve funkcnich &i uzivatelskych charakteristikach stavajicich
vyrobku a sluzeb.

Nové produkty predstavuiji vyrobky a sluzby, které se od dfivéjSich produktli stejného producenta liSi svymi
charakteristikami nebo uzitnymi vlastnostmi.

Za produktovou inovaci se nepovaZuje: malé nebo nepatrné zlepSeni, rutinni modernizace, sezénni zmény
(napr. odévu), zmény designu, které neméni funkéni nebo technické charakteristiky vyrobku/sluzby.

INOVACE PODNIKOVYCH PROCESU - predstavuje zavedeni nového nebo podstatné zlep$eného
vhitfniho procesu v podniku, nové metody v marketingu nebo vyznamné zmény v organizaci podniku.

Clenéni inovaci podnikovych procest podle jejich typu:

* |novace vnitfnich procest v podniku (dfive procesni inovace)
= Marketingova inovace
= Organizaéni inovace

Inovace vnitfnich procestii — predstavuje zavedeni nového nebo podstatné zlepSeného zplsobu vyroby
nebo poskytovani sluzeb, v€etné jejich distribuce, skladovani, dale zpracovani podnikovych informaci &i
komunikace uvnitf podniku, zavedeni novych IT systém( a poskytovani podplrnych podnikovych &innosti
jako je napf. udrzba, nakup nebo ucetnictvi. Zahrnuje vyznamnou zménu pouZivanych technologii, zafizeni
nebo softwaru.

Za procesni inovaci se nepovaZuje: malé nebo nepatrné zlepSeni, zvySeni schopnosti vyroby nebo
poskytovani sluzeb pridanim vyrobnich nebo logistickych systému, které jsou velmi podobné doposud
pouzivanym. Nezahrnuje pouze formalni zmény spojené s povinnym zavedenim obecného narizeni na
ochranu osobnich tdaji (GDPR).

Clenéni procesnich inovaci podle jejich druhu (pfedmétu):

= Novy nebo podstatné zlepSeny zpUsob vyroby nebo poskytovani sluzeb

* Novy nebo podstatné zlepSeny zpUlsob logistickych €innosti

= Novy nebo podstatné zlepSeny zpusob zpracovani podnikovych informaci, interni komunikace ¢i
jejich zabezpec&eni

= Novy nebo podstatné zlepseny zpusob Ucetnictvi, finanénictvi &i jinych administrativnich ¢innosti

Marketingova inovace - predstavuje zavedeni nové nebo vyznamné zmény zplsobu obchodovani s
vyrobky/sluzbami, véetné zmén designu a oball, propagace, cenové strategie nebo vyuziti novych zplsobu
prodeje.

Clenéni marketingovych inovaci podle jejich druhu (predmétu):

= Novy design produktu k dosazeni lepSiho estetického dojmu
= Novy obal nebo zpusob baleni produktu

= Novy zpUsob propagace nebo reklamy

= Nova cenova strategie

* Novy zpUsob prodeje produktu

Marketingové inovace se zaméfuji na lepsi zacileni na potfeby zakazniku, otevirani novych trhi nebo lepsi
umisténi produktu na trhu s cilem zvysit odbyt.

Rozlidujicim znakem marketingové inovace je ve srovnani s ostatnimi marketingovymi zménami v podniku
zavedeni nové, dfive nevyuzZivané marketingové metody. Nova metoda se stava soucasti nové
marketingové strategie, jeZ znamena zasadni odklon od strategie pfedchazejici. Nova marketingova metoda

~ .
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muze byt pfimo vyvinuta inovujicim podnikem nebo pfevzata od jinych podniki nebo organizaci. Nové
marketingové metody mohou byt implementovany jak pro nové, tak stavajici produkty.

Marketingové inovace zahrnuji vyznamné zmény v produktovém designu, jeZ prameni z nové marketingové
koncepce. Zmény v produktovém designu se vztahuji k proménam podoby a vzhledu produktu, které neméni
jeho funkéni nebo uzivatelské vlastnosti. Obsahuji zmény v baleni produkti napf. potravin, napoju, pracich
prostfedk( ¢i jinych produktl, u nichz baleni pfedstavuje hlavni slozku jejich vzhledu a prezentace. Nové
marketingové metody v umisténi produktu zahrnuji primarné zavedeni novych prodejnich kanalll (zpUsobl
prodeje). Prodejni kanaly se zde vztahuji k metodam pouzivanym k prodeji zbozi a sluzeb zakaznikim, a
nikoliv k logistickym metodam (doprava, skladovani a presun produktt), které se zabyvaji hlavné
efektivnosti.

Nové marketingové metody podpory produktu znamenaji pouZiti novych koncepci propagace podnikovych
vyrobkl a sluzeb. Inovace v ocefiovani spoc€ivaji v novych cenovych strategiich prodeje podnikovych
vyrobkd nebo sluzeb. Aby takové zmény byly marketingovymi inovacemi, musi zahrnovat marketingové
metody, jez v minulosti nebyly podnikem vyuzivany (napf. socialni sité).

Za marketingovou inovaci se nepovaZzuje: sezénni, pravidelné nebo jiné rutinni zmény v marketingovych
metodach.

Organizaéni inovace — predstavuje zavedeni nového zplUsobu organizace fFizeni dodavatelsko-
odbératelskych vztahl &i ostatnich podnikovych ¢innosti, lidskych zdroju nebo vnéjSich vztahl (vCetné
vyuziti outsourcingu podnikovych ¢&innosti). Jednd se o zasadni zménu organizaéni struktury nebo
manazerskych metod v ramci podniku, které nebyly dfive pouzivané, za ucelem zlepSeni vyuzivani znalosti,
kvality nebo zefektivnéni pribéhu praci.

Clenéni organizaénich inovaci podle jejich druhu (pfedmétu):

* Novy nebo zlepSeny zplsob organizace nebo Fizeni lidskych zdroja

= Novy nebo zlepSeny zplsob organizace nebo fizeni dodavatelsko-odbératelskych vztah
* Novy nebo zlepSeny zplsob organizace nebo fizeni ostatnich podnikovych ¢innosti

= Novy nebo zlepSeny zplsob organizace nebo fizeni spoluprace s jinymi subjekty

= Nové vyuZiti outsourcingu podnikovych &innosti

RozliSujicim znakem organizaéni inovace od ostatnich organizacnich zmén v podniku je implementace
organiza¢ni metody do podnikovych praktik, organizace pracovnich mist nebo externich vztahd, jez nebyla v
podniku dfive pouzita a je vysledkem strategického rozhodnuti managementu.

Novy zplUsob organizace a fizeni prace a lidskych zdroji znamena zavedeni napf. nového systému
stanovovani odpovédnosti zaméstnancl, novych metod tymové prace, decentralizaci Fizeni, slouceni i
rozdélovani utvard, novy zpUsob naboru zaméstnanc, organizace pracovist, zajisténi do€asného personalu,
zavadéni Skolicich &i vzdélavacich systému.

Nova metoda organizace ¢i fizeni podnikovych €innosti zahrnuje nové metody podniku spojené s fizenim
(managementem) riznych €innosti v podniku jako je fizeni dodavatelsko-odbératelského Fetézce nebo fizeni
ostatnich podnikovych €innosti (napf. fizeni kvality, fizeni toku znalosti) vyjma lidskych zdroju.

Novy zpusob spoluprace, organizace ¢&i Fizeni vnéjSich vztahd s jinymi subjekty souvisi s budovanim
inovacni sité podniku prostfednictvim podnikovych siti, strategickych alianci a klastru. Do sité mohou byt
zapojeny jiné podniky nebo organizace jako vysoka $kola, vefejnd vyzkumna instituce. Spada sem také
napf. nové uzavieni strategického partnerstvi podniku s jinym podnikem nebo to, Ze podnik nové zacal
spolupracovat s vysokymi Skolami &i dalSimi vyzkumnymi organizacemi nebo nové vstoupil do asociace s
jinymi subjekty.

Nové vyuziti outsourcingu podnikovych &innosti znamena Ze, podnik nové vyclenil podplrné a vedlejsi
¢innosti (napf. uklid, udrzba, doprava nebo sprava pocitacl ¢i podnikovych informacnich aplikaci a systému)
a smluvné je svéfil jiné spolecnosti Cili sub-kontraktorovi, specializovanému na pfisluSnou &innost.
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Zmény v obchodnich praktikach, organizaci pracovniho mista nebo externich vztazich, které jsou zaloZzeny
na organizaénich metodach jiz v podniku pouZivanych, nejsou organizacnimi inovacemi. Inovaci neni ani
formulace manaZzerskych strategii jako takovych.

Za organizacni inovaci se nepovaZuje: sluCovani nebo akvizice, i kdyZ k nim do$lo poprvé, zmény v
manaZerské strategii, pokud nejsou spojené s vyznamnymi organizacnimi zménami.

2.1.4 Naklady spojené s inovacemi

Naklady na inovace predstavuji investice podniki do zavadéni produktovych inovaci a inovaci podnikovych
procesll. Jedna se tedy o naklady pfimo spjaté s vyvojem inovovaného vyrobku, sluzby nebo procesu v
podniku.

Statisticky se zjistuji nasledujici ndklady na zavadéni inovaci:

= Vnitropodnikovy vyzkum a vyvoj (mzdové naklady, ostatni neinvesti¢ni naklady a investi¢ni naklady)
= Nakup sluzeb vyzkumu a vyvoje od jiného subjektu provedeného na zakazku

= Pofizeni jinych externich znalosti (know-how, patent, priimyslovych vzor, ochranna znamka atd.)

» Pofizeni stroju, zafizeni, softwaru a budov (bez investi¢nich nakladd na vyzkum a vyvoj)

= Ostatni neinvesti¢ni naklady na inovacni ¢innosti

» Naklady na ¢innosti souvisejici s uvadénim inovovanych produktd na trh

2.1.5 Trzby za inovované produkty podle miry novosti
U produktové inovujicich podnika se sleduji trzby podle miry inovativnosti produkt( (vyrobkl/sluzeb).
Metodicky se rozliSuji nasledujici stupné novosti produktu:

= Inovované produkty, které byly nové na trhu
= Inovované produkty, které byly nové pouze pro podnik
= Nezménéné ¢i malo upravené (neinovované) produkty

2.1.6 Ochrana dusevniho vlastnictvi

Dusevnim vlastnictvim se mini pravo pramyslového vlastnictvi a autorské pravo (v€etné souvisejicich prav).
Pramyslovym pravem rozumime ochranu vysledk( technické tvar€i Cinnosti (vynalezy a uzitné vzory),
predméty prdmyslového vytvarnictvi (pramyslové vzory), jakoz i prava na oznaceni (ochranné znamky a
oznaceni plivodu) a v neposledni fadé také konstrukéni schémata polovodi¢ovych vyrobkl (tzv. topografie
polovoditovych vyrobku) a dalsi. [definice dle Ufadu pramyslového vlastnictvi?].

V souvislosti se zavadénim inovaci (produktovych i podnikovych procesu) se sleduje i vyuzivani jednotlivych
druht ochrany duSevniho vlastnictvi.

Pro statistické ucely je sledovano vyuziti nasledujicich ochran dusevniho vlastnictvi:

= Patentova pfihlaska

= Pfihladka uzitného vzoru

» Prfihlaska prdmyslového vzoru

= Registrace ochranné znamky

= VyuZiti nastroje obchodniho tajemstvi na know-how
= Autorské pravo

3 Vice viz https://www.upv.cz/cs/publikace/informacni-brozury/informacni-brozury.html
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2.1.7 Inovacni profily

Eurostat dale rozviji unijni Setfeni o inovacich v podnicich o nova €&lenéni. V roce 2020 byly vytvofeny nové
skupiny podnikd podle tzv. inovaénich profild. Cilem tohoto nového &lenéni je tfidit vybrané ukazatele
inovaci podle inovac¢niho potencialu podnikd. Eurostat definoval nasledujici hlavni inovaéni profily:

= Interni inovatofi produktd s novinkami na trhu (Profil [),

= Interni inovatofi produktll bez novinek na trhu (Profil I1),

= Interni inovatofi podnikovych postupl bez inovaci produkt( (Profil 1ll) (nepovinné),
= Inovatofi, ktefi sami nevyvijeji inovace (Profil IV) (nepovinné),

= Neinovatofi s inovacni ¢innosti (Profil V) (nepovinné),

= Neinovatofi bez inovaéni €innosti, ale s potencialem pro inovace (Profil VI),

= Neinovatofi bez inovacni ¢innosti a bez potencialu pro inovace (Profil VII).

Déle pak byly vytvofeny i odvozené inovacni profily, které kombinuji vySe uvedené:

= Inovacné ¢inné podniky (Profil | + Profil Il + Profil Il + Profil IV + Profil V),

= Podniky, které nejsou inovacné ¢inné (Profil VI + Profil VII),

= Podniky, které zavedly inovaci (Profil | + Profil Il + Profil Il + Profil IV),

= Podniky, které nezavedly inovaci (Profil V + Profil VI + Profil VII),

= Podniky s inovaénimi schopnostmi (Profil | + Profil Il + Profil lll + Profil V),

= Podniky bez inovagnich schopnosti (Profil IV + Profil VI + Profil VII),

=  Podniky s ¢innostmi vyzkumu a vyvoje (Profil IA + Profil lIA + Profil llIA + Profil IVA + Profil VA),

= Podniky bez &innosti vyzkumu a vyvoje (Profil IB + Profil 1IB + Profil 1lIB + Profil IVB + Profil VB +
Profil VI + Profil VII).

2.2 Informace o Setreni Tl 2022

2.2.1 Okruh zpravodajskych jednotek, vybérovy a zakladni soubor

Zéakladni vychozi metodickou pfiruckou pro sbér dat o inovacnich aktivitach podnikt je Oslo manual*
(OECD, 2018). Ke sbéru dat o inovacnich aktivitdch podnikdi byl vyuzit harmonizovany modelovy dotaznik
Eurostatu k jednotnému Setfeni EU o inovacich CIS 2022 (Community Innovation Survey 2022) pro
referencni obdobi 2020-2022.

CSU prevedl modelovy dotaznik Eurostatu do narodni verze dotazniku s nékolika narodnimi otazkami
(oddily T003/T0045, T015/T016°, T095-977). Nékteré otazky modelového dotazniku CIS 2022 se v ramci
geské narodni verze vykazu TI2022 nezjistovaly. Cast Udaji byla prevzata z administrativnich zdroja
(dariova pfiznani pravnickych osob) &i jinych statistickych Setfeni Ceského statistického Gfadu, jakymi byla
napfiklad podnikova strukturalni statistika® (SBS).

Setfeni o inovaénich aktivitach podnikd (Tl 20xy) je koordinovano Eurostatem. Jeho realizace je povinna,
pficemz podléha provadécimu PROVADECI NARIZENI KOMISE (EU) 2022/1092 ze dne 30. dervna 2022,
kterym se stanovi technické specifikace pozadavku pro Udaje na téma ,Inovace” podle nafizeni Evropského
parlamentu a Rady (EU) 2019/2152.

V ramci vybérového Setfeni zohlednujiciho regionalni specifika bylo prostfednictvim dotazniku o inovacich
T12022 osloveno 8 367 zpravodajskych jednotek podnikatelského sektoru (podniki) z vybranych
oblasti primyslu a sluzeb (finan¢nich i nefinan¢nich) s alespon 10 zaméstnanymi osobami. Dle Systému
narodnich Uét(® (SNA) se jedna o podniky z institucionalnich sektord 11, 12 a 141. V Setfeni byly dotazovany

4 https://www.oecd.org/science/oslo-manual-2018-9789264304604-en.htm
5 Plisobnost podniku na geografickych trzich.

6 Vysledky zavedené produktové inovace

7 Cinnosti v oblasti designu

8 BliZe viz https://www.czso.cz/csu/czso/konjunkturalni_pruzkumy

9 BliZe viz https://www.czso.cz/csu/czso/hdp narodni_ucty
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Inovaéni aktivity podnik

podniky, které podle své prevazujici ekonomické &innosti patfi do nékterého z niZze uvedenych odvétvi
klasifikace ekonomickych ¢innosti (CZ-NACE).

TAB 2.1 Okruh zpravodajskych jednotek dle CZ-NACE
Odvétvi CZ-NACE

Tézba a dobyvani — B /5-9/

Zpracovatelsky pramysl — C /10-33/

Vyroba a rozvod elektfiny, plynu, tepla a klimatizovaného vzduchu — D /35/
Zasobovani vodou; ¢innosti souvisejici s odpadnimi vodami, odpady a sanacemi — E /36-39/
Velkoobchod, kromé motorovych vozidel — G46

Doprava a skladovani — H /49-53/

Informacni a komunikacni ¢innosti — J /58-63/

PenézZnictvi a pojistovnictvi — K /64-66/

Architektonické a inZenyrské Cinnosti; technické zkousSky a analyzy — M71
Vyzkum a vyvoj — M72

Reklama a prazkum trhu — M73

Vybérovy soubor téchto zpravodajskych jednotek byl ziskan z Registru ekonomickych subjektt (RES)
kombinaci ploSného a stratifikovaného nahodného vybéru v pfisluSnych odvétvich. Zpravodajska povinnost
pro tyto zpravodajské jednotky byla uzakonéna v Programu statistickych zjiStovani na rok 2022.

Data zvefejnéna v této publikaci byla ziskana na zakladé 88 % navratnosti dotaznikl (rozeslano 8 367
dotaznikd, navraceno 7 337 dotazniku [Cista mira navratnosti]). Celkové udaje ziskané vybérovym Setfenim
byly aplikaci matematicko-statistickych metod dopoéteny na cely zakladni soubor. Udaje o trzbach a poétu
zaméstnanych osob byly pfevzaty z jinych Setieni.

2.2.2 Srovnani statistickych Setreni o inovacich

V Ceské republice bylo realizovano jiz celkem 12 statistickych Setfeni o inovacich. V ptipadé prvnich dvou
Setfeni (T1 2001 a Tl 2003) byly Setfeny pouze inovaéni aktivity podnikd v oblasti produktové a procesni
inovace. Podle zmény metodiky EU/OECD byly do Setfeni Tl 2005 zahrnuty i marketingové a organizacni
inovace. V pfipadé Setfeni Tl 2005 narostla velikost vybérového souboru na 8 370 jednotek, coz bylo dano
tim, ze do Setfeni byla zafazena nova odvétvi a pfi vybéru bylo respektovano regionalni hledisko NUTS 2
vyZadujici vétsi soubor s ohledem na zajisténi reprezentativnosti a kvality vysledkd.

Od roku 2010 (T1 2010) jsou z diivodu snizeni zatéze respondentl sledovana pouze tzv. klicova odvétvi pro
inovace.

V pfipadé Setfeni Tl 2012 doslo naopak v souladu s novou legislativou k rozSifeni povinné Setfenych odvétvi
o NACE J59-60 a M72-73, coz vedlo k mirnému zvySeni rozsahu vybérového souboru.

V roce 2021 ziskal Cesky statisticky ufad grant Eurostatu zaméfeny na zvySeni kvality dat o inovaénich
aktivitach podnikd v podrobnéj$im regiondlnim pohledu dle NUTS 2. Pro =zajisténi potfebné miry
reprezentativnosti tdaju byl vybérovy soubor Tl 2020 navySen na 8 320 subjektll, ktery byl, co do poctu
subjektll, zachovan i pro Tl 2022 (konkrétné 8367 subjektl).

Porovnani vSech doposud realizovanych Setfeni o inovacnich aktivitach podnikd pfinasi nasledujici tabulka
€. 2.2 a &. 2.3. Statistické Setfeni Tl 2001 bylo pilotnim Setfenim — prvnim Setfenim o inovacnich aktivitach
podniki provedenym v Ceské republice.

TAB 2.2 Porovnani inovaénich Setreni — okruh zpravodajskych jednotek

10 https://ec.europa.eu/eurostat/web/science-technology-innovation/database
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Inovaéni aktivity podnik

Sledované

obdobi Okruh zpravodajskych jednotek dle OKEC, CZ-NACE

Setreni
Kligova odvétvi OKEC: C, D, E, G51, |, J,K72, K74.2, K74.3

Dopliikova odvétvi OKEC: K73

Kligova odvétvi OKEC: C, D, E, G51, I, J, K72, K74.2, K74.3

Dopliikova odvétvi OKEC: K73

Kligova odvétvi OKEC: C, D, E, G51, I, J, K72, K74.2, K74.3

Doplikova odvétvi OKEC: F, G50, G52, H, K70-71, K73, K74.1, K74.4-8
Kligova odvétvi OKEC: C, D, E, G51, I, J, K72, K74.2, K74.3

Dopliikova odvétvi OKEC: F, G50, G52, H, K70-71, K73, K74.1, K74.4-8

Kli¢ova odvétvi CZ-NACE r2: B, C, D, E, G46, H, J58, J61-63, K, M71
T12008 | 2006-2008 Doplrikova odvétvi CZ-NACE r2: F, G45, G47, |, L, M69-70, M72-74, N

TI2010  2008-2010 Kli€ovéa odvétvi CZ-NACE r2: B, C, D, E, G46, H, J58, J61-63, K, M71
TI2012  2010-2012 KliCovéa odvétvi CZ-NACE r2: B, C, D, E, G46, H, J, K, M71-73
TI2014  2012-2014 KliCovéa odvétvi CZ-NACE r2: B, C, D, E, G46, H, J, K, M71-73
TI2016  2014-2016 KliCovéa odvétvi CZ-NACE r2: B, C, D, E, G46, H, J, K, M71-73
TI2018  2016-2018 Kli€ovéa odvétvi CZ-NACE r2: B, C, D, E, G46, H, J, K, M71-73
TI2020 2018-2020 KliCovéa odvétvi CZ-NACE r2: B, C, D, E, G46, H, J, K, M71-73
TI2022  2020-2022 Kli¢ova odvétvi CZ-NACE r2: B, C, D, E, G46, H, J, K, M71-73

Tl 2001 1999-2001

TI2003  2002-2003

TI2005  2003-2005

TI2006  2004-2006

TAB 2.3 Porovnani inovaénich Setreni — zakladni prehled

Zpravodajské jednotky (podniky)

Statistické Setfeni Poéet podnikt v Poget podnikdi  Pokryti zakladniho ~ Nevazena &ista
zakladnim v Setfeni souboru response*

souboru (obeslanych) (%) (%)
T1 2001 22 935 5829 25 63
T1 2003 23 958 4678 20 81
T1 2005 40 582 8 370 20 74
T1 2006 41 078 8475 20 79
T1 2008 45784 8638 20 79
T12010 24 921 6 229 25 83
T12012 25176 6 789 27 80
T1 2014 24 694 6 577 27 79
TI 2016 25103 6 638 26 85
T12018 25525 6 685 26 86
T1 2020 25147 8 320 33 86
Tl 2022 25228 8 367 33 88

* gista navratnost = pocet vyplnénych vykazi oSetfena o podniky, které vypadly dle aktualizace atributi v Registru
ekonomickych subjekt z cilové populace
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Inovaéni aktivity podnik

2.3 Zakladni sledované ukazatele a tridéni

2.3.1 Prehled sledovanych ukazatelt
Datovy soubor o inovacnich aktivitach podnikl Ize rozlisit do nékolika tematickych oblasti.

Prvni z nich jsou v8eobecné udaje o podnicich v €lenéni na inovujici a neinovujici, kde se zjidtuji nasledujici
ukazatele:

= Pocet podnikli v ekonomice (v kli¢ovych odvétvich pro inovace)
» Trzby podnikd za vlastni vyrobky a sluzby
= Poclet zaméstnanych osob

Hlavnimi ukazateli inovacnich aktivit podnik( jsou pocty /podily/ podnikl, které zavedly dany typ a druh
inovace:

» Produktova inovace a inovace podnikovych procesu podle jednotlivych typu
» Produktova, procesni, marketingova a organizacni inovace podle jednotlivych druh(

Dale jsou sledovany nasledujici ukazatele:

» Vyvoj produktové inovace a inovace podnikovych procesu

= Vysledky zavedené produktové inovace

= Naklady na inovaéni aktivity dle druhu nakladi

=  Trzby za inovované produkty

= Vyuziti prav dusevniho vlastnictvi

= Vefejna podpora inovacnich aktivit

=  Spoluprace na inovacnich aktivitach

» Pfekazky k uskutec¢néni inovacnich aktivit

= Cinnosti v oblasti designu

= Ekologické pfinosy inovaénich aktivit (pro podnik/ pro zakaznika)

2.3.2 Pomérové ukazatele intenzita inovaci

Intenzita inovaci — je definovana jako podil nakladd na inovace k trzbam podnik(, které zavedly inovaci.

2.3.3 Dostupné tridéni dat

Data o inovacnich aktivitach podnikl jsou publikovana za kli¢ova odvétvi pro inovace v ¢lenéni podle odvétvi
CZ-NACE a ve tfech velikostnich skupinach podle po¢tu zaméstnanych osob:

e Malé podniky s 10—49 zaméstnanymi osobami
e Stfedni podniky s 50-249 zamé&stnanymi osobami
o Velké podniky s vice nez 250 zaméstnanymi osobami

Dal8im ¢€lenénim pouzivanym v tabulkach je vlastnictvi podniku, kdy rozliSujeme:

e Domaci podniky
e Zahranicni afilace (podniky pod zahrani¢ni kontrolou)

Publikovana data jsou také dostupna v regionalnim ¢lenéni podle regiéont soudrznosti NUTS 2 (zajiSténa
plna reprezentativnost ve fazi stratifikace vybérového souboru) a vybrané ukazatele dle kraji (NUTS 3),
kde neni zabezpecena plna reprezentativnost dat stratifikaci vybérového souboru.
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Inovaéni aktivity podnik

Poznamky k udajam v tabulkach a grafech

vV V V V VYV V

0 = nula se pouziva pro oznaceni ¢iselnych udaja mensich nez polovina zvolené méfici jednotky
— = Udaj neni k dispozici (nespolehlivy, jev se nevyskytoval, ukazatel se nezjistoval)

i.d.= individualni udaj s méné nez 3 jednotkami

x = lezaty kfizek na misté Cisla znaci, ze zapis neni mozny z logickych divodu

Vypocty v tabulkach jsou provadény z nezaokrouhlenych udaiju.

Uvedené uhrny (soucty a mezisoucéty) nemusi odpovidat souctu dil¢ich hodnot z diivodu zaokrouhlovani.

Seznam pouzitych zkratek

CIS

CIS 2022
CZ-NUTS
CZ-NACE
T1 2022
CR

Csu

EU
Eurostat
K¢e

mil.

mid.
OECD
Pozn.
RES

RIS

SBS

VaV

12

Community Innovation Survey

Modelovy dotaznik Eurostatu pro obdobi 2020 az 2022
Klasifikace uzemnich statistickych jednotek

Statisticka klasifikace ekonomickych &innosti (narodni verze)
Setteni/vykaz CSU o inovaénich aktivitach podnikd
Ceska republika

Cesky statisticky rad

Evropska unie

Evropsky statisticky ufad

Koruna Ceska

Milion/y

Miliarda/miliardy

Organizace pro hospodarskou spolupraci a rozvoj
Poznamka

Registr ekonomickych subjekt(

Regionalni inovaéni strategie

Strukturalni podnikové statistiky

Vyzkum a vyvoj
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