Kulturni pramysly v CR: Audiovizualni a medialni sektor

4. ROZHLAS A TELEVIZE

Rozhlasové a televizni vysilani v druhé dekadé nového milénia jiz neni limitované vlastnictvim klasického
pfijimace (televize Ci radia) a stale vyznamnéjsi roli hraji jina technologicka zafizeni (pocitac, tablet, chytry
telefon), pfes ktera mohou divaci prostfednictvim internetu sledovat €i poslouchat zivé vysilani. Diky
existenci hudebnich a audiovizualnich katalog neni divak odkazan pouze na poslech ¢&i sledovani obsahu
v redlném Case, ale mGze si vybrat z televizniho ¢i hudebniho materialu obsah, ktery chce ve zvolenou dobu
prehrat. Tyto sluzby poskytuji budto samotni provozovatelé televizniho a rozhlasového vysilani, nebo
samostatni tvlirci hudebnich ¢&i audiovizualnich katalogu (jako tfeba jiz zminény Stream.cz). Samozfejmosti

se v priibéhu minulych let stal také digitalni pfenos televizniho vysilani.

| pfes narust obliby sledovani radia a televize online a vznik novych hudebnich a audiovizualnich
katalogl neklesa zajem o provozovani klasického vysilani prostfednictvim vysilaél. Pocet provozovatel(
rozhlasového i televizniho vysilani dle po¢tu udélenych licenci dlouhodobé stagnuje a v roce 2014 dokonce
mirné vzrostl u obou typl vysilani, jak je patrné z Grafu 36. Nutno podotknout, Ze pocet provozovatell
televizniho vysilani zahrnuje ve velké mife regionalni ,infokanaly®, které Casto omezuji své vysilani na
opakujici se audiovizualni smy¢ku a ze licence jsou udélované také poskytovatelim zahrani¢niho vysilani
sidlicim na uzemi CR. Struktura vysilani bude podrobné&ji popsanad v kapitolach vénujicich se

rozhlasu a televizi jednotlivé.

Graf 1 Pocet provozovatell rozhlasového a televizniho vysilani
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Nar(ist obliby poslechu radia a sledovani televize online mezi jednotlivei v CR dokumentuje $etfeni VSIT. Jak
ukazuje Graf 37, jiz vroce 2010 pfesahlo procento vSech jednotlived starSich 16 let vyuzivajicich internet
k poslechu radia ¢&i sledovani televize dvacetiprocentni hranici. V roce 2014 pak online radio &i televizi
spustilo 28,4 % celkové populace a 38,3 % uzivatell internetu. Podrobné;jSi rozdéleni posluchacl a divaki

rozhlasu a televize prezentuji rovnéz jednotlivé kapitoly.
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Graf 2 VyuZiti internetu k poslechu radia ¢i sledovani televize
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Z hlediska struktury trhu Ize dle platnych zakon(® &lenit provozovatele rozhlasového a televizniho vysilani na
provozovatele vefejnopravniho vysilani a na soukromé provozovatele, ktefi tuto Cinnost vykonavaji na
z&kladé licence (Ci registrace v pfipadé prevzatého vysilani). Dale je mozné rozliSovat jednotlivé
provozovatele podle rozsahu jejich pokryti &i dle programového zafazeni. Pfi zkoumani ekonomickych
ukazatellu se budou lisit vefejnopravni a soukromi provozovatelé zejména ve struktufe financovani. Zatimco
dalezity zdroj pfijmu provozovatell vefejnopravniho vysilani tvofi koncesionafské poplatky, soukromi
provozovatelé jsou odkazani na pfijmy z vlastni podnikatelské €innosti a to zejména na prodej reklamniho
gasu (Hadas, 2010). Udaje o pFijmech a vydajich stejné jako o pod&tu zaméstnanct pouzité v ramci této
analyzy pochazi z 8etteni CSU o rozhlasovém a televiznim vysilani, které je provadé&né prevazné
vycerpavajicim zjiStovanim. Lze tedy pfredpokladat, ze takto ziskané udaje poskytuji pro potfeby této

publikace podrobnéjsi vhled nez v ostatnich kapitolach pouzita data Podnikové strukturalni statistiky.

VySe vydaji domacnosti na sluzby a produkty rozhlasového a televizniho vysilani je také ve velké
mife ovlivnéna vysi koncesionarskych poplatku. Ty ve struktufe vydaju domacnosti v poslednich letech v§ak
jiz netvofi vétSinovy podil. V roce 2014 dosahovaly vydaje domacnosti na rozhlas a televizi vy3e 16,7 mid.
K¢, pficemz poplatky za rozhlasové a televizni vysilani tvofily dle dostupnych Udaji ve vyro€nich zpravach
CT a CRo 7,6 mid. K&. Udaje ve vyroénich zpravach zahrnuji navic vedle domacnosti také podnikatelské
subjekty. Pfesna struktura vydaju domacnosti neni k dispozici, Ize vSak pfedpokladat, ze zbylé vydaje tvori

z velké ¢asti vydaje za sluzby zprostfedkovatelim televizniho a rozhlasového vysilani.

8y platném znéni zakona o Ceské televizi ¢. 483/1991 Sb., zékona o Ceském rozhlase & 484/1991 Sb. a zakona o
provozovani rozhlasového a televizniho vysilani ¢.231/2001 Sb.
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Graf 3 Vydaje domdacnosti na produkty a sluzby spojené s rozhlasovym a televiznim vysilanim (v mld. K¢)
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4.1. ROZHLAS
Tabulka 1 Vymezeni oblasti rozhlasu podle klasifikace NACE

NACE EKONOMICKA CINNOST

60.10 Rozhlasové vysilani

| pfes rozvoj hudebnich katalogl typu Spotify a snadny pfistup k Zanrovym online radiim, jez mohou
nabidnout nepfetrzity hudebni tok dle pozadavku posluchacl, nedochazi dlouhodobé k velkému ubytku
posluchacli zavedenych hudebnich stanic. To mulze poukazovat na hodnotu vysilanych programu
kombinujicich mluvené slovo s hudebnim obsahem v realném &ase, jez nema zatim v ramci dostupnych
digitalnich sluzeb substitut. Mezi lety 2013 a 2014 nicméné doSlo k mirnému poklesu poslechovosti
nejvétsich hudebnich stanic a naopak k nardstu poslechovosti zpravodajského CRo Radiozurnal. Jak
ukazuje Graf 39, v ramci rozdéleni trhu ovlada vétsinu radii pouze nékolik velkych medialnich zastupitelstvi
(sdruzeni spoleénosti Radiohouse a Radio United Services ovladaji 75% trhu). Cesky rozhlas pak dosahuje

na 23 % z celkové poslechovosti a na ostatni stanice zbyvaji pouhé 2% trhu. (Radioprojekt, 2014)

Graf 4 Podil poskytovatell rozhlasového vysilani na celkové poslechovosti v roce 2014
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Pfehled absolutnich ukazatel( poslechovosti podle vyzkumného projektu Radioprojekt prezentuje Graf 40.
Poslechovost celoplo$nych stanic v ramci rozdéleni Radioprojektu dosahovala na konci roku 2014 vice nez
¢tyf miliond posluchacll za den. Na regionalni stanice pak pfipadlo vice nez dva miliony posluchacui. Radio
tak v roce 2014 poslouchalo na denni bazi vice nez 60 % sledované populace ve véku 12 -79 let. Tyto udaje
tak potvrzuji poznatek, Ze rozhlasové vysilani Sifené prostfednictvim vysilaél v realném Case stale drzi

vyznamnou pozici na ¢eském medialnim trhu a tato pozice neni v sou€asnosti ve velké mife ohroZena.

Graf 5 Poslechovost nejvétsSich celoplosnych a regiondlnich stanic v roce 2014 v populaci 12 — 79 let (za
jeden den, v mil. posluchac)
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Z hlediska programové struktury rozhlasového vysilani prevazuji kulturné orientované porady (tato kategorie
zahrnuje zejména hudebni pofady), a to jak u soukromych, tak vefejnopravnich programid. Druhym
nejvysilanéjSim typem programu u vefejnopravnich program( jsou zpravodajské, publicistické a vzdélavaci
porady (31,9 %). Komercni programy naopak vysilaji jen 4,8 % takto orientovanych pofadud a vice vysilaciho
¢asu pfipadne na obchodni sdéleni (8%). U vefejnopravnich programu je pak reklama regulovana zakonem
o rozhlasovém a televiznim vysilani a nepfesahuje jedno procento z celkového vysilaciho ¢asu. Podrobnégjsi

procentualni rozdéleni vysilaciho ¢asu prezentuje Graf 41.

Graf 6 Programova struktura rozhlasového vysilani v roce 2014 podle vysilanych poradi
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Programovou strukturu Ize sledovat také na zakladé prevazujicich hudebnich Zanrd uvedenych v licenci
k rozhlasovému vysilani. Ty udéluje Rada pro rozhlasové a televizni vysilani a jsou volné dostupné na
webovych strankach této organizace. Graf 42 zachycuje procentualni rozlozeni zanrd, které
Zadatelé o licenci nejCastéji uvadéli pfi specifikaci programové struktury. Pfehled je pouze orientani
vzhledem ktomu, Ze ne vSichni provozovatelé tyto Udaje uvedli a vétSina z nich zminila vice zanrl
soucCasné, proto soulet Zanrového rozdéleni nedavd dohromady sto procent. V licencich se také misi
klasické rozdéleni hudebnich Zanr se specifickym rozdélenim typu AC® & CHR'®, oznadujici radia hrajici
charakteristicky typ hudby pro ur€itou vékovou skupinu, az po oznaceni ,oldies” postihujici hudbu minulych
dekad rlznych zanrd. Pravé oznaceni oldies je nejCastéji uvadénym hudebnim zafazenim v licencich
k rozhlasovému vysilani. V zanrovém rozdéleni byl nejCastéji uvadén pop (29 %), folk (22%), rock
(22%) a country (19%). Zafazeni do kategorie AC &i Hot AC pak pfipada na 17% a oznaceni CHR na 7 %

poskytovatel rozhlasového vysilani.

Graf 7 Programova struktura rozhlasového vysilani v roce 2014 podle hudebnich Zanrt
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4.1.1. PRIJMY A ZAMESTNANOST
| pfesto, ze v uplynulych tfech letech nedoslo k ubytku po&tu provozovatelll rozhlasového vysilani, celkové
pfijmy v oblasti rozhlasu se v tomto obdobi propadly z5 na 4,7 mid. K&. Tento propad miize byt pficitan
snizenému zajmu o reklamu v ramci stale trvajicich uspor nékterych firem poptavajicich reklamu. Co se
struktury prijm@ tyce, u vefejnopravniho vysilani (Ceského rozhlasu) tvofil podle posledni dostupné vyro&ni
zpravy zroku 2014 pfijem zrozhlasovych poplatki vice nez 90 % celkovych pfijma zatimco
z reklamy a sponzoringu plynula pouze 4 % pfijmd. Naopak komerénim poskytovatelim (bez provozovatele
vysilani programu Svobodna Evropa) v roce 2014 plynulo podle dat CSU 99 % piijmi z trzeb za vlastni
vykony, tedy Ize predpokladat, Zze z velké Casti z prodeje reklamniho prostoru. Poet zaméstnancu pak
vroce 2014 dosahoval u provozovatell rozhlasového vysilani vySe 1,9 tis. zaméstnancl a mezi lety

2012 a 2014 se zasadné nezménil. Zminéné Udaje o zaméstnanosti a pfijmech zachycuje Graf 43.

° Zkratka anglického adult contemporary

1% Zkratka anglického contemporary hit radio
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Graf 8 Prijmy a pocet zaméstnancl provozovatelll rozhlasového vysilani
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4.1.2. POHLED SPOTREBITELE

| pfes moznosti, které pfinaSeji nové technologie, volili posluchali k poslechu rozhlasového vysilani
nejcastéji pfenosné rozhlasové FM pfijimace (radia) ¢i autoradia. Jak ukazuje Graf 44, tento zplsob
poslechu v roce 2014 zvolilo 93 % posluchacu, zatimco pres internet a mobilni telefon poslouchalo radio
pouze 25 %, respektive 22 % posluchaCu. Pfes set-top box Ci kabelovou televizi si rozhlas naladilo 12
% a pres tablet pouhda 2 % posluchacl. Prehled o zpusobu poslechu radia je zafazen do vystupu
z vyzkumného projektu Radioprojekt v roce 2014 poprvé, proto neni mozné provést meziro€ni srovnani.
Prezentované zavéry vSak mohou poukazat na zakladni navyky posluchae rozhlasového vysilani, ktery
k poslechu rozhlasu voli nej¢astéji standardni cestu poslechu prostfednictvim pFenosnych
pFijimacu a autoradii.

Graf 9 Zplisob poslechu radia v roce 2014 mezi posluchaci radia ve véku 12 — 79 let
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Mezinarodné srovnatelna data o poslechu webového radia za rok 2014 je mozné ziskat z databaze
Eurostatu. Jak ukazuje Graf 45, vyuziti internetu k poslechu radia se v ¢eské populaci pohybovalo lehce pod
evropskym priimérem — webové radio poslouchalo 22 % jednotlivel. V ramci mezinarodniho srovnani byl
pak internet k poslechu radia nejéastéji vyuzivan ve Svédsku (46% populace) a nejméné &asto v Rumunsku
(14% populace).

Graf 10 Mezindrodni srovnani poslechu webového radia v roce 2014 v populaci 16 — 74 let
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Vékovou strukturu posluchacéui rozhlasového vysilani je mozné odhadnout podle programového vymezeni
v licenci k provozovani rozhlasového vysilani. Nejvice program( rozhlasového vysilani cililo v roce 2014 na
posluchace ve véku 25 — 34 let, zatimco nejméné provozovatell se snazilo primarné oslovit déti a mladistvé
ve véku do 15 let. Vice nez polovina provozovatell rozhlasového vysilani se zaméfovala na vékovou
kategorii 15 — 24 let, stejné jako na kategorii 35 — 44 let. Toto rozdéleni je vSak pouze orientaéni a nelze

Zjistit, do jaké miry odpovida skutenému rozlozZeni posluchact rozhlasového vysilani.

Graf 11 Vymezeni cilové skupiny uvedené v licenci provozovatele v roce 2014
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4.2. TELEVIZE
Tabulka 2 Vymezeni oblasti televize podle klasifikace NACE

NACE EKONOMICKA CINNOST

60.20 Tvorba televiznich program a televizni vysilani

Sledovani televize je mezi uzivateli audiovizualnich sluzeb jednou z nejrozSifenéjSich volnoCasovych aktivit.
Podle vysledku Setfeni Audiovizualni trh v CR sledovalo v roce 2014 televizi denné 64 % uzivateld ve véku
15- 70 let. Provozovatelim televizniho vysilani se i prfes pfFichod konkurenénich poskytovatelu
audiovizualnich katalogt dafilo v roce 2014 udrzet svou pozici na trhu a velké soukromé subjekty realizovaly
kladny ekonomicky zisk (Novotny, 2015; IHned.cz, 2015). Samotni provozovatelé navic zpFistuphuji své
porady v bezplatnych i placenych archivech na internetu a online material je tak v mnoha pfipadech
komplementarni s béznym televiznim vysilanim. Lze tedy usuzovat, zZe televizni vysilani v realném ¢ase ma

stale na ¢eském trhu silnou pozici a neni ve velké mife ohroZeno online katalogy audiovizualniho materialu.

Také televizni vysilani dle zdkona 231/2001 Sb. v platném znéni zahrnuje provozovatele ze zakona
(vefejnopravni vysilani) a provozovatele vysilani na zakladé licence (soukromé vysilani) & registrace
(pfevzaté vysilani). Dale Ize vysilani Clenit dle rozsahu na celoplo$né, regionalni a mistni. Stejné jako tomu
bylo u rozhlasového vysilani, také u televizniho vysilani je trh rozdélen mezi provozovatele vefejnopravniho
vysilani (Ceska televize) a nékolik velkych soukromych poskytovatelt (CET 21, FTV Prima, At Media,
Barandov Televizni studio). Jak ukazuje Graf 47, programy provozovatele vefejnopravniho vysilani se
podilely necelymi 30 % na celkové sledovanosti, zatimco programy zminénych soukromych spole¢nosti se
dohromady postaraly o 62 % sledovanosti. Ostatni provozovatelé pak svym vysilanim zasahli 8 %

televiznich divaka.

Graf 12 Podil poskytovatell televizniho vysilani na celkové sledovanosti v roce 2014
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Rozdil mezi programy vefejnopravniho a soukromého vysilani je patrny také pfi sledovani programové
struktury. Stejné jako u rozhlasového vysilani je u vefejnopravni televize zakonem regulovany podil reklamy
na celkovém vysila’nl'”. Jak ukazuje Graf 48, celkovy podil reklamy u programl vefejnopravni televize
dosahoval 0,6 % z celkového vysilani, zatimco u komerénich program( tvofila reklama celkem 5 %
vesSkerého vysilaciho Casu. Programy vefejnopravni televize maji naopak ve srovnani s programy
soukromych poskytovatell vétsi podil zpravodajskych, publicistickych, dokumentarnich, vzdélavacich (46,2
%) a také sportovnich pofadd (21,1 %). To je zfejmé dané existenci samostatnych
sportovnich a zpravodajskych programu, které ve velké mife ovliviuji celkovou strukturu vysilani
vefejnopravni televize. Soukromi provozovatelé se pak v nejvétsi mife zamérovali na kulturné orientované
pofady (zejména filmy a serialy), které se podilely 454 % na celkovéem vysilacim Case a také na
zpravodajské porady (35,6 %). Vysoky podil zpravodajskych pofadu na celkovém vysilani je ovlivnén také

velkym poétem ,infokanal(“, jejichZ vysilani se ¢asto omezuje pouze na vysilani zpravodajské smycky.

Graf 13 Programova struktura televizniho vysilani v roce 2014 podle vysilanych poradu
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4.2.1. PRIJMY A ZAMESTNANOST

| pfes zminény narast pfijmd nékterych velkych televiznich stanic (Novotny, 2015; IHned.cz, 2015) doslo
mezi lety 2013 a 2014 dle dostupnych udaji k meziroénimu poklesu pfijmd poskytovatel( televizniho
vysilani z20, 2 mld. K& na 19 mld. K& Naopak zaméstnanost meziroéné mirné vzrostla ze 4,5 tis. na
soucasnych 4,7 tis. zaméstnanc(l. Struktura pfijmU vefejnopravni televize je podobna jako u vefejnopravniho
pfijmd. Zbylych 10 % pfijmG vefejnopravni televize plynulo vroce 2014 zejména zreklamy a
sponzoringu a dalSich sluzeb. OdliSnou strukturu pfijmd pak mély komerCni subjekty, které Cerpaly
prostfedky zejména z trzeb za vlastni vykony. Ty tvofily 98 % z celkovych pfijma a zahrnovaly zejména
prodej reklamniho ¢asu, poplatky zakaznik( kabelovych televizi, vydavatelské aktivity a prodej porfadu
(Hadas, 2010).

' Zakon ¢. 231/2011 Sb. vymezuje podil reklamy na celkovém vysilani pro €T 2 a €T 24 na 0,5 procenta vysilaciho &asu.
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Graf 14 Pfijmy a pocet zaméstnancl provozovatell televizniho vysilani
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Zdroj: Kult, CSU

4.2.2. POHLED SPOTREBITELE
Navyky divaku televizniho vysilani jsou vice nez u rozhlasového vysilani ovlivnény technologickym vyvojem.
Podle udaju z $etfeni VSIT sledovalo vroce 2014 vice nez 20 % jednotlivct starSich 16 let televizi
prostfednictvim internetu. Pfi vyClenéni uzivatell internetu starSich 16 let vzrostl pocet jednotlivcd sledujicich
televizi online na 27,5 %. Z Grafu 50 je pak opét patrna sestupna tendence sledovani televize pfes internet
s pfibyvajicim vékem. NejCastéji sledovali televizi prostfednictvim internetu jednotlivci ve véku 16 — 24 let
(45,1 %), nejméné Casto pak jednotlivci starSi 65 let (4,5 %) Tyto udaje v3ak neprozrazuji, zda tito lidé
sledovali televizi pfes internet v realném Case &i zda vyuZili audiovizualnich sluzeb na vyzadani a sledovali

pofady ve zvolenou dobu.

Graf 15 VyufZiti internetu ke sledovani televize v roce 2014
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Zdroj: VSIT, €SU

Udaje o uzivatelich audiovizualnich sluzeb na vyzadani jsou sledované v ramci projektu NetMonitor, ktery je
iniciovan Sdruzenim pro internetovy rozvoj. Projekt NetMonitor sleduje pomoci vlastni technologie
navstévnost internetovych stranek, ale také pocet pfehrani audiovizualniho materialu a sociodemografickou
strukturu uzivatel. Udaje jsou sbirané jak od velkych televiznich stanic, tak od samostatnych poskytovateld

audiovizualnich sluzeb na vyzadani. Podle dat sebranych na konci roku 2014 vyuzivalo sluzeb téchto médii
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vice nez 51 % z celkového poétu uZivateld internetu. Ve srovnani s daty VSIT sledujicimi zfejmé pouze
internetové divaky televize je pocet uzivatelll audiovizualnich sluzeb na vyzadani takika dvojnasobny. Jak
ukazuje Graf 51, mezi uzivateli audiovizualnich sluzeb na vyzadani pfevliada kategorie 35-44 let (23,3 %) a
15-24 let (17,9 %). NejCastéjSimi navstévniky stranek s audiovizualnim katalogem jsou tedy lidé ve stfednim

véku a také mladi lidé a studenti.

Graf 16 Vékova struktura uZivateld audiovizudlnich sluzeb na vyzadani v roce 2014
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