Kulturni praimysly v CR: Audiovizuaini a medialni sektor

ZAVER

V této publikaci byly jednotlivé rozebrany oblasti kulturniho primyslu — knihy a tisk, film, hudba, radio,
televize a videohry — a to zejména z hlediska vykonnostnich ukazatel a pohledu spotfebitele. Udaje
vychazeji predevsim =z Setfeni CSU a doplfiujicich dat profesnich organizaci. Probihajici zmény
v audiovizualnim a medialnim sektoru jsou determinované také technologickym vyvojem a rozvojem
internetovych sluzeb, a proto byl této problematice vénovan odpovidajici prostor. Prezentované udaje

vychazeji ve velké mife z vybérovych Setfeni a doplfujicich studii, a tak je potfeba zavéry plynouci z této

studie brat pfedevsim jako orientaéni pfehled trendd poslednich let.

Pro velkou ¢ast analyzy ekonomickych ukazatelU byla pouzita, vzhledem k jejich dostupnosti v dobé
psani textu, data za referen¢ni rok 2018. Subjekty v jednotlivych oblastech audiovizualniho a medialniho
sektoru financovaly své Cinnosti zejména z vlastnich podnikatelskych aktivit (s vyjimkou filmové produkce
a vefejnopravnich médii) a nebyly ve velké mife odkazané na vefejné finance. Na celkovych pfijmech
v kulturnich prdmyslech se v roce 2018 nejvice podilela oblast knih a tisku, kde vSak pfijmy subjektl
dlouhodobé stagnuji. V ramci mezirocniho srovnani vyvoje pfijmua vzrostly celkové pfijmy subjektl ve vSech
oblastech kulturnich primysld mimo rozhlas, ktery zaznamenal mirné zhorSeni hospodarskych vysledku.
Nejprogresivnéji se vyvijela oblast videoher, kde celkové pfijmy stouply oproti pfedchozimu roku
dvojnasobné. Mezi lety 2017 a 2018 se ekonomicky dafilo také spole€nostem v oblasti hudebniho primysilu,
ktery stale tézi z rostouciho zajmu o streamingové sluzby a filmovému prdmysl, jemuz pomaha uspésné
vyuzivani filmovych pobidek pro zahrani¢ni produkce. Stabilni vysledky v poslednich letech dosahuje oblast
televize, kde se velkym spole¢nostem dlouhodobé dafi udrZzovat vysokou sledovanost a s tim spojeny zajem

inzerentu.

Spotfebitelé zbozi a sluzeb v audiovizualnim a medialnim sektoru se pak lisili zejména v mife vyuziti
internetu a novych technologii v ramci jednotlivych oblasti. Zatimco €etba online zprav byla rozSifena
i u starSi populace, hrani videoher online bylo doménou zejména mladych lidi. Pfi vyuZiti digitalnich
hudebnich sluzeb v roce 2019 jednoznacné dominoval streaming (pfehravani skladeb v ramci hudebniho
katalogu) nad zpoplatnénym stazenim digitalnich soubort. Sledovani filmu a videa prfes internet bylo
rozSifené u velké ¢asti populace, jen malé procento uzivatel online sluzeb vSak vyuzivalo placenych sluzeb.
Cteni placenych periodik a knih v digitalni form& nebylo v minulych letech také pfili§ rozsitené. Rozdilné
navyky bylo mozné sledovat také v muzské a Zenské populaci v souvislosti s Cetbou knih — mezi Zenami
najdeme daleko vice Ctenafek nez v muzské populaci. Posluchadi rozhlasovych stanic pak preferuji, soudé
podle programové struktury, u sou¢asné hudby spiSe zahrani¢ni tvorbu, zatimco u hudby minulych dekad
mirné pfevazoval pomér Ceskych interpretd nad zahrani¢nimi. Kinosaly pak alespori jednou za rok navstivi

polovina populace a nejvétsi podil navstévniku kinosalu se nachazi mezi mladymi lidmi.

Trendy ve spotfebitelském chovani stejné jako ekonomické vykony subjektt se v§ak méni v réamci
pravé probihajici koronavirové pandemie. VIadni omezeni volného pohybu osob dopadla zejména na
provozovatele maloobchodu s kulturnim zboZim, provozovatele zafizeni, producenty, pofadatele akci a také
autory a nakladatele. Naopak néktefi poskytovatelé vysilani a digitalnich sluzeb mohli t&Zit ze zvySeného

zdjmu o média v souvislosti s vétSim mnoZstvim volného ¢asu napfi¢ vékovymi skupinami obyvatel.
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