Kulturni pramysly v CR: Audiovizualni a medialni sektor

4. KNIHY A TISK

Tabulka 1 Vymezeni oblasti knih a tisku podle klasifikace NACE

NACE EKONOMICKA CINNOST

58.11 Vydavani knih

58.13 Vydavani novin

58.14 Vydavani ¢asopisl a ostatnich periodickych publikaci
63.91 Cinnosti zpravodajskych tiskovych kancelafi a agentur
74.30 Pfekladatelské a tlumocnické €innosti

47.61 Maloobchod s knihami

47.62 Maloobchod s novinami, ¢asopisy a papirnickym zbozim

Vydavani a distribuce tiskovin je jednou z nejstarSich ekonomickych €innosti v audiovizualnim a medialnim
sektoru. Na Uzemi dnedni Ceské republiky aktivné pusobi soukromi vydavatelé jiz nékolik staleti, pokud
pomineme redukci a statni monopolizaci vydavatelstvi v obdobi komunistického rezimu. Po roce 1989 doslo
opét k velkému narlstu soukromych subjektt pUsobicich jak v oblasti periodického tisku, tak v oblasti knih.
Zejména v oblasti knizniho vydavatelstvi jsou v soudasnosti vydavatelské subjekty v CR mimoradné
aktivni a v poétu vydanych knih na obyvatele obsazuji predni pricky ve svétovém Zebficku IPA* (Debnar,
2015).

V ramci vychozi definice jsou ¢innosti vydavani a maloobchodniho prodeje novin, knih a ¢asopist
vhimany jako jedna samostatna oblast a zahrnuji také maloobchod s papirenskym zboZzZim, ktery bohuzel
nejde na &tyfmistné urovni klasifikace NACE z pfislusné kategorie vyclenit. Do oblasti knih a tisku spadaji
také Cinnosti zpravodajskych a tiskovych agentur, pfekladatelll a tlumoénik(. Po nastinéni vSeobecné
charakteristiky této oblasti budou periodickému tisku (noviny a €asopisy) a neperiodickym publikacim (knihy)

vénované samostatné podkapitoly.

Trh kniznich vydavatelll a vydavateltd periodik v Ceské republice se li§i zejména podilem
monopolizace trhu. Zatimco nejctenéjSi periodika spadaji pod nékolik velkych vydavatelskych domd,
v oblasti knizniho vydavatelstvi zatim neexistuji velci vydavatelé, ktefi by ovladali trh z hlediska
prodeje a poétu vydanych tituld (SCKN, 2015). Kazdoro&ni objem trhu knih a periodickych publikaci se da
velmi dobfe analyzovat na zakladé poctu vydanych tituld vzhledem k zakonné povinnosti vydavatell zasilat
aktudlni vytisky Narodni knihovné Ceské republiky a jinym institucim. Specifika vydavanych tituld budou
rozebrana v samostatnych podkapitolach. Udaje o vydanych periodickych a neperiodickych titulech sbira

od Narodni knihovny Ceské republiky kazdoro&né prostfednictvim ro&nich vykazt NIPOS.

Prehled o pfijmech subjektl v oblasti knih a tisku podle vychozi definice ukazuje Graf 7.
Prezentovana Casova fada zachycuje kontinualni propad pfijm{ z €innosti v oblasti knih a tisku mezi lety

2008 a 2014. Jako vysvétleni tohoto trendu se nabizi omezeni vydaju spotfebitell za knihy a periodické

* Podle mezinarodni asociace International Publishers Association pripadalo v roce 2012 na milion obyvatel v Ceské
republice 1509 novych kniznich titull (IPA, 2014).
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publikace v dlisledku ekonomické krize a zména spotfebitelskych navykll spojenych s rozvojem online
zpravodajstvi. V poslednich dvou sledovanych letech se vSak pokles pfijm{, v souladu s ozZivenim
ekonomiky, zacina pomalu zastavovat. Celkové pfijmy ekonomickych subjektl s pfevazujici Cinnosti
v oblasti knih a tisku dosahly v roce 2014 velikosti 40,2 mid. K¢.

Graf 7 Prijmy subjektl s prevazujici ekonomickou ¢innosti v oblasti knih a tisku (v mld. K&)
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Zdroj: Podnikova strukturalni statistika, CSU

Vy$e zaméstnanosti v ¢innostech spadajicich do oblasti knih a tisku v podstaté kopiruje vyvoj pfijmd podnikud
v této oblasti. Mezi lety 2006 a 2014 poklesla zaméstnanost podle Podnikové strukturalni statistiky o 5 tis.
zaméstnancl a v roce 2014 dosahovala vy$e 12,8 tis. zaméstnanct. Udaje zachycujici zaméstnanost pro

oblast knih a oblast tisku samostatné& budou uvedeny v pfislusnych podkapitolach.

Graf 8 PocCet zaméstnancu v oblasti knih a tisku (v tis. osob, prfepocteno na pocet plnych tvazku)
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Zdroj: Podnikova strukturalni statistika, CSU

Udaje o poétu zaméstnanct ze Strukturaini podnikové statistiky m(ize v oblasti knih a tisku doplnit také
odhad celkové zaméstnanosti z Vybérového 3etfeni pracovnich sil. Pokud zohlednime v3echny zaméstnané
osoby (zaméstnance, podnikatele i pracovniky na dohody) bude se zaméstnanost v oblasti knih a tisku

pohybovat okolo 32 tis. osob. Tento Udaj Ize déale délit podle typu zaméstnani. Z Tabulky 5 je zfejmé,

> 0d roku 2009 obsahuje také Udaje ze Statistiky neziskovych instituci
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Zeonéco vice osob se voblasti knih a tisku vénovalo zaméstnanim ,ne-kulturniho“ charakteru
(pFiblizné 16 tis. osob) nez kulturnim zaméstnanim (pfiblizné 15 tis. osob). Pokud se zaméfime pouze na
spisovatele, novinare a jazykovédce (tedy osoby spadajici svym zaméstnanim do kategorie CZ-ISCO 264)
Zjistime, ze tvofi stézejni €ast celkového pocétu osob s kulturnim zaméstnanim (pfiblizné 13 tis.).
Priblizné 1,5 tis. spisovateld, novinafl a jazykovédcu pracovalo také mimo odvétvi kultury (tedy nejen mimo

oblast knih a tisku, ale také mimo ostatni ekonomické &innosti spadajici do odvétvi kultury).

Tabulka 2 Odhad poc¢tu zaméstnanych osob v oblasti knih a tisku v roce 2014 v tis. osob

POVOLAN{ KULT. = POVOLANI NEKULT. POVOLANI KULT.

OBLAST CHARAKTERU V CHARAKTERU V CHARAKTERU V CELKEM
KULT. ORGANIZACI KULT. ORGANIZACI  NEKULT. ORGANIZACI

Knihy a tisk 14,8 15,9 1,5 32,2

.z toho sv;)isc?vatelé, novinati a 13,3 X 15 14,7

jazykovédci

Zdroj: Vybérové Setieni pracovnich sil, CSU

Poslednim doplfiujicim udajem, ktery Ize zminit v ramci statistiky zaméstnanosti v oblasti knih a tisku, je udaj
0 primeérné mzdé (platu), pochazejici z Informacniho systému o primérném vydélku (ISPV). Tento udaj vSak
zahrnuje pouze zaméstnance ve mzdové a platové sféfe, nikoliv podnikatele a pracovniky na dohodu.
Do takto vymezené kategorie spisovatelll, novinarl a jazykovédcu spadalo v roce 2014 podle ISPV necelych
6 tis. zaméstnancl a jejich primérna hruba mzda (plat) dosahovala vyse 30,6 tis. KE. Do pocta jsou zahrnuti
pouze zameéstnanci ve mzdové a platové sféfe, jejichz tydenni pracovni doba tvofila min. 30 hodin

a u zaméstnavatele pracovali min. jeden mésic.

Také trh s knihami a periodickym tiskem v poslednich letech formuje digitalizace a rozvoj internetu.
Zatimco ¢&teni zprav a ¢lankd pres internet je v ¢eské populaci znaéné rozsifené a zvySena obliba Cetby
zpravodajskych serverll miize do budoucna znamenat urcitou hrozbu pro budoucnost tisku, e-booky, soudé
dle sougasného postaveni na trhu, nejsou zatim pfili§ velkym konkurentem tisténym kniham (SCKN, 2015).
V souvislosti s knihami je pak internet vyuzivan spiSe k objednani fyzickych kniznich tituld prostfednictvim
online katalogu. V porovnani s dalSimi oblastmi audiovizualniho a medialniho sektoru je vyuziti internetu pro
nakup knih a tisku v Ceské populaci pomérné rozsifené. Jak je patrné z Grafu 9, necelych 17 % uzivatell

nakupujicich pfes internet v roce 2015 zakoupilo knihy, ¢asopis &i noviny prostfednictvim tohoto média.

Graf 9 VyuZiti internetu k nakupu zbozi kulturniho charakteru v roce 2015
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4.1. KNIHY (NEPERIODICKE PUBLIKACE)
V pfipadé analyzy samostatnych trhd neperiodickych a periodickych publikaci je otazkou,
jak pracovat s Cinnosti prekladatell a tlumocnikl stejné jako s ¢innosti tiskovych agentur. Tyto ¢innosti nelze
pfifadit pouze do jedné &i druhé oblasti a hledat pomér, kterym se nap¥. pfekladatelé podili na pfekladu knih
a na prekladu periodik, by bylo velmi obtizné. Cinnosti prekladatel(i, tumoénik(i a tiskovych agentur Ize
analyzovat pouze vramci celkové oblasti knih a tisku a proto budou zanalyzy jednotlivych trhi
(trhu s neperiodickymi a trhu s periodickymi publikacemi) vypustény. Nasledujici analyzy tak budou

zahrnovat pouze ¢innosti vydavatell a maloobchodu.

4.1.1. PRIJMY A ZAMESTNANOST
Jak ukazuje Graf 10, vyvoj pfijmi z maloobchodnich a vydavatelskych ¢€innosti koresponduje s trendem
platnym pro celou oblast knih a tisku a spociva v dlouhodobém poklesu trzeb mezi lety 2007 a 2013.
V poslednich letech se vS8ak propad pfijmG pomalu zastavoval a mezi lety 2013 a 2014 doSlo dokonce
k mirnému rdstu. Podle vysledk(l Podnikové strukturalni statistiky pak v roce 2014 zaznamenali vydavatelé
a maloobchodnici s knihami trzby 10,4 mld. K& a na samotny maloobchod pfipadly pfijmy ve vysi 4,9 mid.
K&. Nutno podotknout, Ze se jedna pouze o trzby podnikd s pfevazujici ¢innosti v oblasti vydavatelstvi
a maloobchodu a Ze ¢ast knih mize byt distribuovana a prodavana subjekty, které do téchto kategorii

nespadaiji.

Graf 10 Prijmy subjektl s prevazujici ekonomickou ¢innosti v oblasti knih (v mld. K¢)
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Zdroj: Podnikova strukturdlni statistika, CSU

Pfehled o vyvoji zaméstnanosti v oblasti knizniho vydavatelstvi a maloobchodu nabizi Graf 11.
ZnatelngjSi pokles po¢tu zaméstnanc(i v této oblasti probéhl mezi lety 2007 a 2008. Od roku 2009 pocet
zaméstnancu klesa spiSe pozvolnym tempem a mezi lety 2011 a 2012 doslo dokonce k mirnému nardstu.
Vroce 2014 pak dosahovala zaméstnanost v oblasti kniZniho vydavatelstvi a maloobchodu, vyjadfena
prepoctenym pocCtem zameéstnancl na plny Uvazek v oblasti knizniho vydavatelstvi a maloobchodu,

vySe 3,4 tis. zaméstnancu.
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Graf 11 Pocet zaméstnancl v oblasti knizniho vydavatelstvi a maloobchodu (v tis. osob, prepocteno na plné
prac. Uvazky)
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Zdroj: Podnikova strukturdlni statistika, CSU

Udaje o struktufe vydanych publikaci je moZné analyzovat s velkou presnosti. Poget vydanych kniZnich titul(i
je vramci pomérné malého ¢eského trhu vysoky a jiz nékolik let se pohybuje mezi 17 — 19 tisici vydanymi
tituly za rok, jak je patrné z Grafu 12. Na tisic obyvatel tak pfipada vice nez 1,5 titulu, ¢imz se
v mezinarodnim srovnani Ceska republika fadi mezi zemé& s nejvy$sim podtem vydanych kniznich titulG
v pfepoctu na obyvatele. V roce 2012 u nas vyslo 1509 tituld na milion obyvatel a podle dat asociace IPA se
tak Ceska republika zaradila pred zemé& jako je Némecko (1156 titulG) &i Francie (1008 titul(l). RozSifujici
Udaje Ize ziskat z dat ze statistickych vykaz( o vydavateli, které kazdoroéné pfimo od vydavatell sbira
NIPOS. Tato data reflektuji mimo jiné také vydavani elektronickych knih. V roce 2014 bylo v CR vydano

okolo 4 tis. elektronickych tituld.

Graf 12 Pocet vydanych tisténych kniznich titul& v Ceské republice (v tis. titul()
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4.1.2. POHLED SPOTREBITELE
Setfeni Vyuzivani informagnich a komunika&nich technologii v doméacnostech a mezi jednotlivci (VSIT),
které je pro tuto analyzu pouzito jako vychozi k zachyceni ménicich se navykl spotfebitelt v souvislosti
s rozvojem internetu, nezahrnuje Cetbu knih mezi zkoumané aktivity. To mize odpovidat samotné povaze

Cetby elektronickych knih, které byvaji sice pres internet zakoupeny a stazeny, jejich samotna Cetba vsak jiz

I
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probiha offline pomoci Ctecich zafizeni &i pocitace. V ramci doplfujicich zdroju zkouma soucasné navyky
&tenait knih studie Ctenafi a &éteni v CR, na jejimz vypracovani se podilely Akademie véd CR, Ustav pro
Seskou literaturu a Narodni knihovna. Tato studie zkouma jednak celou populaci obyvatel CR star$ich 15 let
a dale pak jedince, ktefi v daném roce nakoupili knihu. DalSi informace o ¢&tenafskych navycich lze
ziskat ze Zpravy o ¢eském kniznim trhu, kterou kazdoro¢né vydava Svaz ¢eskych knihkupct a nakladatell
(SCKN).

V souvislosti s nakupem a etbou knih je internet mezi ¢eskymi spotiebiteli vyuzivan vice pro nakup
knih pfes internet nez pro nakup elektronickych knih. Zatimco trzby internetového prodeje knih se podle
odhadu SCKN podilely v roce 2014 na celkovych trzbach z prodeje zhruba 23 %, podil trzeb z prodeje e-knih
tvofil odhadem 1,7 % z celkového prodeje. Pro srovnani, v Evropé je prodej e-knih nejrozsifenéjsi ve Velké
Britanii, kde tvofil 25 % podil na trhu a dale pak v Némecku, kde byl podil trzeb z prodeje e-knih na trhu

desetiprocentni.

Jak ukazuje Graf 13, v CR internet pouzilo v roce 2013 k nakupu knihy 25 % jedincd star$ich 15 let,
ktefi v tomto roce zakoupili knihu. Nakup knih v kamenném obchodé je vSak stale nej¢astéj§im zplsobem
nabyvani knih a v roce 2013 pofidilo knihu v tradi¢nim knihkupectvi 87 % vSech nakupujicich. Z celkové

¢eské populace pak knihu v roce 2013 zakoupilo 48 % jedincl starSich 15 let (Travnicek, 2013).

Graf 13 Mista pofizeni knih v roce 2013 v CR v populaci obyvatel stargich 15 let (ti, ktefi kupuji knihy)
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Samotné &teni knih pak bylo v roce 2013 dle studie Ctenati a &teni v CR v 8eské populaci velmi rozsitené —
84 % populace Cetlo v poslednim roce knihu. Ve srovnani s vysledky pfedchoziho Setfeni za rok 2010 ubylo
vroce 2013 uUplnych neltenafd o 5 procentnich bodd. Na druhou stranu se ve stejné mife snizil pocet
Castych ctenaru, ktefi precCtou ro¢né 13 a vice knih. Celkové se pak v roce 2013 oproti roku 2010 zvysil

pocet Ctenard, ktefi Ctou spice sporadicky (1 — 6 knih ro¢né) &i pravidelné (7 — 12 knih ro¢né).
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Graf 14 Cetba knih v roce 2010 a 2013
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4.2. TISK (PERIODICKE PUBLIKACE)

Také oblast periodického tisku bude vramci ekonomické analyzy omezena pouze na zkoumani
vydavateltl a maloobchodniho prodeje. Udaje o zaméstnanosti a pfijmech v oblasti tisku vychazi
z Podnikové strukturalni statistiky. Pro analyzu méniciho se spotfebitelského chovani pak existuje pomérné
rozsahla evidence - navyky spotfebiteldl v oblasti periodického tisku zachycuje jak Setfeni VSIT, tak analyzy

iniciované Unii vydavatelu.

4.2.1. PRIJMY A ZAMESTNANOST

Do ekonomickych ¢&innosti spojenych s vydavanim periodickych publikaci, definovanych podle klasifikace
NACE, spadaji jak digitalni, tak tisténa periodika. V ramci oblasti maloobchodniho prodeje v3ak neni prodej
digitalnich publikaci ve vy¢tu ekonomickych innosti, podle klasifikace NACE, zahrnuty. Mimo oblast analyzy
zUstavaji také prodejci a vydavatelé periodik, ktefi tuto aktivitu neprovozuji jako hlavni ekonomickou €innost.
Graf 15 =zachycuje celkové pfijmy vydavateld a maloobchodu ataké samostatny vyvoj pfijma
z maloobchodniho prodeje. Zatimco pfijmy vydavatelll novin a Casopisi mezi lety 2008 a 2014 vyrazné
klesaly, maloobchod s periodiky zaznamenal vtomto obdobi jen pozvolny propad a vroce 2014 pfijmy
dokonce vzrostly. Celkové pfijmy vydavateld a maloobchodnik(i pak dosahly v roce 2014 ¢astky 23,3 mid.
K¢E.

Graf 15 Pfijmy subjektd s prevaZujici ekonomickou cinnosti v oblasti (periodického) tisku (v mld. K¢)
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Objem trhu z hlediska poétu vydanych tisténych publikaci Ize stejné jako u knizniho trhu analyzovat
vyCerpavajicim zpusobem vzhledem k povinnosti vydavatell zasilat tzv. povinné vytisky Narodni knihovné
Ceské republiky a dal$im institucim. Zakon &. 46/2000 Sb., ktery uréuje povinnost vydavatel( zasilat povinné
vytisky, se v3ak nevztahuje na elektronické publikace. Ur€itou evidenci elektronickych publikaci Ize ziskat
z databaze Narodni technické knihovny, ktera v Ceské republice zodpovida za ptidélovani &iselnych kodd
ISSN. Tato databaze, ktera v dobé psani textu obsahuje pfes dva tisice zaznamu, v8ak vedle elektronickych
Casopisli a zpravodajskych web(l zahrnuje také periodika, jeZz nespadaji do vymezeni podle Tiskového

zakona (napf. ro¢enky, databaze apod.) a Cisla ISSN jsou navic pfidélovana na zakladé dobrovolné Zzadosti.

Jak mizeme vycist z Grafu 16, pocet vydanych tis§ténych periodik se v poslednich letech pohyboval
okolo 5 tis. pravidelné vydavanych tituld. Mezi lety 2013 a 2015 doSlo dokonce po nékolikaletém mirném

poklesu k narlstu poctu titul.

Graf 16 Pocet vydanych ti$ténych titult v Ceské republice (v tis. titult)
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Z hlediska vyvoje po¢tu zaméstnancl jsou patrné odliSné trendy pro oblast vydavani novin a pro oblast
vydavani ¢asopisd. Jak ukazuje Graf 17, pocet zaméstnancl v oblasti vydavani novin se od roku 2007
kontinualné propadal, az mezi lety 2013 a 2014 zaznamenal mirny narast z 3,3 tis. na 3,5 tis. zaméstnancu.
Pocet zaméstnancl v oblasti vydavani Casopisi se mezi lety 2007 a 2013 udrzoval v hodnotach
prepoctenych na plné pracovni Uvazky lehce nad hranici 3 tis. zaméstnanc, v roce 2014 pak klesl na 2,7 tis.
zaméstnancu. Celkova zaméstnanost maloobchodu a vydavatelll v oblasti tisku dosahovala v roce 2014

vySe 8 tis. zaméstnancu na plny pracovni Uvazek.

Graf 17 Pocet zaméstnancl v oblasti tisku (v tis. osob, pfepocteno na plné prac. Uvazky)
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4.2.2. POHLED SPOTREBITELE

Zmény spotfebitelskych navyki spojenych s éetbou periodik zachycuje Setfeni VSIT. Poget jednotlivci,
ktefi v roce 2015 vyuzili internet ke ¢teni zprav, novin a ¢asopisu, je oproti roku 2005 takrka 6x vy$$i — v roce
2015 se jednalo jiz o vice nez 65 % Ceské populace. Pfi zUzeni zabéru pouze na jedince pouzivajici internet
se procento téch, ktefi ¢tou zpravy, noviny a ¢asopisy na internetu zvysilo na 86 % vSech uzivatell internetu.
Cteni on-line periodik je tak v porovnani s ostatnimi zkoumanymi oblastmi audiovizulniho a medialniho
sektoru jednoznacné nejrozsifenéjsi kulturni ¢innosti provadénou on-line (napf. k pfehravani &i stahovani
hudby, videa a filmu vyuzilo v roce 2015 internet necelych 40 % Ceské populace). K témto statistikam je
nutné zminit, Ze pouzity pojem on-line periodika neodpovida vymezeni tisténych periodik dle Tiskového
zakona® a zahrnuje jakékoliv on-line ¢asopisy, noviny a zpravodajské servery bez ohledu na to, zda maji
pfidéleny kod ISSN.

Graf 18 Vyuziti internetu ke ¢teni zprdv, novin a ¢asopist
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Zdroj: VSIT, CsU

Zatimco wuzivatelé internetu C&tou on-line periodika ve stejné mife napfic v8emi vékovymi
kategoriemi, u celkové populace procento ¢tenaft on-line periodik s pfibyvajicim vékem klesa.
To vSak souvisi s tim, ze procento uzivatell internetu vSeobecné negativné koreluje se stafim jednotlivca.
Vy8e zminény trend je patrny z Grafu 19, ktery ukazuje, Ze zdjem o &etbu on-line periodik je opravdu
konstantni u vSech vékovych kategorii uzivatell internetu (a to také u jedincl starSich 65 let). Tim se tato
aktivita liSi od jinych sledovanych kulturnich aktivit provadénych pfes internet (napf. pfehravani a stahovani

hudby a filmu), u kterych obliba mezi uZivateli internetu s jejich pfibyvajicim vékem klesa.

6 , . . . v . . p . , . v . T .

Podle vymezeni vramci zdkona ¢. 46/2000 Sb. se periodickym tiskem rozumi noviny, ¢asopisy a jiné tiskoviny
vyddvané pod stejnym ndzvem, se stejnym obsahovym zamérenim a v jednotné grafické upravé nejméné dvakrat
v kalenddrnim roce.
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Graf 19 Vyuziti internetu k ¢etbé on-line zprav, novin a ¢asopist v roce 2015
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Podrobnéjsi pohled na uzivatele internetu v souvislosti s ¢etbou on-line a tis§ténych periodik pfinesl vyzkum
Media projekt online, ktery pro Unii vydavatel( v roce 2013 vypracovaly spole¢nosti Median a STEM/MARK.
Ze zavérl tohoto vyzkumu vyplyva, Ze ctendfi tiSténych periodik neplanuji v blizké dobé ve velké mife
pfechazet na elektronické verze médii a Ze zanik tiSténé podoby periodik neni zatim pfili§ pravdépodobny.
Pouze 2 % populace uvaZovalo v roce 2013 o prechodu zti§téné na elektronickou verzi Casopisl
a 1 % o pfechodu na elektronickou verzi novin. Jak ukazuje Graf 20, ¢teni zpravodajskych serverd se také
nutné nevyluCuje s Cetbou tisténych periodik a lidé, ktefi Cetli deniky v tisténé podobé, navstévovali také
zpravodajské servery. Cteni online &asopist a elektronickych placenych verzi novin naopak mezi uzivateli
internetu pfili§ rozsifené nebylo. Casopis &etlo 6 % a placenou elektronickou verzi novin pouze 1 %
internetové populace. Podle mezinarodni studie Digital News Report, kterou vypracoval Reuters Institute,
pak platilo vroce 2015 v CR alespofi né&jakou formou za online zpravodajstvi okolo 7 % populace

s pfistupem k internetu (Fletcher, 2016).

Graf 20 Zp(isob cetby periodik mezi uzivateli internetu ve véku 12 — 79 let v roce 2013
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Zdroj: Media projekt online, Median, STEM/MARK

Graf 21 nabizi pfehled vybranych davodu, které branily jednotlivelim v pfechodu na elektronické verze
periodik. V nejvétSim poctu pFipadl byla pfekazkou nutnd zména zabéhlych navykl a pohodinost.
Dalsi diivody preference tisténych periodik souvisely s vnimanymi negativnimi aspekty ¢teni elektronickych
verzi periodik, jako je nepfijemnost Cetby na elektronické obrazovce &i pocit ochuzeni o nékteré vlastnosti
tiSténych médii. Téch, ktefi preferovali tiSténé verze tisku (a nehodlali na tom nic ménit ani v budoucnu),

byla v roce 2013 stale vice nez vétsina (56 % uzivatell internetu).

¢su
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Graf 21 Prehled vybranych divodd, které branily jednotliveim v roce 2013 v prechodu na elektronické
verze periodik (tém, ktefi ¢tou pouze tisténé verze)
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Zdroj: Media projekt online, Median, STEM/MARK

S rostouci oblibou internetového zpravodajstvi roste také obliba sledovani zpravodajstvi na sociélnich siti.
V roli editora zde vystupuji uzivatelé sité, ktefi sdili své pfispévky s ostatnimi uzivateli, vétSinou s okruhem
svych pratel ¢i sledujicich uzivateld. Popularni osobnosti maji pak velmi Siroky dosah svych pfispévkl
(v fadech nékolika tisicd uzivateld). Podle jiz zminéné mezinadrodni studie Digital News Report,
ktera se zaméfovala na internetovou populaci pfevazné v evropskych zemich, se zejména pro mladsi
roniky stavaji socialni sité velmi dalezitym zdrojem Sifeni zprav. Vékova skupina 18 — 24 let dokonce
preferovala socialni sité jako zpravodajsky zdroj pfed televizi i ostatnimi médii. Jako hlavni zpravodajsky

kanal v Ceské republice urgilo socialni sit& 8 % populace s pFistupem k internetu.

Graf 22 Mira vyuZiti socialnich siti jako hlavniho zdroje zprav v internetové populaci ve vybranych zemich
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Zdroj: Digital News Report, Reuters Institute
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