Audiovizualni a medialni sektor v CR

Analyticky text s ndzvem Audiovizualni a medialni sektor v CR, ktery byl do roku 2021 publikovan pod nazvem
Kulturni pramysly v CR: Audiovizualni a medialni sektor, voln& navazuje na publikaci Kulturni zatizeni v CR,
kterou Cesky statisticky Urad vydaval do roku 2014 a ktera se zaméfovala na tradiéni kulturni oblasti formou
prezentace prevzatych dat. Cesky statisticky Gfad sbira kazdoro&né data od poskytovatel(i audiovizualnich
sluzeb a rozhlasového vysilani v ramci vykazu Kult 6-01 (dfive Kult 7-01 a Kult 8-01), ktery byl od referenéniho
roku 2017 rozSifen o poskytovatele online katalogt pofadu. Pravé mysSlenka vyuziti dat vykazu Kult 6-01
a jejich propojeni s vystupy z relevantnich $etfeni CSU a dalSich zdroji vedla ke vzniku této publikace.
Ta vedle rozhlasového a televizniho vysilani sleduje také oblast filmu, hudby, videoher, knih a tisku,
tedy oblasti spadajici do tzv. audiovizualniho a medialniho sektoru, definovaného dle zavedeného
trojsektorového vymezeni kultury.

Publikace pfinasi zakladni pfehled ekonomickych ukazateld a navykd spotfebiteld pro jednotlivé oblasti
audiovizualniho a medialniho sektoru. Pro vétsi ¢ast analyzy ekonomickych ukazatel( byla pouzita, vzhledem
k jejich dostupnosti v dobé psani textu, data za referen¢ni rok 2022. Naopak nékteré udaje z pohledu
spotiebitele jsou k dispozici za rok 2024. Vedle dat CSU jsou v ramci analyzy pouzity udaje z vystupl
profesnich organizaci. Uceleny souhrn dat CSU, analyz profesnich organizaci a zavér(i z vybranych studii
soukromych agentur tak m(iZze ¢tenafi poslouzit jako zakladni Uvod do problematiky a nasmérovat ho k dalSim
relevantnim zdrojum. Velky ddraz je v této publikaci kladen na zachyceni trendll souvisejicich s rozvojem
technologii. Pusobeni digitalizace a ménici se navyky spotfebitelll ¢asto determinuji ekonomické vykony
podnikd v oblasti audiovizualniho a medialniho sektoru, jez se snazi na tyto zmény pruzné reagovat.

Text je ¢lenén do sedmi kapitol. Prvni tfi kapitoly vymezuji oblast zkoumani, pouzité zdroje a charakteristiku
audiovizualniho a medialniho sektoru. DalSi ¢tyfi kapitoly se vénuji jednotlivym oblastem audiovizualniho
a medialniho sektoru, pfi¢emz oblasti hudby a filmu a oblasti rozhlasu a televize jsou analyzovany ve
spoleénych kapitolach vzhledem k jejich podobné povaze. Jednotlivé kapitoly maji shodnou strukturu a po
uvodnim vymezeni nasleduji podkapitoly vénované ekonomickym ukazatelim a navykim spotfebitell v dané
oblasti. Prezentované udaje v kazdé kapitole je tfeba interpretovat s védomim urcitych omezeni spojenych
zejména s vyuzitim obecné zamérenych zdroj dat pro Uzce vymezenou oblast audiovizualniho a medialniho
sektoru. Tato omezeni jsou podrobnéji rozebrana v kapitole o zdrojich dat a dale v textu v pfislusnych
kapitolach vénujicich se jednotlivym oblastem.
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