l. 5. NAKUP PRES INTERNET

e Alespoii jednou nakoupilo pies internet 24% vSech jednotlived (2,1 mil. jednotlived) ve véku 16 a
vice let.

e V poslednich 12 mésicich nakoupilo pies internet 21% vSech jednotlived (1,9 mil. jednotlivetd) ve
véku 16 a vice let.

e Podet jednotlived nakupujicich pies internet od roku 2003 vyrazné vzrostl (viz graf €. 7).

roce nakoupilo pies internet 33% vSech jednotlivcl s vysoko$kolskym vzdélanim, viz tab. ¢. 55), dale
mezi studenty (40% z nich v poslednim roce nakoupilo pres internet), obyvateli Prahy (30%) a
jednotlivci ve véku 25 az 34 let (36%).

e V poslednich letech se méni struktura on-line nakupujicich — v roce 2004 tvorili muzi 67% v$ech
nakupujicich na internetu. V roce 2008 to je 57%.

e 33% vSech on-line nakupujicich jsou jednotlivci ve véku 25-34 let. Aktivni v nakupovani pres internet
jsou i jednotlivci ve véku 16-24 let, ktefi tvofi 23% v3ech on-line nakupujicich. Jednotlivci ve véku
35-44 let tvori pétinu vSech nakupujicich na internetu.

e Nejcastéji nakupovanym zbozim (resp. sluzbou) jsou — vstupenky, oble€eni/obuv, knihy, Casopisy a
ucebnice, elektronika, kosmetika, sportovni potieby a bila technika.

e Muzi ve srovnani se Zenami nakupuji vyrazné vice elektroniku, mobilni telefony, fotoaparaty, filmy a
hudbu, poditatovy software a hardware. Zeny ve srovnani s muzi nakupuji vice kosmetiku, oble&eni
a obuv, hracky, jiné vybaveni bytu/domacnosti).

Graf ¢. 7 Procento jednotlivcu, ktefi nakoupili na intemetu v poslednich 12 mésicich, podle
pohlavi a véku
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