2.3.1 Produktova inovace

Produktové inovujici podniky se v obdobi 2008-2010 sousttedily zejména na inovaci svych vyrok(. Inovaci vyrobkd
zavedlo celkem 80,5 % produktové inovujicich podnikl. Pouze samostatné inovaci vyrobkl se vénovalo 53,2 % téchto
podnikd. Sluzby inovovalo 46,8 % produktové inovujicich podnikd. Samostatnou inovaci sluzeb pak provedlo 19,5 %
téchto podnikd.

Pouze samostatné inovaci vyrobki se nejvice vénovaly stifedni podniky (60,7 %). Inovaci vyrobki i sluzeb provadély
nejvice velké podniky (29,6 %). Ve vsech velikostnich skupinach prevlada inovovani vyrobkl nad inovovanim sluzeb.
Produktové inovujici domaci podniky i podniky pod zahrani¢ni kontrolou se vénovaly témér rovnym podilem pouze
inovaci vyrobkd. U zahranicnich afilaci pak byl zjistén vyssi podil (30,4 %) produktové inovujicich podnikd, které
zavedly soucasné inovaci vyrobkd a sluzeb, nez tomu bylo u domécich podnikd (26,1 %).

Graf 2.3.1-1.: Struktura produktové inovace u podnik s produktovou inovaci podle velikosti a vlastnictvi podniku; 2008-2010
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Velmi odlisné podily zavedenych typl produktové inovace jsou v ptipadé rozliseni podle odvétvové klasifikace, které
jsou dany povahou cinnosti v odvétvi. Proto napfiklad telekomunikace maji velmi nizky podil inovace vyrobku (22,2 %),
kterd je nejcastéji svazana se sluzbou. Stejné tak i vinformacnich ¢innostech a penéznictvi a pojistovnictvi. Inovace
vyrobku pak zcela prevlada u podnikli ve zpracovatelském pramyslu (93,2 % celkem, pouze vyrobku pak 68,2 %). Silné
zastoupeni ma inovace vyrobkd i v odvétvi tézby a dobyvani (80,8 % celkem, pouze vyrobku 45,5 %).

Graf 2.3.1-2: Struktura produktové inovace u podnikt s produktovou inovaci podle odvétvi CZ-NACE r2; 2008-2010
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Ve vSech regionech NUTS2 podniky inovovaly vice své vyrobky neZ sluzby. Nejvice se na inovaci vyrobk( sousttedily
produktové inovujici podniky na Jihozapadé (celkem 89,3 %) a v Moravskoslezském regionu (89,1 %). Na inovaci sluzeb
se nejvice zaméfily podniky v hlavnim mésté Praze, kde inovaci sluzby celkem zavedlo 63,7 % produktové inovujicich
podnikl, pouze inovaci sluzby pak 29,6 %, coZ je nejvyssi podil ze vSech regiond. Podniky v Praze také vice nez
v ostatnich regionech inovovaly soucasné vyrobek a sluzbu (34,1 %).

Graf 2.3.1-3: Struktura produktové inovace u podniki s produktovou inovaci podnikt podle regionti NUTS2; 2008-2010
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Produktové inovujici podniky vyvijely nové ¢i zdsadné zdokonalené vyrobky nejcastéji ve vlastni rezii (72,3 % podnikU
s inovaci vyrobk(). Podil podnikll sinovaci vyrobku, které vyvijely ve spolupraci s jinymi podniky nebo institucemi,
dosahl 36,1 %. Témér stejny podil podnik( s inovaci vyrokli adaptoval vyrobky vyvinuté jinymi subjekty (7,7 %) nebo
vyvinuté pouze jinymi podniky ¢i institucemi (8 %).

Situace je odliSna u velkych podnikl, kde byl nej¢astéjsim plvodcem inovace vyrobk( podnik ve spolupraci s jinymi
podniky v podnikové skupiné nebo institucemi (67,5 %). Velké podniky tedy na inovacich souvisejicich s vyrobky
spolupracuji vice nez stfedni a malé podniky.

Stejné jako v pripadé velkych podnikl, které jsou nejcastéji pod zahraniéni kontrolou, u zahraniénich afilaci byly
inovace vyrobk( vyvijeny ve spolupraci s jinymi podniky v podnikové skupiné nebo institucemi (57,1 %). U domdcich
podnik( je tomu naopak a vyrobkové inovace jsou v pfevainé vétsiné vyvijeny ve vlastni reZii (81,9 %). Zde je patrny
nizky stupen spoluprace na vyvoji novych vyrobk s ostatnimi subjekty, at jiz podniky ¢i institucemi.

Graf 2.3.1-4: Inovace vyrobku podle subjektu, ktery je vyvijel, velikosti a vlastnictvi podniku; 2008-2010
(% z produktové inovujicich podnikd, které zavedly inovaci vyrobku)

J
100% A ® . ES
X ) X X =
™ ™ n X K b
~ ~ < NS o
~ ~ S o N
o © X =
X S -
o S~
n I
x < on
J — <
50% o < §
™ < 1 o
8w R BN N % ¥
© O o~ N < o)) ~
L3 R 9 N ¥ s 8 3R S S
R Qo -~ - o om —
N 00 < < ~ O n
0% -
CR malé stfedni velké domaci podniky  zahranicni afilace
M Podnik ve vlastni reZii M Podnik ve spoluprdacis jinymi podniky neboinstitucemi
Adaptace vyrobkuvyvinutych jinymisubjekty Jiné podniky neboinstituce

Stejné jako v pfipadé inovace vyrobkl i u inovace sluZeb produktové inovujici podniky vyvijely nové sluzby zejména ve
vlastni reZii (uvedlo 68,5 % podniku s inovaci sluzby). Uvedené plati také pro malé a stfedni podniky. Situace je odlisna
u velkych produktové inovujicich podnikl, kde podniky spolupracovaly na vyvoji novych sluzeb s jinymi podniky ¢i
podniky v podnikové skupiné nebo institucemi (uvedlo 60,4 % podnik( s inovaci sluzby). Podily podnik(, které pro své
nové sluzby adaptovaly sluzby vyvinuté jinymi subjekty nebo byly vyvinuté Cisté jinymi podniky nebo institucemi bez
spoluprace byly témér vyrovnané na urovni 20 %.



U domdcich (70,2 %) i zahranicnich afilaci (64,2 %) byly inovované sluzby vyvijeny nejcastéji podnikem ve vlastni reZii.
Zahranicni afilace vice spolupracovaly na vyvoji novych sluzeb s jinymi podniky nebo institucemi (52 %) neZ tomu bylo
u domacich podnikd (34,2 %).

Graf 2.3.1-5: Inovace sluzby podle subjektu, ktery je vyvijel, velikosti a vlastnictvi podniku; 2008-2010
(% z produktové inovujicich podnikd, které zavedly inovaci sluzby)
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Podle dotazanych produktové inovujicich podnik(l je zavadéni inovace vyrobk( a sluZeb nové zejména pouze v rdmci
podniku, které je vyviji (42,8 %). Celkem pak povaZovalo své produktové inovace nové pro podnik 74,3 % podnikd.
Nejcennéjsi pro podnik jsou z hlediska inovacniho potencidlu povazovény inovace nové na trhu, které zavedlo celkem
57,2 % produktové inovujicich podnikd. Inovace nové pouze na trhu pak zavedlo 25,7 % podnikd.

Uvedeny fakt plati pro malé a stfedni podniky. U velkych podnikd pfevaZovaly inovace, které byly nové na trhu i pro
podnik (41 %).

U zahranicnich afilaci je mirné vyssi celkovy podil inovace nové na trhu (63,2 %) nezZ je tomu u domacich podnikl
(54,8 %).

Graf 2.3.1-6: Novost produktové inovace pro trh nebo podnik podle velikosti a vlastnictvi podniku; 2008-2010
(% z produktové inovujicich podniki)
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Pouze 6,1 % produktové inovujicich podniki v CR povaZovalo své produktové inovace za zcela nové celosvétové,
neboli byly prvné uvedeny v globalnim méfitku. U velkych produktové inovujici podniky byl podil podnik, které pfisly
s celosvétové novou inovaci mirné vyssi, konkrétné 13 %. U podnikd pod zahraniéni kontrolou to bylo témér dvakrat
vice (10,1 %) nez u domacich podnikd (4,5 %).

Svou inovaci za novou v ramci Evropy povaZovalo 11,5 % produktové inovujicich podnikd. V zavaddéni zcela novych
produktovych inovaci v ramci Evropy jsou opét nejlepsi velké podniky (21,5 %) a zahrani¢ni afilace (16,2 %).

Podil podnikd, které zavedly produktovou inovaci zcela novou na tzemi CR, dosahl 33,7 %. U velkych podnik{ tento
podil &inil 45,8 %. Domaci podniky povaZovaly své vyrobky nebo sluzby za zcela nové v CR v 33,8 %, co? je mirné vice
neZ u podnikd pod zahranicni kontrolou (33,4 %).



Graf 2.3.1-7: Geograficka novost* produktové inovace podle velikosti a vlastnictvi podniku; 2008-2010
(% z produktové inovujicich podniku)
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* znaci prvni uvedeni produktové inovace v daném geografickém teritoriu pred konkurenci.

Trzby za inovované a neinovované produkty v roce 2010

Podniky v roce 2010 utrZily nejvice za neinovované vyrobky a sluzby (2 221 mld. K¢&). Podil na celkovych trzbach
podnikd s produktovou inovaci ¢inil 69 %. Za inovované produkty podniky utrZily rovnych 1000 mld. K¢. Z toho bylo
487 mld. K¢ za produkty nové na trhu a 513 mld. K¢ za produkty nové pouze pro podnik. Podil obou zminénych
kategorii trzeb na celkovych trzbach produktové inovujicich podnikd byl témér vyrovnany (15,1 % — nové na trhu a
15,9 % — nové pro podnik).

Nejvyssi podil trzeb za inovované produkty vykazaly malé podniky (38,1 %) nasledované velkymi podniky (31,7 %).
U stfednich podnik(i dosahl podil trZeb za inovované produkty 25,6 %, coZ je méné neZ u malych a velkych podnika.
U podnikd pod zahrani¢ni kontrolou doséhl podil trzeb za inovované produkty 35,4 %, coZ je vyrazné vice nez
u domécich podnikd (21,6 %).

Nejvétsi podil trzeb za inovované vyrobky a sluzby nové na trhu mély malé produktové inovujici podniky (19,7 %),
naopak nejmensi podil stfedni podniky (10,9 %).

Graf 2.3.1-8: Trzby za inovované a neinovované produkty podle velikosti a vlastnictvi podniku v mld. K¢; 2010
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Nejvyssi podil trzeb za inovované produkty na celkovych trzbach zaznamenaly podniky v odvétvi architektonickych a
inZzenyrskych ¢innosti/ technickych zkousek a analyz (41,3 %) a ¢innostech v oblasti informacnich technologii (38,4 %).
U téchto dvou odvétvi pak trzby za inovované produkty nové na trhu prevysily trzby za produkty nové pouze pro
podnik. Zejména u podnikd v odvétvi architektonickych a inZenyrskych ¢innosti/ technickych zkousek a analyz jsou
trzby za produkty (zde sluzby) nové na trhu vysoké (podilely se na celkovych trzbach 33,7 %). Nejméné za inovované
produkty utrzily podniky zabyvajici se vyrobou a rozvodem elektfiny, plynu, tepla a klimatizovaného vzduchu, kde
dominovaly zcela trzby za neinovované produkty (88,9 % z celkovych trzeb). Pfekvapenim je velmi nizky podil trzeb za
inovované produkty v oblasti telekomunikacnich ¢innosti (15,7 %), které se vysi podilu trieb za neinovované produkty
mohou srovndvat s odvétvim téZzby a dobyvani. Co je v kontrastu s vysokym podilem podnikd, které v daném odvétvi
zavedly produktovou inovaci (39,4 %). Odlisné je také odvétvi velkoobchodu (kromé motorovych vozidel), kde vysoky
podil trzeb za inovované produkty (36,2 %), ale zejména pak za inovované produkty nové pouze pro podnik (27,2 %),
coz je vyrazné vyssi podil neZ ve zbyvajicich odvétvich.



Graf 2.3.1-9: Struktura trZzeb za inovované a neinovované produkty podle CZ-NACE r2; 2010
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Nejvyssi podil trzeb za inovované produkty (44 %) zaznamenaly podniky ve Stiednich Cechach. Tyto podniky mély také
nejvyssi podil trZeb za inovované produkty nové na trhu (38,1 %) a zaroven nejnizsi podil trzeb za inovované produkty
nové pouze pro podnik (5,9 %).

| pres fakt, Ze podniky v Praze generuji 39 % viech trieb podnik( v CR, generované triby pochazi zejména z prodeje
neinovovanych vyrobk( a sluZzeb. Praha jako region zaznamenala nejmensi podil trzeb utrZenych za inovované
produkty ze vsech region(. Podilem generovanych trieb za inovované produkty nové na trhu (8,8 %) byly podniky
v Praze druhé nejhorsi za podniky pusobici v regionu Severozapad (podil 5,3 %). Na rozdil od uvedeného region
Severozapad vykazal pomérné vysoky podil trzeb za inovované produkty celkem (38,4 %). Podil trieb za inovované
produkty nové pouze pro podnik byl dokonce nejvyssi ze vsech regionl (33,2 %). Druhy nejvyssi podil trieb za
inovované produkty nové pouze pro podnik zaznamenalo Moravskoslezsko (24 %).

Graf 2.3.1-10: Struktura trzeb za inovované a neinovované produkty podle regionti NUTS2; 2010
Stiedni Cechy 38,1% 5,9%
Severovychod 27,6% 13,7%

Jihozépad 20,2% 20,2%
B Produkty nové natrhu
Jihovychod [EERI7Z8N RS

Stfedni Morava  (RBOEZR P - = Produkty nové propodnik

Moravskoslezsko  iKOFZ S v2iHos 1 Produkty nezménéné nebo malo
modifikované

IMELERNS 8% 13,8%

Severozapad RV EEIAA

0% 50% 100%

TrZby za inovované produkty oproti predchozimu referenénimu roku poklesly o 23,1 %, tj. z 1 300 mld. K¢ v roce 2008
na 1000 mld. K¢ v roce 2010. Ve viech velikostnich skupinach trzby za inovované produkty ve srovnani s rokem 2008
poklesly. Razantni pokles byl zaznamendan u stfednich podnikl, u nichZ doslo oproti roku 2008 ke snizeni trieb za
inovované produkty o0 37,4 %.



Trzby za inovované produkty se propadly vyznamnéji u domacich podnikd (pokles o 47,4 %) nez u podnikl pod
zahranic¢ni kontrolou (pokles 0 11,6 %).

V pfipadé trzeb za inovované vyrobky a sluZby nové na trhu doslo k poklesu u vsech jmenovanych skupin podnikd.
Celkem podniky v roce 2010 za tyto inovace utrZily o 32,5 % méné, neZ tomu bylo v roce 2008. Vyrazny propad byl
zjistén u strednich podnik(, které utrZily za inovované produkty nové na trhu méné o 42,6 %.

Zahranicni afilace si vedly v generovani trzeb za tyto produkty Iépe nez domaci podniky, u nichZ se trzby za inovované
produkty nové na trhu propadly ve srovnani s rokem 2008 o vyraznych 67,9 %.

Graf 2.3.1-11: Trzby za inovované produkty* podle velikosti a vlastnictvi podniku v mid. K¢; 2008 a 2010
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*pocitdno pro klicové odvétvi CZ-NACE r2.

Struktura trZeb podnikl za inovované (nové na trhu a nové pouze pro podnik) a neinovované produkty se ve
zpracovatelském primyslu ani ve sluZbidch ve srovnani rokl 2008 a 2010 nijak vyraznéji nezménila. Ve
zpracovatelském primyslu podniky generuji prevdinou ¢ast trieb za neinovované produkty a stejné tomu je i
v pfipadé sluzeb.

Graf 2.3.1-12: Struktura trZeb za inovované a neinovované produkty ve zpracovatelském priamyslu a sluzbach; 2008 a 2010
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